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Anotace

Ve své praci SOC jsem se zabyvala vztahem mezi pouZivanim socialnich siti a znalostmi
o dezinformacich u zdkd druhého stupné zékladni Skoly. Cilem bylo zjistit, jak aktivita na
ruznych socidlnich sitich ovliviiuje znalosti v problematice dezinformaci. Vyzkum probihal
formou dotaznikového Setfeni a testu. Zicastnilo se 227 7kl ve véku od 11 do 15 let.

Vysledky ukazaly, ze starSi zaci dosahovali v testu vyrazné lepSich vysledkii nez mladsi,
pohlavi roli nehralo. Vyznamny rozdil ve vysledcich testu se objevil mezi uzivateli a neuzivateli
Discordu. Statisticky vyznamna byla souvislost mezi nejpouzivanéj$imi socidlnimi sitémi
a vysledky testu. Nejlepsi vysledek testu méli ti, kteti uvedli jako svou nejpouzivanéjsi sit’
YouTube, nejhiife TikTok. Mirna souvislost se ukazala i mezi poctem pouzivanych siti
a uspésnosti v testu, stejné tak mezi poctem pouzivanych socidlnich siti a ¢asem stravenym
online.

vvvvvv

Skolu Pardubice-Polabiny, Prodlouzena 283.
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Annotation

In my SOC work, I dealt with the relationship between the use of social media and knowledge
about disinformation among lower secondary school pupils. The aim was to find out whether
activity on different social media platforms influences knowledge in the area of disinformation.
The research was carried out in the form of a questionnaire survey and a test. A total of 227
pupils aged 11 to 15 took part.

The results showed that older pupils achieved significantly better results in the test than younger
ones, gender didn’t play a role. A significant difference in results appeared between users and
non-users of Discord. A statistically significant connection was found between the most
frequently used social media and the test results. The best test results were achieved by those
who indicated YouTube as their most frequently used platform, while the worst results were
among those who indicated TikTok. A slight connection also appeared between the number of
platforms used and success in the test, as well as between the number of social media platforms
used and the time spent online.

One of the outputs of the work is a graphically processed overview of the most important results
for Zékladni Skola Pardubice-Polabiny, Prodlouzend 283.
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Uvop

V roce 1938 odvysilala americké stanice CBS adaptaci romanu Valka svétl. Nékteti posluchadi,
kteti si neuvédomili, ze jde o fikci, propadli panice. Vé&fili, ze opravdu probihd invaze
mimozemstant. Dnes uz se sice pravdépodobné nemusime bat, ze by lidé hromadné utikali
pfed Mart’any, ale jiny problém pretrvava. Stale se potykame s tim, Ze mnozi z nas maji problém
rozeznat, co je pravda a co nikoliv. Podle studie Reuters Institute z roku 2023 si 39 % lidi na
svété mysli, ze dokaZou rozpoznat dezinformace.® Podle studie Ceské rady déti a mladeZe také
z roku 2023 ziskava 81 % mladych lidi informace o aktualnim déni ze socidlnich siti.? Kazda
socialni sit’ vSak §ifi obsah jinym zplisobem a ma jiné algoritmy.

Ve své praci jsem se zaméfila na souvislost, ktera mi z tohoto vyplynula. Zajimalo mé, jaky je
vztah mezi tim, jaké socidlni sité pouzivaji zaci druhého stupné zdkladni Skoly, a jejich
znalostmi o dezinformacich. Tuto hlavni otdzku jsem si rozdélila do tii dil¢ich otazek. Jak se
lis1 uspésnost v testu mezi uzivateli riznych socialnich siti? Jaky je vztah mezi poctem
pouzivanych socidlnich siti a vysledky v testu? Jaka je souvislost mezi nejvice pouzivanou
socialni siti a znalostmi v oblasti dezinformaci?

Hlavnim cilem préace je odpovedét na tyto vyzkumné otazky, tedy zjistit, jaka je souvislost mezi
tim, jaké socidlni sit€ Zaci pouzivaji, a jejich znalostmi o dezinformacich. Nezkouméam tedy,
zda umi zéci dezinformace rozpoznat, ale jak se v této problematice orientuji. Dal$im cilem této
prace je, aby méla prakticky dopad pfimo pro $kolu, kterd se vyzkumu ucastnila.

Téma dezinformaci a socidlnich siti jsem si zvolila, protoze mé tato problematika zajima uz
delsi dobu, a proto se ¢im dal cCastéji setkavam s otdzkami, na které nikde nedokaZzi najit
odpoveéd’. Pravé nékteré z téchto otdzek se nakonec staly zdkladem mého vyzkumu. Kromé
osobniho zdjmu mé k vybéru tohoto tématu vedlo 1 to, jak Casto se dezinformace objevuji ve
vefejné debatd. Resi se jejich vliv na volby, konflikty, nebo mezilidské vztahy, ale méné se
mluvi o tom, jak jsou na tom se znalostmi o dezinformacich mladi lidé, ktefi budou brzy
rozhodovat o stejnych vécech. VétSina vyzkumi se zaméfuje spiSe na dospélou populaci,
zatimco o mladSich vékovych skupinach toho vime podstatn€ méné.

V prvnich kapitolach teoretické ¢asti nejprve vysvétluji hlavni pojmy spojené s dezinformacemi
a socidlnimi sit€émi. Zabyvam se tim, jaké jsou aktudlni trendy v pouZivani socialnich siti, jaké
psychologické faktory ovliviiuji pfijimani dezinformaci, jak je medidlni vychova zakotvena
v Ramcovém vzdélavacim programu apod. Empirickou ¢asti prace je kvantitativni vyzkum,
ktery zkoumd vztah mezi pouzivanim riznych socialnich siti a znalostmi o dezinformacich.
Nejprve popisuji metodologii vyzkumu, vcetné¢ vybéru vzorku, sbéru dat a pouzitych
statistickych metod. Nasledné ptedstavuji vysledky, a to nejprve vysledky testu a dale odpovedi
na diléi vyzkumné otazky.

"NEWMAN, Nic. Overview and key findings of the 2023 Digital News Report. Online. 2023. Dostupné

Z: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/dnr-executive-summary. [cit. 2025-
03-19].

2 ANDRESOVA, Nela. Vztah mladych lidi k médiim po pandemii. Online. CRDM. 2023. Dostupné

z: https://crdm.cz/clanky/youthwiki/vztah-mladych-lidi-k-mediim-po-pandemii/. [cit. 2025-03-20].
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1 SOCIALNI SITE JAKO PROSTREDI PRO SDILENI INFORMACI

Socialni sité jsou mistem, které se stalo neodmyslitelnou soucésti naseho zivota, a to nejen pro
ziskavani novych informaci. Je to prostor, ve kterém bez nadsdzky prozivame naSe Zivoty.
Hleddme zde zadbavu, komunikujeme, vyhleddvame nové informace a sdilime nasSe piib&hy.
Zacatkem roku 2024 pocet uzivatelll socidlnich siti ptesahl 5 miliard, coz odpovida vice nez
62 % svétové populace.®

S rozvojem socialnich siti se zasadn¢ zménil cely medialni svét. Socidlni sité, které patii do
kategorie tzv. novych médii, ucinily velky posun oproti tradicnim médiim, kterymi jsou napf.
noviny, televize nebo rozhlas. Hlavni rozdil spociva ve zpiisobu tvorby a Sifeni obsahu. Zatimco
tradi¢ni média jsou fizena profesionaly v oboru, ktefi urcuji, jaké informace budou zvetejnény,
socialni sit€¢ umoziuji aktivni zapojeni vSech uZzivateli, jiz zde mohou sami vytvaret a sdilet
sviij vlastni obsah.*

Prvni kapitola pfedstavuje samotny pojem socialnich siti, jejich definici a vznik a provede Vés
fungovanim jednotlivych platforem.

1.1 Definice socialnich siti

Mluvime-li dnes o socialnich sitich, vétsSinou mame na mysli pouze online socialni sité, jako je
Facebook nebo Instagram. Nicméné pojem socidlni sit€¢ se nezacal pouzivat az se vznikem
online socidlnich siti tak, jak je primarné zname dnes. Uz v tradinich spole¢nostech lidé
vytvareli rizné socialni vazby, a prave z tohoto pohledu vnima socidlni sité¢ sociologie. Socialni
sit' je z pohledu sociologie chapana jako , mnoZina soc. subjekti propojenych smeénnymi
vztahy “.° Sociélni sité si tak miizeme vizualizovat jako fadu uzl@ (osob nebo skupin), které jsou
spojené vazbami (vztahy).®

Obrazek 1: Socialni sit, sociologie

(Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim: Understanding Social Networks in Sociology. Online. Easy Sociology.
2024. Dostupné z: https://easysociology.com/general-sociology/understanding-social-networks-in-sociology/.
[cit. 2025-02-23].)

3 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

4 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socialni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita Palackého
v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.

5 KABELE, Jifi. Sit socialni. Online. Sociologicka encyklopedie. 2018. Dostupné

Z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/S%C3%AD%C5%A5_soci%C3%A1ln%C3%AD. [cit. 2025-02-23].

& Understanding Social Networks in Sociology. Online. Easy Sociology. 2024. Dostupné

z: https://easysociology.com/general-sociology/understanding-social-networks-in-sociology/. [cit. 2025-
02-23].
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V ramci své prace se zam¢efim pouze na online socidlni sité, jejichz definice je trochu odlisna.
Jednu z modernich a ¢asto citovanych definic predstavili Danah M. Boyd a Nicole B. Ellison,
ktefi socialni sité popisuji jako webové sluzby umoziujici uzivatelim:

1. vytvofit vefejny nebo caste¢né vetejny profil,

2. propojovat se s dalSimi uZivateli a vytvaret tak sit’ kontakta,

3. zobrazovat a prochazet seznamy spojeni mezi uzivateli, at’ uz jsou propojeni piimo nebo
pies své kontakty.’

Podle této definice se prvni socidlni sit’ objevila v roce 1997 se spusténim platformy
SixDegrees.com. Ta jako prvni uZzivatelim umoznila zakladat profily a navazovat spojeni
s ostatnimi. Mezi dal$i rané socialni sité patfily napiiklad AsianAvenue, BlackPlanet
a MiGente.®

1.2 Prehled jednotlivych socialnich siti

V této ¢asti podrobnéji predstavim socialni sité, které patii mezi nejoblibené;jsi jak obecné
celosvétové, tak v Ceské republice, nebo na nich uZivatelé travi nejvice ¢asu (viz kapitola
Pouzivani socidlnich siti). Konkrétn¢ se jednd o Facebook, WhatsApp, Instagram, TikTok
a YouTube. Na uvod jsem vsak jest¢ vytvorila ¢asovou osu, kterd zahrnuje vétSinu znamych
socialnich siti a také platformy, které budou zminény v praktické asti. Casova osa ukazuje, kdy
jednotlivé sité vznikly a co je pro né typické.

CASOVA OSA
SOCIALNI SITE

-~ SIX DEGREES

FRIENDSTER =

KOMUNITNI SERVER, MYSPACE
HUDBA

PROFESNI
LINKEDIN & NETWORKING,
KARIERA

NEIVETSI SOCIALNI

2 -« FACEBOOK
SIT

YOUTUBE =

7BOYD, Danah M. a ELLISON, Nicole B. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. Online.
2007, €. 13. Dostupné z: https://academic.oup.com/jcmc/article/13/1/210/4583062. [cit. 2024-09-05].
8 Tamtéz
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TEXTOVE PRISPEVKY @ v X (TWITTER)

WHATSAPP . : SOUKROMA
KOMUNIKACE

KOMUNIKACE,

SDILENi FOTEK INSTAGRAM

VIZUALNI INSPIRACE,

PINTEREST »——— :
NAPADY

MIZEJICI ZPRAVY,
FILTRY SNAPCHAT

CHATOVACI

MESSENGER APLIKACE
FACEBOOKU

GV /N 2015 )} DISCORD

TIKTOK

Obrézek 2: Casové osa, sociélni sité

(Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim:

1. BAXTER, Jon. 4 History Timeline About Social Media. Online. History Timelines. 2025. Dostupné

z: https://historytimelines.co/timeline/social-media-. [cit. 2025-02-25].

2. KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socidlni sité: itvod do problematiky. Olomouc: Univerzita Palackého
v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.)

1.2.1 Facebook

Facebook je socialni sit’ spole¢nosti Meta, kterou zalozil Mark Zuckerberg 4. tnora 2004 pro
studenty Harvardovy univerzity, kde sdm studoval psychologii a pocitacové védy. Facebook byl
postupné zpiistupnén daliim univerzitam a nasledné se oteviel pro celou vefejnost.® Na zaéatku
roku 2024 mél Facebook 3,05 miliardy mési¢né aktivnich uzivatelt (MAU, uzivatelé, kteti se
alespoii jednou za mésic piihlasi a naptiklad si prohlédnou ptispévky, napiSou komentat nebo
odeslou zpravu). Tento pocet odpovidéa 37,7 % celkové populace. Primérné uzivatelé travi na

® KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socialni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita Palackého
v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.
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Facebooku 19 hodin a 47 minut mésién&.® V Ceské republice mél na za¢atku roku 2024
Facebook 4,70 milionu uZivatelt.*t

Po vytvofeni profilu si uzivatelé mohou ptfidavat pratele, publikovat a prohlizet ptispévky,
posilat zpravy, zapojovat se do skupin nebo uskutecnovat videohovory. Mezi typické funkce
patii Facebook Stories, inspirované Snapchatem, které umoziuji sdilet fotografie a videa, ktera
zmizi po 24 hodinach. Dalsi funkci jsou Facebook Reels, které slouzi k vytvareni, Gprave
a sdileni kratkych videi p¥imo v aplikaci. Toto funkce je inspirovana TikTokem.*?

Zaroven je v této ¢asti vhodné zminit Messenger, ktery slouzi k posilani zprav (tzv. instant
messaging). Jako samostatnd aplikace vznikl v roce 2011, ale do té doby byl integrovan do
hlavni platformy Facebooku a v ramci webové verze stale je. Umoznuje posilat zpravy, videa,
fotografie a vést hlasové hovory ¢&i videohovory. ™

1.2.2 Instagram

Instagram byl zalozen v roce 2010 podnikateli Kevinem Systromem a Mikem Kriegerem.
V dubnu 2012 platformu odkoupila spole¢nost Meta Platforms, pod jejiz spravou Instagram
funguje dodnes.'* K zagatku roku 2024 mél Instagram 1,65 miliardy uZivateldi, coz odpovida
20,4 % celkové populace. Uzivatelé na této platformé travi primérné 15 hodin a 50 minut
mésicné.’® V Ceské republice mél Instagram na zacatku roku 2024 3,60 milionu uZivateli. 8

Instagram je socidlni sit’ zaméfend na sdileni fotografii a kratkych videi, které 1ze upravovat
pomoci riznych filtrt a efektt. I ptestoze je hlavnim cilem sdileni vizualniho obsahu, Instagram
zahrnuje také klasické prvky socialnich siti, jako je moznost davat lajky, komentare, psat zpravy
a sledovat jiné uzivatele. Oblibenou funkci jsou Instagram Stories, které jsou viditelné jen 24
hodin, a Instagram Reels, které umoznuji vytvareni kratkych videi do 60 sekund s hudbou
a specidlnimi efekty. Instagram je dostupny jak v mobilni aplikaci, tak ptes webové prohlizece,

i kdyz nékteré funkce jsou omezené pouze na mobilni verzi.!’

1.2.3 TikTok

TikTok vznikl v roce 2017 slou€enim platforem Douyin a Musical.ly. Spole¢nost ByteDance,
ktera vlastnila Douyin, v roce 2017 odkoupila Musical.ly a nasledné¢ ob¢ platformy spojila do

0 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

" KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-
2024-czechia. [cit. 2025-02-03].

12 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socidlni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.

B Tamtéz

" Tamtéz

'S KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

8 KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-
2024-czechia. [cit. 2025-02-03].

7 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Sociglni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.
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jedné, ¢imz vznikl pravé TikTok.'® K zagatku roku 2024 mél TikTok 1,56 miliardy uZivateld,
coz odpovidad 19,3 % celkové populace. Uzivatelé na TikToku travi primérné 34 hodin
mésiéné.'® Na za¢atku roku 2024 mél TikTok v Ceské republice 2,09 milionu uZivatelt.?

Tato ¢inska mobilni aplikace umoznuje svym uzivatellim nahravat a sdilet kratké videa o délce
15-60 sekund, ktera 1ze nasledné upravovat pomoci riznych filtra, efektt, stfihu a hudebnich
doprovodii. Uzivatelé mohou kromé sdileni svych vlastnich videi sledovat videa ostatnich,
lajkovat, komentovat a dale sdilet. TikTok je také znamy tzv. duety, coz je funkce, ktera
umoziuje uzivatelim vytvaiet, kombinovat a napt. reagovat na videa jinych uzivatelt. Tak poté
vznikaji nova videa. TikTok je také zndmy svou schopnosti rychle §itit viralni trendy a budovat
tak propojenou komunitu.?:

1.2.4 WhatsApp

WhatsApp byl zalozen v roce 2009 Brianem Actonem a Janem Koumem, ktefi ptedtim
pracovali ve spolecnosti Yahoo!. V roce 2014 WhatsApp koupila spole¢nost Meta, pod jejimz
vedenim funguje dodnes.?? Na zacatku roku 2024 mél WhatsApp 2 miliardy uzivatel, coz
odpovida 24,7 % celosvétové populace. Uzivatelé na této platformé travi mésicné pramérné 17
hodin a 6 minut.?®

WhatsApp je aplikace, kde mohou uzivatelé posilat textové a hlasové zpravy, uskutecnovat
hlasové a videohovory a zapojovat se do komunit a skupinovych chatli. Primérné je urcéen pro
mobilni telefony, jelikoz k ptihlaSeni vyZaduje telefonni ¢islo. Aplikaci Ize ale pouZivat i na
pocitaci prostiednictvim webového prohlizeCe nebo desktopové verze, ktera vSak stale
vyzaduje propojeni s telefonem.?

1.2.5 YouTube

YouTube byl zalozen v unoru 2005 trojici podnikateli Chadem Hurleyem, Stevem Chenem
a Jawedem Karimem. V listopadu 2006 platformu odkoupila spolecnost Google, pod kterou
YouTube funguje dodnes. Jeho vznik byl inspirovan televiznim pofadem ,,America’s Funniest
Home Videos*, ktery vysilal kratka a vtipna videa ze Zivota. Zakladatelé tak chtéli vytvorit
online prostor, kde by lidé mohli prostiednictvim videi snadno sdilet podobny obsah.?®

8 Tamtéz

9 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

20 KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-
2024-czechia. [cit. 2025-02-03].

21 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socialni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.

22 MARTIN, Roland. WhatsApp. Online. Britannica. 2025. Dostupné

z: https://www.britannica.com/topic/WhatsApp. [cit. 2025-02-24].

23 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

24 MARTIN, Roland. WhatsApp. Online. Britannica. 2025. Dostupné

z: https://www.britannica.com/topic/WhatsApp. [cit. 2025-02-24].

25 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socialni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.
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K zacatku roku 2024 m¢l YouTube 2,49 miliardy uzivateld, coz odpovida 30,8 % celkové
populace. UZivatelé na platformé travi primérmé 28 hodin a 5 minut mési¢né.?® Na zacatku roku
2024 mél YouTube v Ceské republice 8,05 milionu uZivatelt.?’

YouTube je socialni sit’, kde mohou uzivatelé sdilet, sledovat a komentovat videa. Lidé ho
vyuzivaji nejen pro zabavu, ale také pro vzdélavani nebo jako prostor pro relaxaci. Postupem
Casu dal YouTube vzniknout novym profesim, jako jsou youtubeii a influenceti, kteii zde
ziskéavaji své fanousky. Mezi zajimavé funkce patii zivé streamy, coz je vysilani v realném case,
v ramci kterého mohou sledujici v prubéhu diskutovat s tvlircem nebo klast otazky. YouTube
zaroven nabizi rizné moznosti monetizace, napiiklad reklamy nebo piedplatné YouTube
Premium.?®

1.3 Pouzivani socialnich siti

Kdybychom celkovy €as straveny na socialnich sitich shrnuli do jednoho roku, lidstvo by na
nich stravilo neuvéftitelnych 500 miliond let. Primérny uzivatel stravil v roce 2024 na
socialnich sitich denné 2 hodiny a 23 minut.?® Zptisob pouzivani socialnich siti se neustale
vyviji a tato kapitola se zaméfuje na aktuélni trendy v pouzivani socialnich siti, pficemz vychazi
z dat Digital 2024: Global Overview Report a Digital 2024: Czechia. Sleduje, které socialni sité
jsou v Ceské republice i obecn& ve svété nejpouzivandjsi a nejoblibendjsi a jak se jejich
popularita méni.

Porovnanim vysledki studii z let 2023 a 2024 jsem zjistila, Ze nejpopularnéjsi socialni siti se
vroce 2024 stal Instagram, zatimco v roce 2023 to byl WhatsApp. Tato vyména vSak
neznamena, Ze by oblibenost WhatsAppu klesla, naopak mirné vzrostla z 15,8 % na 16,1 %.
Instagram si ale polepSil mnohem vyraznéji, a to z 14,3 % na 16,5 %. Facebook ziistal na tietim
misté a TikTok si udrZel patou pozici. Toto potadi vychédzi z odpovédi lidi na otazku, kterou
socialni sit’ povazuji za svou nejoblibengjsi. Ostatni socidlni sité, jako napiiklad WeChat nebo
Douyin, které se také umistily na piednich ptickach, v Cesku nejsou roziifené nebo se
nepouzivaji viibec, a proto se jim nebudu podrobnéji vénovat.*

26 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

27 KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-
2024-czechia. [cit. 2025-02-03].

28 KOPECKY, Kamil a KREJCI, Veronika. Socialni sité: tivod do problematiky. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2023. ISBN 978-80-244-6369-8.

29 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

30 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03]. a KEMP,
Simon. Digital 2023: Global Overview Report. Online. 2023. Dostupné

Z: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-
report?utm_source=Global_Digital_Reports&utm_medium=Report&utm_campaign=Digital_2024&utm_c
ontent=Report_Promo. [cit. 2025-02-03].
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Zajimavé je, ze prestoze TikTok obsadil az paté misto mezi nejoblibenéjsimi socidlnimi sitémi,
lidé na ném travi nejvice Casu, a to v priméru 34 hodin mési¢né. Nejoblibenéjsi socidlni siti je
sice, jak uz bylo zminéno, Instagram, ale uzivatelé na ném stravi pouze 15 hodin méesi¢né, coz
ho v tomto ohledu fadi az na paté misto. Druhé misto patii YouTube, tfeti Facebooku a ¢tvrté
WhatsAppu. Tyto vysledky naznacuji, Ze i kdyz lidé urcitou socialni sit’ nemusi vnimat jako
svou nejoblibengjsi, miize si presto dokéazat udrzet jejich pozornost nejdéle.!

FAVOURITE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF ACTIVE SOCIAL MEDIA USERS AGED 16 TO 64 WHO SAY THAT EACH OPTION IS THEIR “FAVOURITE” SOCIAL MEDIA PLATFORM

T
FB MESSENGER 2.3%

I

S

I 054 xiaoHONGSHU

@ dre. . CO>Mel
1O TS GUET are. | eltwater

Obréazek 3: Nejoblibené€jsi socialni sité

(Zdroj: KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné
z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].)

Podle statistickych udaji bylo v roce 2024 v Ceské republice 8,05 milionu aktivnich uZivateld,
coz odpovida 76,7 % celkové populace. To znamena, Ze vice neZ tii &tvrtiny obyvatel Ceské
republiky vyuzivaji alespont jednu socidlni sit. I kdyz jde o vysoké ¢&islo, ve srovnani
s predchozim rokem doglo k poklesu o 0,2 % (piibliznd 20 000 uZivateli). Cesi travi na
socialnich sitich v priméru 1 hodinu a 43 minut denné, cozZ je vyrazné¢ méné nez celosvétovy
primér. Oproti minulému roku se tento ¢as v CR snizil 0 9,2 %, tedy pfiblizné o 10 minut.*?

31 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné

Z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].

32 KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-
2024-czechia. [cit. 2025-02-03].
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Pokud jde o socialni sit, kterou lidé v Ceské republice oznaéili jako svou nejoblibengjsi, na
prvnim misté se umistil Facebook, nasledovany WhatsAppem. Az na tietim mist¢ je Instagram,
ktery jinak celosvétové vede. Ctvrtou piicku obsadil Messenger a patou TikTok. Z hlediska
skute¢nd straveného Gasu na dané socialni siti odpovida situace v Ceské republice
celosvétovym trendiim. Nejvice Casu uzivatelé travi na TikToku, v priméru 33 hodin mési¢né.
Druhym nejpouzivanéjsim je YouTube a tfeti misto patii Instagramu. WhatsApp se v tomto
zeb¥itku nachézi az na Sesté piicce.*

FAVOURITE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE L MEDIA USER ) 64 WHO SAY THAT EACH OPTION IS THEIR ”

INSTAGRAM

FACEBOOK MESSENGER

L6%

2.5% X (TWITTER)

- 1.5% TELEGRAM

10% WvIBER

. 09% DIsCORD

o g&%lul €O> Meltwater

Obrézek 4: Nejoblibenéjsi socialni sité v CR

(Zdroj: KEMP, Simon. Digital 2024: Czechia. Online. 2024. Dostupné
z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-czechia. [cit. 2025-02-03].)

33 Tamtéz
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2 DEZINFORMACE

2.1 Definice a historie dezinformaci

Dezinformace jsou v dnesni dobé Casto sklonovanym pojmem, ale jejich koteny sahaji hluboko
do minulosti. Samotné slovo dezinformace pochazi z francouzského désinformation, kde "dis"
ma ziporny vyznam a "informare" znamena utvafet minéni.3* Podle Sedého predstavuje
dezinformace ,,védomé rozsirovani neuplnych, nepresnych, zavadéjicich, nepravdivych
informaci, jejichz smyslem a cilem je néjaky druh manipulace s lidmi“.®® Gregor a Vejvodova
tuto definici rozsifuji, kdyz zdiraznuji, ze dezinformace je imysIné 1zivd nebo minimalné
zavadéjici informace, ktera se objevuje zejména v médiich a na socialnich sitich. Hlavnim cilem
téchto nepravdivych zprav je ptimo ovlivnit a zmanipulovat pfijemce, ¢asto s cilem dosahnout
né&jaké vyhody pro autora dezinformace.3®

Vedle dezinformaci existuji také misinformace a malinformace, které se s dezinformacemi
Casto zaménuji, ale maji odliSné¢ vyznamy. Misinformace je nepravdiva informace, ktera ale
neni Sifena umyslné se zamérem lhat nebo manipulovat. Naopak malinformace oznacuje
pravdivou informaci, ktera je ale zamérné $ifena za u¢elem nékoho poskodit. >’

CHYBOVOST UMYSL

MISINFORMACE  DEZINFORMACE = MALINFORMACE

Chybna informace Chybna informace Pravdivé informace
Omyl zvefejnéné za Géelem zvefejnéné za icelem

nékoho pogkodit nebo nékoho poskodit
obelhat

Obrazek 5: Rozdil mezi dezinformaci, malinformaci a misinformaci

(Zdroj: Co je to dezinformace?: Typy zkresleni informaci. Online. In: BEZFAULU.net. 2019. Dostupné z:
https://bezfaulu.net/clanky/o-manipulaci/co-je-to-dezinformace/. [cit. 2024-09-15].)

Historie dezinformaci sahd hluboko do minulosti a rozhodné se nejednd pouze o zalezitost
dnesni doby. I kdyz se jejich podoba v pribéhu ¢asu ménila, jejich tcel zlstava stejny, a to
zmast a oklamat protistranu. Strategicky vyznam S§ifeni nepravdivych informaci mezi prvnimi
pochopil ¢insky vojensky stratég Sun-c'. Ve svém traktaitu Uméni valky popisuje valku jako

3 SOCIOLOGICKY USTAV AV CR. Sociologicka encyklopedie, dezinformace. Online. 2017. Dostupné

z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Dezinformace. [cit. 2024-09-14].

35 SEDY, J.: Kritické mysSleni. Praha: Galén, 2021. ISBN 978-80-7492-543-6.

3% GREGOR, Milo§ a VEJVODOVA, Petra. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!.
Praha : CPress, 2019. ISBN 8594050427273.

37 KOLOMAZNIK, Tomas; SARVAS, Stefan a ROD, Zden&k. Pro& véfime dezinformacim?: strategické
komunikace jako mozZna cesta z bludného kruhu. Praha: Kniha Zlin, 2024. ISBN 978-80-7662-651-5.
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dimyslnou lest, jejimz cilem je zmast nepfitele. Jednou z moznosti k dosazeni tohoto cile podle
né&j bylo i $ifeni faleSnych informaci.®® Dezinformace sehraly svou roli i béhem druhé fecko-
perské valky (480—479 pt. n. 1.), kdy athénsky vojeviidce Themistoklés oklamal perského krale
Xerxa. Presvéd¢il PerSany o nespolehlivosti jejich feckych spojenci a zmanipuloval je
nepravdivymi zpravami k nevyhodnému nasazeni lodi v bitvé u Salaminy. Diky tomu Rekové
doséhli vitézstvi.>*® Podobnou tlohu sehraly dezinformace v bitvé u Actia. Rimsky politik
Octavianus §ifil nepravdivé informace o svém protivnikovi Marku Antoniovi, napiiklad o jeho
neustalé opilosti a pohrdani tradi¢nimi fimskymi hodnotami. Tento krok mu pomohl ziskat
piizen lidu a oslabit Antoniovu povést.*?

Ani ve stfedovéku se na dezinformace nezapomnélo. Dulezitym milnikem byl vyndlez
knihtisku. Tim vzrostla gramotnost obyvatelstva, coz usnadnilo Sifeni dezinformaci
prostfednictvim psaného textu a obrazkd. V 19. stoleti se objevily dezinformace zamétené na
poskozeni konkrétnich skupin obyvatel nebo na vyvolani spoleCenskych zmén. Mezi zndmé
ptipady dezinformaci z této doby patii Great Moon Hoax z roku 1835, kdy denik The Sun
publikoval falesné zpravy o zivoteé na Mésici. Manipulace s informacemi slouzila i ve valecnych
konfliktech. Béhem burskych valek Britové Sifili propagandu, ktera vykreslovala Bury jako
necivilizované a kruté, aby legitimizovali valku.*!

Ve 20. stoleti se dezinformace staly systematickym ndstrojem propagandy. V carském Rusku
vznikly Protokoly sionskych mudrct, které popisovaly tidajné plany neznamé zidovské skupiny
na ovladnuti svéta. Pozd&ji je nacisté vyuzili k ospravedinéni genocidy Zidt. Béhem obou
svétovych valek Sifily ob& strany dezinformace, napiiklad britské tvrzeni o némeckém
vyuzivani mrtvol k vyrobé tuku za prvni svétové valky. Béhem studené valky se dezinformace
staly kli¢ovymi nastroji sovétskych tajnych sluzeb. Operace Denver (Infektion) Sifila faleSné
tvrzeni, ze virus HIV byl vytvofen v USA jako biologicka zbraii.*? Operace Neptun, kterou
ceskoslovenska StB provedla v roce 1964, méla za cil prodlouzit promlceci lhiitu za nacistické
zlo¢iny v Zapadnim Némecku a kompromitovat zapadni politiku. Na dné Cerného jezera byly
,halezeny* bedny s faleSnymi nacistickymi dokumenty vytvorenymi KGB, jez byly nasledné
pouzity jako ditkaz propojeni zapadnich zemi s byvalymi nacisty. Akce byla tispés$na, jelikoz se
lhiita posunula o pét let..*3

Pad Zelezné opony a konec studené valky nevedly ke sniZeni §ifeni dezinformaci, ale naopak
k jejich nartstu. Se vznikem a rozvojem internetu se zménil nejen zplsob, jakym lidé ziskavaji
informace, ale 1 rychlost, jakou se mohou §ifit. Zatimco diive se spoléhalo pifedevs§im na tisk,
rozhlas nebo televizi, internet umoznil, aby se jakakoliv zprava dostala béhem nékolika hodin
k tisiciim, nebo dokonce milionam lidi.**

38 Tamtéz

39 GREGOR, Milo$ a VEJVODOVA, Petra. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!.
Praha : CPress, 2019. ISBN 8594050427273.

40 KOLOMAZNIK, Tom4s; SARVAS, Stefan a ROD, Zdené&k. Pro¢ véfime dezinformacim?: strategicka
komunikace jako moZna cesta z bludného kruhu. Praha: Kniha Zlin, 2024. ISBN 978-80-7662-651-5.

4T Tamtéz

“2 Tamtéz

43 GREGOR, Milo$ a VEJVODOVA, Petra. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!.
Praha : CPress, 2019. ISBN 8594050427273.

44 KOLOMAZNIK, Tomas; SARVAS, Stefan a ROD, Zdené&k. Pro& véfime dezinformacim?: strategickd
komunikace jako moZna cesta z bludného kruhu. Praha: Kniha Zlin, 2024. ISBN 978-80-7662-651-5.
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2.2 Psychologické a socialni aspekty prijimani dezinformaci

‘

,, Clovek veri tomu, co chce povazovat za pravdive.
Francis Bacon

V této kapitole se zaméiuji na to, pro¢ vlastné lidé véii dezinformacim a jakou roli v tom hraje
naSe psychika i socialni prostfedi. Zaméfim se na to, jak naSe mysleni a okolni vlivy, Casto bez
naSeho védomi, piispivaji k uspésnému Sifeni dezinformaci a pro¢ muze byt tak tézké
dezinformacim odolat.

Nase mysl ma tendenci hledat zkratky. Kazdy den cCelime velkému mnozstvi informaci,
a abychom si s nimi poradili, spoléhame na rychlé, intuitivni rozhodovani. Jak ukazali Daniel
Kahneman a Amos Tversky, nase mysl pracuje dvéma zakladnimi zptisoby. Rychly a intuitivni
Systém 1 nam umoznuje okamzité reagovat, ale Casto se myli. Naopak pomalejsi a analyticky
Systém 2 dokaze tyto chyby odhalit, ale vyzaduje vice energie a soustiedéni. Pokud je Systém
2 vycerpan, napiiklad stresem nebo tinavou, ddvame ptednost rychlému rozhodovani Systému
1, ¢imz jsme poté nachylnéjsi vuci dezinformacim, které cilen€ slabin Systému 1 vyuzivaji.
Predkladé jednoduché a rychlé odpovédi, které nepotiebuji hlubsi zamysleni. Nase mysl pak
piijima tyto informace jako pravdivé, aniZ by zpochybnila jejich zdroj nebo obsah.*

Dalsim psychologickym faktorem je tzv. priming, tedy efekt, kdy pfedchozi podnéty ovliviiuji
naSe chovani a rozhodovani, aniz bychom si to uvédomovali. Zajimavym piikladem je
experiment z Newcastle University, kde v kuchynce umistili nad cenik za kavu obrazky
lidskych o¢i a kvétin. Lide, ktefi pfiSli do kuchynky, platili za kdvu vice, kdyz na né€ shlizely
obrazky oc¢i. Tento jednoduchy podnét vyvolal podvédomy pocit, Ze jsou sledovani, coz vedlo
k vétsi ochoté chovat se ,,spravné®. Naopak kvétiny tento efekt nemély. Priming ma vSak
mnohem $irs§i dopad, a to 1 v souvislosti s dezinformacemi. Kdyz se urcita slova, obrazy nebo
myslenky opakované spojuji s konkrétnimi tématy, mize to nendpadné ovlivnit, jak je
vnimame. Napfiklad pokud média ¢asto spojuji uritou skupinu lidi s negativnimi jevy, priming
nas miize piimét k tomu, abychom ji automaticky vnimali v negativnim svétle, i kdyz k tomu
nemame zadny objektivni diivod.*®

Sviij odstavec si zde jisté zaslouzi emoce. Emoce vyrazné¢ ovliviiuji, jak hodnotime informace.
Pokud se naptiklad citime dobfe v pfitomnosti urcité osoby nebo skupiny, mame tendenci
ptikladat jejim nazortim vétsi vahu, aniz bychom se nad nimi hloubéji zamysleli. Zaroven lidé
maji tendenci vice véfit tomu, co v nich vyvolava silné emoce, a to pfevazné od hnévu po
strach.*’

S emocemi také uzce souvisi konfirmaéni zkresleni, tedy ptirozeny sklon vyhleddvat informace,
které podporuji to, co si jiz myslime, a ignorovat ty, které by mohly naSe ndzory vyvratit.
Naptiklad pokud uz nékdo véii néjaké konspiracni teorii, bude vyhleddvat informace, které jeho
presvédéeni podporuji, a ignorovat ty, které jej vyvraceji.*®

45 SALOMOUN, Jan Jakub. Z Babylonu do Silicon Valley a zpét? Praha: Galén, 2023. ISBN 978-80-7492-672-
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Nase mysl ma také tendenci vytvaret smysluplné pfibéhy i z omezenych informaci. Tento jev,
znamy jako WYSIATI (zkratka anglického "What You See Is All There Is" , ,,To, co vidis, je
v§e, co existuje’), zpusobuje, ze piijimame dostupné tidaje jako celkovy obraz reality, pficemz
ignorujeme moznost, ze mohou existovat dalsi, nezndmé informace. Vytvari se poté jednoducha
a logicky piisobici vysvétleni, kterd se snadno vstfebavaji. Paradoxné, ¢im méné informaci
mame, tim snaze vytvofime jasny zavér, aniz bychom se zamysleli nad jeho pravdivosti.*°

Timto odstavcem jsem ukoncila ¢ast o psychologickych faktorech a jako propojeni mezi
psychologickymi a socialnimi faktory zde uvadim, jak pfijimani dezinformaci vysvétluje Dan
Ariely. Jeho pohled mi pfijde zajimavy, protoze propojuje psychologické i socialni prvky
anevnima to tedy odd€len¢. Dan Ariely pfichazi s konceptem trychtyfe viry v mylna
pfesvédceni, ktery lze rozdélit do Ctyt hlavnich ¢asti: emociondlni, kognitivni, osobnostni
a socialni.

Emocionélni prvky stoji ¢asto na zacatku celého procesu. Emoce, jako je stres, strach nebo
nejistota, totiz prichdzeji dfive nez raciondlni uvahy. Kdyz se ¢lovek citi ohrozeny, zmateny
nebo je ve stresu, hleda jednoducha vysvétleni a rychla feSeni, a prave tehdy maji dezinformace
nejvetsi Sanci na tspéch. Po emocich piebiraji roli kognitivni prvky. Mozek za¢ina informace
tridit tak, aby zapadly do pfibéhu, kterému uz clovék uvétil. Dochdzi k takzvanému
confirmation bias (konfirmacéni zkresleni), tedy vyhledavani informaci, které potvrzuji nase
presvédéeni, a odmitani téch, které mu odporuji. Clovék se uzavira do informaénich bublin
a postupné¢ se vzdaluje od reality. Ne kazdy je ale k pfijimani dezinformaci stejné¢ nachylny.
Prave zde nastupuji osobnostni prvky. Nékteti lidé maji pfirozené€ vétsi potiebu jistoty, jini jsou
impulsivnéjsi, nebo vice inklinuji k autoritdm. Tyto vlastnosti samy o sob¢€ nestaci k tomu, aby
¢lovek dezinformacim uvéftil, ale pokud se spoji s emocemi a kognitivnimi prvky, riziko roste.
V urcité fazi se pridavaji socidlni prvky, které cely proces uzaviou. Komunita, ktera sdili stejné
nazory, nabizi pocit sounaleZitosti a piijeti. ZvIasté v online prostiedi funguji socialni sité jako
uzaviené ekosystémy, kde lajky a sdileni slouZzi jako potvrzeni spravnosti vlastniho pohledu.

Obrazek 6: Trychtyf viry v mylna presvédceni

(Zdroj: ARIELY, Dan. Nesmyslnost: jak je mozné, ze racionalné uvazujici lidé uveri neraciondlnim
"pravdam"? Praha: Prah, 2024. ISBN 978-80-7696-014-5.)

4 Tamtéz
50 ARIELY, Dan. Nesmyslnost: jak je mozZné, Ze racionalné uvazujici lidé uvéii neracionalnim
"pravdam"? Praha: Prah, 2024. ISBN 978-80-7696-014-5.
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Timto vysvétlenim od Dana Arielyho jsme se dostali do ¢asti vénované socidlnim aspektiim.
Nezijeme ve vzduchoprazdnu. Sociélni faktory, jako je vliv skupin, ve kterych se pohybujeme
nebo potieba soundlezitosti, hraji také velkou roli v tom, pro¢ jsou dezinformace tak rozsitené
a pro¢ k nim n¢ktefi 1idé inklinuji vice nez jini.

Socialni prostiedi, ve kterém se pohybujeme, ma zasadni vliv na to, jak vnimame informace
a jak snadno podlehneme dezinformacim. Lidé maji pfirozenou tendenci piizpiisobovat své
postoje skupinam, k nimz se citi byt pfislusni, coz muze vést k nekritickému piebirani informaci
sdilenych v téchto kruzich. Cim pevnéji a rozsahlejsi tyto vazby jsou, tim vétsi vliv maji na
naSe vnimani svéta. Socialni prostiedi tak funguje jako filtr, pies ktery vnimame udalosti. Pokud
je tedy skupina nachylna k dezinformacim, jednotlivci v ni je pravdépodobné také ptijimaji za
své. Svou roli hraje také vliv online prostfedi. Socialni sité¢ spojuji lidi s podobnymi nazory,
¢imz vytvareji tzv. echo chambers, tedy uzaviené bubliny, kde se S§ifi a upeviuji podobné
informace, Casto bez kritického hodnoceni. Takové prostiedi nejen posiluje ditvéru ve vlastni
nézory, ale i ned@ivéru vii¢i zdrojiim mimo tuto bublinu.>

Potfeba sounalezitosti je jednou ze zakladnich potieb, kterd se siln¢€ odrazi i ve zplsobu, jakym
pfistupujeme k informacim, véetné téch nepravdivych. Clovék je spoletensky tvor a hledani
svého mista ve skupin€ je toho pfirozenou soucasti. Soundlezitost vSak neznamené pouze byt
soucasti néjaké skupiny, ale také potiebu byt v této skupiné pfijaty a uznavany. Lidé, kteii se
citi osaméli nebo vylou€eni, mohou byt nachylné;si k pfijimani dezinformaci, protoze ty jim
Zasto poskytuji nejen nova ,,fakta®, ale i pocit sdileni né¢eho vyjimeéného. Siteni dezinformaci
se pak stava takovym socialnim lepidlem. Lid¢é sdili obsah, aby posilili své misto ve skupiné
a byli vnimani jako jeji aktivni ¢lenové. Zvlastni roli zde hraje 1 vylucnost, tedy pocit, Ze jejich
skupina vi néco, co ostatni ne. To Casto posiluje konspiraéni teorie, které stavi na presvédcent,
Ze mainstreamova média nebo ,.elity* néco taji. Lidé, kteti vefi témto teoriim, pak mohou ziskat
nejen pocit sounaleZitosti, ale 1 vyjimecnosti. VEfi, Ze védi vice nez ostatni. SounaleZitost tedy
neni jen o sdileni, ale i o pocitu, Ze sdilené hodnoty a informace maji vétsi smysl.>?

Kazda krize, at’ uz osobni, nebo spolecenskad, nas nuti hledat jistoty. Pokud instituce, jako jsou
napiiklad vlady nebo média, ztraceji divéru, lidé se obraceji k alternativnim vysvétlenim. Tato
vysvétleni, Casto ve formé& dezinformaci nebo konspiracnich teorii, nabizeji jednoduché
odpovédi na sloZité otdzky. Dévaji pocit jistoty, Ze svét ma jasné nepratele a jednoducha feSeni.
Lidé, ktefi ztratili divéru v tradi¢ni struktury, se ¢asto upnou k novym, jasné¢ definovanym
identitam, at’ uz je to naboZenstvi, politické hnuti nebo konspira¢ni scéna. To plati silné
napiiklad v dobé pandemie, politickych konfliktG nebo jinych problémi. Pravé tehdy
dezinformace casto plsobi jako utécha, kterd sice neni pravdiva, ale dadva pocit, Ze situaci
rozumime. Najit jasného vinika nebo uvéfit rychlému feSeni je pfeci mnohem snazsi, nez se
vyporadat s tim, Ze je situace slozit4.>®

51 SALOMOUN, Jan Jakub. Z Babylonu do Silicon Valley a zpét? Praha: Galén, 2023. ISBN 978-80-7492-672-
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3 MEDIALNI GRAMOTNOST A VZDELAVANI

., Medialni gramotnost znamena dovednosti, znalosti a porozumeéni, které obcaniim umoznuji
efektivni a bezpecné vyuzivani médii. Aby méli obcané moznost pristupu k informacim a aby
mohli vyuzivat, kriticky posuzovat a vytvaret medialni obsah odpovédnou a bezpecnou formou,
potiebuji pokrocilé dovednosti v oblasti medialni gramotnosti. Medidlni gramotnost by se
nemeéla omezovat na vyuku o ndstrojich a technologiich, nybrz by se méla soustredit na to, aby
obcany vybavila schopnosti kritickeho mysleni potrebnou k vytvoreni usudku, analyze
komplexnich skutecnosti a rozeznani rozdilu mezi nazorem a skutecnosti. Je proto nezbytné, aby
poskytovatelé medialnich sluzeb a poskytovatelé platforem pro sdileni videonahravek, ve
spoluprdaci se vSemi prislusnymi aktéry, podporovali rozvoj medialni gramotnosti u vSech vrstev

spolecnosti, u obcanii kazdého véku a pro vSechna média a aby byl pokrok v této oblasti
diitkladné sledovan. “>*

(Vymezeni medialni gramotnosti ve Smérnici Evropského parlamentu a Rady ¢. 2018/1808.)

3.1 Index medialni gramotnosti

Tato kapitola se vénuje Indexu medialni gramotnosti (Media Literacy Index, dale MLI), ktery
porovnava, jak jsou jednotlivé evropské staty odolné viici dezinformacim. MLI ukazuje, Ze
nejen uroven vzdélani a svoboda médii, ale také divéra ve spolecnosti a schopnost pouZzivat
digitalni technologie (E-Participation) hraji svou roli v urovni medialni gramotnosti dané¢ho
statu. Toto téma jsem zafadila do teoretické €asti, protoZe mi ptijde na uvod dilezité ukazat,
kde se Ceska republika nachazi v porovnani s ostatnimi evropskymi staty.

Hodnoceni stati v tomto indexu vychazi z nékolika hlavnich ukazateld, jako jsou svoboda
médii, kvalita vzdélavani, divéra mezi lidmi a vyuzivani digitalnich technologii. Data jsou
sbirana z mezinarodnich organizaci, napfiklad Freedom House, OECD nebo Eurostat,
a kazdému z indikétort je ptidélena urcitd vaha. Vzdélavani (naptiklad ¢tendiska gramotnost)
a svoboda médii maji v hodnoceni nejvétsi vahu. Na zakladé¢ téchto dat jsou zemim piidéleny
body na $kale od 0 do 100 bodii, kde vyssi skore znamena vétsi odolnost vii¢i dezinformacim.>®

V ramci Indexu z roku 2023 se ukazuji velké rozdily mezi zemémi. Finsko je se svymi 74 body
na prvnim misté, nasledované Danskem (73 bodtl) a Norskem (72 boda). Na opacném konci
zebticku je Gruzie s 20 body, pted ni Kosovo (21 bodl) a Severni Makedonie (23 bod). Podle
hodnoceni a pofadi jsou zemé rozdéleny do péti klastri. Nejlépe si vedou staty v 1. klastru, kam
patii zejména zemé severni a zapadni Evropy. Druhy klastr zahrnuje ¢asti zépadni a stfedni
Evropy, véetné Ceské republiky. Tteti klastr zahrnuje staty jizni Evropy (napf. Italie, Kypr,
Malta), stfedni Evropy (Slovensko, Mad’arsko) a Ukrajinu s Reckem. Ve &tvrtém klastru se
nachazi napt.: Rumunsko, Srbsko a Bulharsko. Paty klastr zahrnuje zbytek Balkanu (Albanie,

5 BURIANEC, Jan; FORETOVA, Petra a SLOBODA, Zdené&k. Studie medialni gramotnosti populace CR:
Medialni gramotnost osob starsich 15 let. Online. Olomouc, 2021. Dostupné

Z: https://rrtv.gov.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-
plus_2021.pdf?utm_source=chatgpt.com. [cit. 2025-03-17].

% LESSENSKI, Marin. Just think about it. Findings of the Media Literacy Index 2019. Online. 2019. Dostupné
z: https://osis.bg/wp-content/uploads/2019/11/MedialLiteracylndex2019_-ENG.pdf. [cit. 2025-02-28].
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Severni Makedonie, Kosovo). Rozd¢leni vysledkd Indexu medidlni gramotnosti ukazuje, jak
moc se Evropa v této oblasti rozdéluje.>’

Country l?ggf;] c';’f:?]n 21 Luxembourg 53 2

- 22 Poland 53 2

; D::'::H ;; : 23 Slovakia 48 3
3 Norway 72 1 24 ltaly' 47 5

4 Estonia = : 25 Croatia 45 3
5 Sweden 7 1 &8 e 45 S

6 Ireland 70 ] 27 Hungary &1 3
7 Switzerland &7 1 28 Cyprus 59 S

8 Netherlands b4 2 29 Oraace 38 3

9 iceland 62 2 30 Ukraine 38 E
10 Belgium &1 2 3 Serbia 33 &
1 Germany &1 2 32 Moldova 32 i
12 Portugal &0 2 33 Montenegro 32 i
13 United Kingdom 60 2 34 Romania 32 i
1% Austria 5o 2 35 Bulgaria 31 i
15 Czech Republic 58 P 36 Turkey 29 4
16 Spain 58 2 37 |Bosnia and Herzegovina 24 S
17 France 57 2 38 Albania 23 S
18 Latvia 55 2 39 North Macedonia 22 =
19 Slovenia 55 2 40 Kosovo 21 =1
20 Lithuania S4 2 | 41 | Georgia 20 S

Obrézek 7: Index medidlni gramotnosti, 2023

(Zdroj: LESSENSKI, Marin. The Media Literacy Index, 2023. Online. 2023. Dostupné z: https://osis.bg/wp-
content/uploads/2023/06/MLI-report-in-English-22.06.pdf. [cit. 2025-02-28].)

Ceska republika si v MLI nestoji $patné, ale oproti severskym zemim, které v ramci Zebiicku
vedou, mame stale prostor ke zlepSeni. Severské staty jsou nejvySe, protoze maji kvalitni
vzdélavaci systémy, vysokou urovent medidlni gramotnosti a svobodna média. V porovnani
s nimi se Ceska republika pohybuje spise ve stiedu Zebticku.

Ceska republika se v ramci MLI mezi lety 2022 a 2023 spole¢né s Belgii a Loty$skem vyzdvihla
o tfi pricky. Je to sice pozitivni zprava, ale je dilezité¢ zaroven zminit, zZe tento posun neodrazi
vyrazny nariist naSeho skore, ale spiSe pokles skore nékterych dalSich zemi, jak ukazuje
ptedposledni sloupec tabulky pod timto odstavcem.

57 LESSENSKI, Marin. The Media Literacy Index, 2023. Online. 2023. Dostupné z: https://osis.bg/wp-
content/uploads/2023/06/MLI-report-in-English-22.06.pdf. [cit. 2025-02-28].
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oy | miipe [orentrer orree [
Finland ) | ) | 9] -2 o]
Cenmark F 3 1 Q Q
Norway 3 2 =1 -2 Q
Estonia & & 0] =1 a
Sweden ] & 1 o) a
Ireland & 1] =1 -1 a
Switzerland 7 7 8] -1 Q
Netherlands 8 &4 2 8 o -2 -1
lceland 9 &2 2 10 &2 2 1 0 Q
Belgium 10 &1 2 13 &1 2 = (o] Q
Germany n &1 2 9 62 2 -2 -1 o]
Portugal 12 &0 2 14 &1 2 2 -1 Q
United Hingdom 13 &0 2 1 &2 2 a
Austria w0 59 2 12 &1 2 o]
Czech Republic 15 58 2 18 57 2 Q
Spain 16 58 2 15 59 2 a
Farnce 17 57 2 16 58 2 Q
Latvia 18 55 2 i 54 2 8]
Slovenia 19 55 2 20 S5& 2 Q
Lithuania 20 = 2 17 58 2 8]
Luxembourg Fil 53 2 22 54 2 0
Poland 22 53 2 19 S5& 2 8]
Slovakia 23 48 3 24 3 Q
Italy 26 47 3 23 3 a
Croatia 25 45 3 25 3 Q
Malta 26 45 3 26 5] Q
Hungary ar 41 3 ar 3 a
Cyprus a8 39 3 28 3 a
Greece 29 38 3 30 & 1
Ukraine 30 3B 3 29 4 1
Serbia n 33 A 32 A Q
Maldowva 32 32 A 3L A Q
Montenegro 33 32 & 35 &4 a
Romania 34 32 & i & a
Bulgaria 35 31 4 33 4 a
Turkey 36 29 4 36 4 a
BiH 37 24 = 38 5 a
Albania 38 23 = 37 5 a
North Macedonia 39 22 5 [ 1] 5 Q
Hosowvo &40 5 39 5 Q
5 A1 5 0

Obrézek 8: Index medidlni gramotnosti, porovnani 2022/2023

(Zdroj: LESSENSKI, Marin. The Media Literacy Index, 2023. Online. 2023. Dostupné z: https://osis.bg/wp-
content/uploads/2023/06/MLI-report-in-English-22.06.pdf. [cit. 2025-02-28].)

3.2 Medialni vychova na 2. stupni zakladnich $kol

Rada bych na tomto misté¢ piedstavila, jak je medidlni vychova zakotvena v Ramcovém
vzdélavacim programu (RVP) pro zékladni vzdélavani. Medialni vychova je zde zafazena jako
prifezové téma, jehoz cilem je vybavit zaky zdkladni medialni gramotnosti. To zahrnuje nejen
znalosti o fungovani médii, ale pfedevsim praktické dovednosti, jako je schopnost kriticky
pracovat s informacemi, rozpoznavat manipulativni sdé€leni a chapat vztah medidlniho obsahu
k realits.%®

%8 RVP ZV - Ramcovy vzdéldvaci program pro zakladni vzdélavani. Online. Edu.cz. 2023. Dostupné
z: https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcovy-vzdelavacici-program-pro-zakladni-
vzdelavani-rvp-zv/. [cit. 2024-12-23].
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Realizace medidlni vychovy ve Skolni praxi zahrnuje jak tematické okruhy receptivnich
&innosti, tak ¢innosti produktivnich. Zaci se napiiklad uéi kriticky &ist medialni sdéleni,
rozliSovat mezi informativnimi, reklamnimi a zabavnimi prvky, ¢i hodnotit vérohodnost
zpravodajstvi. Duraz je kladen na schopnost identifikovat autorovy zdmeéry, rozpoznat
stereotypy a manipulaci v medialnim obsahu a pochopit, jak média ovliviuji kazdodenni zivot,
spolecnost i kulturu. Vedle rozebirani medialnich sdéleni je soucasti medialni vychovy i tvorba
vlastnich medidlnich obsahtl. Zaci mohou v ramci §kolnich projekti vytvatet naptiklad ¢lanky
pro $kolni ¢asopis, zpravodajské piispévky pro §kolni rozhlas nebo televizni reportaze.>®

Téma medialni gramotnosti se objevuje 1 v ramci jednotlivych predméta. V informatice se jedna
o vyhledavani, ovéfovani a hodnoceni informaci, véetné€ ne/bezpeci v online prostiedi. V ramci
Ceského jazyka se Zaci uci rozebirat medidlni texty, rozpoznavat jejich cile a tvofit vlastni
medialni sdéleni. V ob¢anské vychové je medidlni gramotnost spojena s pochopenim role médii
v demokratické spole¢nosti.®° I tak je vak stale velké mnozstvi kol (18 %), které medialni
vzdélavani nepodporu;ji.st

Prifezové téma medialni vychova neopomiji ani jeho realizaci zdky s lehkym mentalnim
postizenim.®?

Zaroveh mi v této kapitole pfijde zajimavé shrnout vysledky priizkumu organizace Clovék
v tisni z roku 2023 ohledné medialni vychovy na Skolach. Tento prizkum ukézal, ze mediélni
vzdélavani povazuje za dilezité 85 % ucitela a 87 % feditelti ceskych skol. Presto az 60 %
ucitell uvadi, Ze v této oblasti postradaji dostateCnou podporu ze strany statu. Zvlastni diraz
kladou respondenti na nedostatek kvalitnich vyukovych materialti. Tento problém zminilo 70
% ucitelti a 65 % teditelll. Navzdory témto obtiZzim vSak vice neZ polovina $kol jiz do vyuky
zahrnuje prvky medidlni gramotnosti, pficemz nejcastéji je integruji do obcanské vychovy,
¢eského jazyka nebo informatiky. Data rovnéz ukazuji, ze vétSina uciteld povazuje za velmi
dalezité rozvijet u zakl schopnost kriticky hodnotit informace z médii, porozumeét
dezinformacim a analyzovat divéryhodnost zdroji. Velkou piekazkou pfti realizaci téchto cilt
je vsak Casova narocnost ptipravy a nedostatecné metodické vedeni. Az 78 % pedagogl by
uvitalo vice Skoleni zaméfenych na medialni gramotnost, kterd by jim pomohla efektivnéji
zaClenit toto téma do vyuky. Z pohledu uciteli je situace komplikovana i jejich vlastni
ne/pfipravenosti. Pouze mensi ¢ast pedagogt se citi dostatecné kompetentni v oblasti medialni
vychovy. Nedostatecné vzdélani v této oblasti Casto ucitelé nahrazuji samostudiem nebo
vyménou zkuSenosti s kolegy. Prizkum tim zdiraziiuje naléhavost systematické podpory ze
strany statnich instituci, a to jak v oblasti financovani, tak poskytovani odbornych materiala

a $koleni.5®
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81 Mediglni vzdélavani je diileZité - prizkum stavu medidlniho vzdéldvani na ZS a SS. Online. Rizeni $koly.
2023. Dostupné z: https://www.rizeniskoly.cz/aktuality/medialni-vzdelavani-je-dulezite-pruzkum-stavu-
medialniho-vzdelavani-na-zs-a-ss.a-17825.html. [cit. 2024-12-24].

52 RVP ZV - Radmcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. Online. Edu.cz. 2023. Dostupné

z: https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcovy-vzdelavacici-program-pro-zakladni-
vzdelavani-rvp-zv/. [cit. 2024-12-23].

&3 Clovék v tisni. Medidlni vzdélavani je dlileZité, shoduje se naprosta vétsina uditell i fediteldl. Chybf ale
jeho podpora ze strany statu [online]. Praha: Clovék v tisni, 2023. [cit. 2024-12-22]. Dostupné z:
https://www.clovekvtisni.cz/medialni-vzdelavani-je-dulezite-shoduje-se-naprosta-vetsina-ucitelu-i-
reditelu-chybi-ale-jeho-podpora-ze-strany-statu-10398gp
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3.3 Podpora medialni gramotnosti

Na podporu medidlni gramotnosti existuje mnoho programi a organizaci. V této kapitole
najdete prehled téch nejvyznamnéjsich a nejznaméjsich.

Jako prvni bych chtéla uvést vzdélavaci program Jeden svét na Skolach (JSNS), ktery spada
pod organizaci Clovék v tisni. Vznikl v roce 2001 a prostiednictvim filmd a jinych vyukovych
aktivit se zaméfuje na medidlni gramotnost, dale naptiklad na obcanskou angaZovanost
a soudobé¢ d¢jiny. Program pomaha zakim rozvijet kritické mysleni a porozumét aktualnim
spole¢enskym tématiim.®*

Dale bych chtéla zminit projekt E-Bezpeci, ktery se zamétuje na prevenci, vzdélavani, vyzkum,
intervenci a osvétu v oblasti rizikového chovani na internetu. Vénuje se tématiim, jako jsou
napiiklad kyberSikana, rizika socialnich siti, fake news nebo online zavislosti. Projekt vznikl
vroce 2007 pii Pedagogické fakult¢ Univerzity Palackého v Olomouci a pomdhd détem
(rodi¢tim, preventistiim, ¢i ucitelfim) 1épe se orientovat na internetu.®®

Dalsi organizaci, ktera stoji za zminku, je Zvol si info, ktera vznikla v roce 2016 na Fakulté
socialnich studii Masarykovy univerzity nejprve jako studentsky spolek. Zamétfuje se na
zvySovani medialni a informacni gramotnosti, napiiklad prostfednictvim seminaiii, workshopt,
publikaci a vytvafeni edukativniho obsahu na socialnich sitich.%®

Mezi dalsi organizace zaméfené na medidlni gramotnost patii napiiklad Demagog, Hoax.cz,
projekt Medialni gramotnost do $kol, Infomore.cz, StopFake.org a Manipulatofi.cz.

V této kapitole ma také své misto online hra Bad News Game, ktera hrace uci, jak funguji
dezinformace. Vyvinul ji tym z Cambridge Social Decision-Making Lab a jeji myslenkou je
postavit hrace do role dezinformatorti. Hraci si tak na vlastni kiizi mohou zkusit, jaké techniky
manipulace se pouZivaji, a to od vytvafeni clickbaiti a Sifeni konspiracnich teorii, aZ po
budovani faleSné ditvéryhodnosti. Hra je zdarma a jejim cilem je vytvofit u hracl imunitu vici

dezinformacim tim, Ze pochopi, jak dezinformace fungu;ji.®’

. 1 PROFIL
Primérny obgan | Stsstny, cbecnd
-

i \ Mainstreamova média jasou jedno
masivni spiknuti. #FakeNews

Tusstujes toto Tenhle ne

Obrazek 9: Bad News Game

(Zdroj: CAMBRIDGE SOCIAL DECISION-MAKING LAB. Bad News Game [online]. 2023. Dostupné z:
https://www.getbadnews.com. Obrazek prevzat z online hry. [cit. 2025-03-22])

64 JSNS. Jeden svét na Skoldch. Online. Dostupné z: https://www.jsns.cz/. [cit. 2024-12-22].

&5 E-.BEZPECI. Informace o projektu. Online. Dostupné z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/o-
projektu/oprojektu. [cit. 2025-02-09].

8 7VOJ SI INFO. Zvysujeme mediélni gramotnost v Cesku — poméhame lidem orientovat se v médiich a
informacni zaplavé. Online. Dostupné z: https://zvolsi.info/o-nas. [cit. 2025-02-09].

87 CAMBRIDGE SOCIAL DECISION-MAKING LAB. Bad News Game [online]. 2023. Dostupné z:
https://www.getbadnews.com. [cit. 2025-03-22].
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4 VYZKUMNE OTAZKY

V empirické ¢asti prace jsem se zamcfila na to, jaky je vztah mezi pouzivanim rtznych
socialnich siti a znalostmi o dezinformacich. Abych ziskala co nejpiesnéjsi odpovéd’ na tuto
hlavni otazku, rozd¢€lila jsem si ji do tii dil¢ich otazek.

V ramci prvni otazky mé zajima, jestli maji zaci, kteti vyuzivaji urCité socialni site, lepsi nebo
horsi vysledky v testu nez ti, ktefi dané socialni sit€ nepouzivaji. Jinymi slovy, ukazuji se v testu
n¢jaké rozdily ve vysledku mezi uzivateli a neuzivateli naptiklad Instagramu, Discordu nebo
tteba TikToku?

Dalsi otdazka se zaméfuje na pocet pouzivanych socidlnich siti. Mohou mit zaci, ktefi sleduji
obsah na vice socidlnich sitich najednou, $ir§i povédomi o tématu dezinformaci? Nebo je
naopak vétsi pocet pouzivanych siti spojenych s niz§imi znalostmi, protoze se v mnozstvi
informaci snadnéji ztraci?

Nakonec mé zajima, zda hraje roli hlavni pouZivana platforma. Ovliviiuje to, kde zak travi
nejvice ¢asu, jeho znalosti o dezinformacich? Mohou mit naptiklad uZzivatelé YouTube lepsi
povédomi o tomto tématu nez ti, ktefi travi vétSinu casu na TikToku?

Hlavni vyzkumna otazka: Jaky je vztah mezi pouzivanim riznych socialnich siti a znalostmi
o dezinformacich?

Dil¢i vyzkumné otazky:

7.

1. Jak se li§i GspéSnost v testu mezi uzivateli riznych socialnich siti?

2. Jaky je vztah mezi poctem pouzivanych socialnich siti a vysledky v testu znalosti
o dezinformacich?

3. Jaka je souvislost mezi nejpouzivanéjsi socialni siti a vysledky v testu znalosti
o dezinformacich?
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S METODOLOGIE A IMPLEMENTACE METODOLOGIE

V ramci této kapitoly predstavim, jak jsem pfistoupila k hlavnimu tématu prace a jakym
zpisobem jsem zjist'ovala, jaky je vztah mezi pouzivanim riznych socidlnich siti a znalostmi
o dezinformacich. Vyzkum, ktery jsem provedla, je kvantitativni. Zvolila jsem tento pfistup,
protoze mi umoziuje pracovat s konkrétnimi Cisly a daty, ktera 1ze pfesné¢ mefit a nasledné
analyzovat. John W. Creswell a David J. Creswell definuji kvantitativni vyzkum jako ,, pristup

k ovérovani objektivnich teorii prostrednictvim zkoumani vztahii mezi proménnymi %

V této kapitole nejprve popisu, jak byl vytvoren dotaznik a test, které slouzily jako hlavni
nastroje pro sbér dat. Dale se zamé&iim na vybér vyzkumného vzorku, metody sbéru dat a postup
analyzy dat. Nakonec zminim 1 pfipadnd omezeni metodologie, kterd by mohla ovlivnit
vysledky.

5.1 Tvorba dotazniku a testu

Abych mohla zjistit odpovédi na vyzkumné otazky, které jsem si stanovila, vytvofila jsem
dotaznik a test. Dotaznik mél ukazat, jak zaci pouzivaji socidlni sit¢, naptiklad které platformy
maji nejradeji, kolik ¢asu na nich travi a jestli se ve Skole setkali s vyukou o dezinformacich.
Test pak slouzil k ovéteni, nakolik se orientuji v tématu dezinformaci.

Dotaznik i test jsem vytvoftila prostiednictvim sluzby Survio, coz byla prakticka volba, jelikoz
umoziuje velmi snadné sdileni formulaia. Velkou vyhodou bylo, ze jsem mohla vygenerovat
QR kédy a odkazy. U testu jsem navic nastavila, aby se Zaci nemohli vracet k pfedchozim
odpovédim, coz zabranilo tomu, aby si odpovédi zpétné upravovali nebo ménili podle jinych
otazek.

5.1.1 Dotaznik (pouZzivani socidlnich siti)

Nejdrive jsem si rozdélila téma do nékolika hlavnich oblasti a na zaklad¢ toho vytvofila otazky.

wewvr

informace. Obsahuje 14 otazek, které pokryvaji riznd podtémata.

Prvni Cast jsem vénovala zdkladnim demografickym udajim, tedy véku, tfidé a pohlavi
respondentl. Druhé ¢ast zkoumala pouZivani socidlnich siti, tzn. naptiklad které socidlni sité
zaci vyuzivaji nej€astéji a kolik ¢asu na nich travi. Dalsi blok se zamétoval na motivaci k jejich
pouzivani. Zajimalo mé, zda jsou socialni sité pro zéky spiSe prostiedkem ke komunikaci,
zdrojem informaci nebo jen formou zabavy. Posledni Cast se vénovala medialni gramotnosti,
konkrétné tomu, zda se Zaci ve Skole nebo jinde setkali s vyukou o dezinformacich a jak hodnoti
jeji kvalitu.

VSechny otazky byly uzaviené, coz mélo hned nékolik vyhod. Uzaviené otazky umoziiuji
rychlejsi vyplilovani, snadnéjsi analyzu odpovédi a lepsi prehlednost pro respondenty. Oteviené
otazky jsem zamérné vynechala, jelikoz u tak velkého vzorku by bylo jejich vyhodnoceni pfili§

5 CRESWELL, John W. a CRESWELL, J. David. Research design: qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches. Sixth edition. Los Angeles: SAGE, [2023]. ISBN 978-1-0718-7063-1.
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slozité¢ a odpovédi by bylo obtizné systematicky porovnavat. Cely dotaznik jsem navrhla tak,
aby jeho vyplnéni netrvalo déle nez 5—10 minut, coz bylo pfizpisobeno tomu, aby zaci zvladli
odpovédét soustfedéné, aniz by je to unavilo nebo odradilo.

Nez jsem dotaznik nasadila do ostrého sbéru dat, proSel dvoufazovym pilotnim ovéfovanim.
Prvni testovani probéhlo na vzorku 15 zakt rizného véku z dané cilové skupiny, abych ovéfila,
zda jsou otazky srozumitelné a vyplnéni dotazniku netrva ptilis dlouho. Ukazalo se, Ze nékteré
formulace mohly byt matouci, a proto jsem je pfepracovala. Také jsem upravila poradi
nekterych otazek, aby na sebe 1épe navazovaly a davaly vétsi smysl.

Druhé pilotni oveéfovani jsem provedla na 24 Zacich. Tentokrat jsem se zameéfila nejen na
srozumitelnost, ale i na kvalitu odpovédi. Vysledky ukazaly, ze nékteré otazky vedly k piilis
rozmanitym odpovédim, coz znamenalo, ze moznosti odpovédi nebyly vzdy jednoznaéné. Proto
jsem nékteré kategorie sjednotila a tam, kde to bylo potieba, ptidala kratké vysvétleni.

5.1.2 Test (dezinformace)

Test tvoril samostatnou ¢ast formulafe a jeho cilem bylo ovéfit teoretické znalosti zakt
o dezinformacich. Obsahoval 14 uzavienych otazek, pfi¢emz kazda z nich méla pouze jednu
spravnou odpoveéd’. Uzaviené otdzky jsem zvolila s ohledem na cilovou skupinu, jelikoz se
ptedesla ndhodnému tipovani, soucasti nabidky byla také moznost ,,Nevim*®, kterd méla zajistit,
ze zaci nebudou odpovidat jen proto, aby vyplnili policko, ale skute¢né se zamysli nad tim, zda
odpoved’ znaji.

wewvr

konfirmac¢nimu zkresleni. Vzhledem k tomu, Ze test vypliiovali Zaci od 6. do 9. tiidy, bylo nutné
vyvazit obtiznost otazek. Nékteré terminy, naptiklad deepfake nebo potvrzovaci zkresleni, by
pro mladsi Zaky mohly byt pfili§ sloZité, ale zaroven bylo dileZité, aby test nebyl pfili§ snadny
pro zaky 9. tfidy.

Bodovani jsem nastavila tak, aby za kazdou spravnou odpovéd’ ziskali Zaci jeden bod, ale pokud
odpovédéli Spatné, aby se jim Zadny bod neodecetl. Tento systém mél sviij diivod, jelikoz kdyby
se body odecitaly, mohlo by to vést k tomu, Ze by radéji neodpovidali viilbec. Maximalni mozny
pocet ziskanych bodi byl tedy 14 a minimalni 0.

Stejné jako u dotazniku i v rdmci testu probehlo dvoufazové pilotni ovéfovani. Prvni probéhlo
na vzorku stejnych patnacti zakl, u nichZ jsem sledovala srozumitelnost otdzek a spravnost
odpovédi, ale také cas potiebny k dokonceni testu. Ukézalo se, Ze nékteré otazky byly pftilis
slozité a vedly k tomu, Ze velka ¢ast respondentii odpovédéla ,,Nevim*. Proto jsem upravila
nckolik otazek tak, aby byly ze zadani srozumitelngj§i. Druhé testovani na 24 Zacich pak
ov¢tilo, Ze tpravy vedly ke zlepSeni srozumitelnosti, ale zaroven test zlistal dostatené naro¢ny,
aby byl schopny rozlisit mezi riznou Grovni znalosti respondentd.
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5.2 Popis vyzkumného vzorku

Vyzkumného Setfeni se ztcastnili zaci druhého stupné Zakladni Skoly Pardubice-Polabiny,
Prodlouzena 283 (dale jen ZS Pardubice-Polabiny, Prodlouzena), ktefi byli v priibhu sbéru dat
ptitomni ve Skole a ucastnili se tfidnickych hodin. Celkem odpovédélo 227 zaka ve vékovém
rozmezi od 11 do 15 let, coz odpovida 6. az 9. ro¢niku zékladni skoly. Tato v€kova skupina byla
zvolena zdmérné, protoze prave starsi zaci zakladnich Skol uz socidlni sité aktivné vyuzivaji
a zéroven se ve vyuce mohou setkat s tématy souvisejicimi s medialni gramotnosti.

Sbér dat probihal pouze na jedné skole, coz znamenalo, Ze vSichni respondenti méli stejné
podminky pro vypliovani dotazniku 1 testu. Tento piistup omezil mozné rozdily a ovlivnéni
jinymi proménnymi, které by mohly vzniknout pfi zapojeni vice Skol, naptiklad v odlisnych
vyukovych metodach nebo v socidlnim slozeni zaki. Na druhou stranu to také znamena, ze
vysledky nejsou zobecnitelné na celou populaci zaku této vékové kategorie, protoze se mohou
vztahovat prave jen na podminky této konkrétni Skoly.

Vybeér respondenti probihal metodou convenience sampling, tedy na zaklad€ jejich ptfitomnosti
ve Skole. Tim bylo zajiSténo, Ze se vyzkumu zcastnili vSichni Zéci, ktefi v ten den dorazili do
Skoly a byli ochotni test a dotaznik vyplnit, coz vedlo k vysoké ndvratnosti odpovédi. Nejvice
respondentl patii do skupiny dvanactiletych, ktefi tvoii 28,63 % celkového poctu (n = 65).
Naésleduji tfinactileti s podilem 23,35 % (n = 53) a Ctrnactileti, kterych je 20,26 % (n = 46).
Nejmensi zastoupeni maji patndctileti (13,22 %, n = 30) a jedenactileti (14,54 %, n = 33).
Celkové je tedy vékové rozloZeni relativné rovnomeérné, 1 kdyz mirné prevazuji mladsi roc¢niky.
Co se tyce pohlavi, mezi respondenty prevazuji divky, které tvoti 59,47 % celkového poctu
(n =135). Chlapcii je o néco méne, konkrétn€ 40,53 % (n = 92). Je zde tedy mirn¢€ nevyvazené
rozloZeni ve prospéch divek, coZ je zpisobeno pomérem divek a chlapcti ve Skole. Pokud se
podivame na rozlozeni podle tfid, nejvice Zaki je ze Sesté tfidy s 26,43 % (n = 60), nasleduje
devata tida s podilem 25,99 % (n = 59), sedma ttida s 24,67 % (n = 56) a nakonec osma ttida
$ 22,91 % (n = 52). Rozd¢leni mezi ttidami je tedy pomérné vyrovnané.

Tabulka 1: Struktura vzorku

Ukazatel | Kategorie | Podil (%) | Pocet (n)
Vék 11 14,5 33
12 28,6 65
13 23,3 53
14 20,2 46
15 13,2 30
Pohlavi | Divka 59,4 135
Chlapec 40,5 92
Trida 6. tfida 26,4 60
7. tfida 24,6 56
8. tfida 22,9 52
9. tfida 25,9 59
Vzorek |Celkem 100,0 227

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Hlavnim omezenim je skute¢nost, ze vzorek je specificky pouze pro jednu skolu. To znamena,
7e vysledky sice odraZeji chovani a znalosti zakti ZS Pardubice-Polabiny, ProdlouZzena, ale
nelze je pi¥imo aplikovat na celou populaci zakt v Ceské republice, jelikoz kazda $kola
v kazdém regionu ma jiny pfistup k vyuce, odlisné slozeni zaka apod.

5.3 Metody a proces sbéru dat

Sbér dat probihal na ZS Pardubice-Polabiny, Prodlouzena v priibéhu fijna a listopadu 2024.
Vyzkum byl zaméfen pouze na zaky této Skoly, coz zajistilo, Ze odpoveédi byly sbirany
v jednotném prostiedi a za stejnych podminek.

Ke sdileni dotazniku a testu jsem pouzila online platformu Survio, kterda umoznila
automatizované ukladani a kontrolu odpovédi. Dotazniky byly sdileny prostfednictvim odkazli
a QR kodi nasdilenych ptes Microsoft Teams. Vypliovani probihalo vyhradné v pocitacovych
ucebnach béhem tfidnickych hodin, coz mélo hned nékolik vyhod. PredevSim to zajistilo
stabilni internetové pfipojeni, takZe nehrozilo, Ze by zaci méli technické problémy pfi
vyplnovani. Zaroven se eliminovaly ruSivé vlivy, které by mohly vzniknout, kdyby Zzéci
dotaznik vypliovali doma nebo v bézné vyuce, kde by mohli byt ovlivnéni spoluzaky. VSichni
tedy méli stejné podminky, coz zvysilo objektivitu vysledk.

Vyzkumu se celkem zaéastnilo 227 z4ka druhého stupné ve véku od 11 do 15 let. Ugast byla
dobrovolna, pfi¢emz zaci byli dopfedu informovani, Ze mohou kdykoliv pfestat a dotaznik
neodeslat, pokud se nebudou chtit zapojit. Navratnost odpovédi byla 1 pfesto témér
stoprocentni, coZ ukazuje, ze vétSina zakl byla ochotna se do vyzkumu zapojit. Aby méli
vSichni dostatek ¢asu na vyplnéni, nebyl stanoven zadny ¢asovy limit. Kazdy mohl odpovidat
vlastnim tempem. Nebyla v§ak mozZnost test nebo dotaznik pferusit a vratit se k nému pozdéji.
To zabranilo tomu, aby si Zaci dodatecné dohledavali odpovédi nebo se radili s ostatnimi.

Pro zajisténi reliability dat jsem odpovédi pribézné kontrolovala. Survio umoziuje sledovani
casového razitka, coZ pomohlo odhalit a odstranit duplicity. Pokud nékdo vyplnil dotaznik
vicekrat, ponechala jsem pouze prvni verze odpovédi. DalSim kritériem pro vylouceni odpoveédi
byl ¢as straveny nad dotaznikem, tedy pokud n¢kdo vyplnil cely dotaznik v nerealné kratkém
Case, bylo pravdépodobné, ze odpovidal bez skute¢ného zamysleni, a takové odpovédi byly
odstranény. Stejné tak jsem vytadila odpovédi, které byly zjevné nesmysiné nebo nelogické.
Abych minimalizovala moznost podvadéni, nebylo v ¢asti testu mozné vracet se k predchozim
otazkam a odpovédi zpétné¢ upravovat. To zajistilo, ze Zaci odpovidali na zéklad¢ svych
skutecnych znalosti, a ne na zékladé¢ dohledavani nebo mozného porovnavani odpovédi
s ostatnimi.

5.4 Analyza dat

Pted samotnou analyzou bylo nezbytné provést zakladni piipravu a cisténi dat, aby nedoslo
ke zkresleni vysledkli. Prvnim krokem byla kontrola chybéjicich odpovédi. Dotaznik byl
nastaven tak, Ze bez vyplnéni vSech otazek neslo pokracovat, takze jsem nemusela dodatec¢né
vyfazovat zadné nekompletni odpovédi. Byly odstranény odpovédi, které byly vyplnény
v nerealné kratkém cCase. Pokud nékdo dokazal dotaznik vyplnit tfeba za méné nez minutu,
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predpokladala jsem, ze se nad odpovéd'mi nezamyslel, a proto jsem takovou odpoved
vyloucila. Stejné tak jsem odstranila odpovédi, které si navzajem odporovaly. Naptiklad kdyz
né¢kdo uvedl, Ze na socidlnich sitich netravi zadny cas, ale zaroven napsal, Ze na nich travi vice
nez pét hodin denné.

Pro usnadnéni dal$i analyzy jsem pifevedla par odpovédi na Ciselné udaje. Napiiklad textové
odpovédi ,,ano* a ,,ne* jsem piepsala na 1 a 2, abych s nimi mohla dale 1épe pracovat. V tomto
kroku jsem i vyhodnotila vysledky testu, abych mohla dale pracovat pouze s jednim kone¢nym
udajem. Za kazdou spravnou odpoveéd’ dostal respondent bod, zatimco za Spatné odpovédi se
zadné body neodecitaly. Nejvyssi mozny pocet bodu byl 14, coz odpovidalo celkovému poctu
otazek v testu.

Pro praci s daty jsem pouzila dva hlavni softwarové nastroje, kterymi jsou Excel a Jamovi.
Excel mi pomohl v pocatecni fazi s Cisténim dat, prekodovanim odpovédi, tvorbou tabulek
a zékladni vizualizaci. Tim jsem si zajistila, aby data byla ve spravném formatu pro dalsi kroky
a neobsahovala chyby, jez by mohly ovlivnit vysledky. Jamovi jsem pouzila pro zékladni
deskriptivni statistiku a konkrétnéjsi funkce, jako jsou korelace a t-testy.

Pro zajisténi piesnéj$iho zpracovani dat jsem nejprve ovéfila jejich normalitu pomoci Shapiro-
Wilkova testu. Vysledky ukazaly, Ze n¢které hlavni proménné, zejména vysledky v testu na
dezinformace, neodpovidaji normalnimu rozloZeni. Na zikladé¢ tohoto zjisténi jsem
prizptisobila vybér statistickych metod tak, aby byly vhodné i pro data s nerovhomérnym
rozlozenim. Pro analyzu vztahi mezi proménnymi jsem misto Pearsonovy korelace, ktera
vyzaduje normalni rozdéleni, pouzila Spearmanovu korelaci. Pii porovnavani dvou skupin,
napiiklad uzivateld a neuzivateld urcité socialni sité, jsem misto Independent Samples T-Test
pouzila Mann-Whitney U-Test. Tento neparametricky test nevyzaduje normalni rozd€leni dat
a je proto pro ucely mé prace vhodnéjsi.

5.5 Omezeni metodologie

Nereprezentativnost vzorku je jednim z nejvétSich omezeni. Sbér dat probihal pouze na jedné
Skole, coz znamena, ze vysledky nelze povazovat za objektivni odraz reality v celé¢ populaci
zaku této vekové kategorie. Omezit se na vzorek z jednoho prostfedi znamend pracovat s daty,
ktera mohou byt ovlivnéna specifickymi podminkami dané Skoly a nemusi odpovidat situaci
jinde. Zaméfit se pouze na jednu Skolu mize byt vSak vyhodné v tom, Ze se eliminuji rozdily
mezi jednotlivymi Skolami, které by mohly zavadét dalsi proménné, které nejsou podstatou
vyzkumu.

Dal§im omezenim je nerovnomérné zastoupeni pohlavi. Prevazuji divky (59,47 % oproti 40,53
% chlapcil), coz znamena, ze celkové vysledky mohou byt spiSe odrazem jejich pohledu nez
skutecné vyvazenym obrazem ndzoru zakl této veékové skupiny. Na druhou stranu, tento
nepomér odpovida skutecné skladbé zakt této Skoly. Pti interpretaci vysledkl jsem proto méla
na paméti, Ze pokud by byli chlapci a divky zastoupeni rovnomérnéji, mohly by se nékteré
zavery lisit.

Ackoli pouzity test prob¢hl dvoufadzovym pilotnim ovéfovanim, nebyl standardizovany, coz
znamena, ze neexistuje jistota, Ze méfi presné to, co ma. Pilotni ovéfovani je sice uziteCny
zpisob, ktery zajistil, ze jsou otdzky vhodné pro tuto veékovou skupinu a ze je zadéani
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srozumitelné, ale stale nenahrazuje diikkladnou validaci, kterd by zajistila, ze se respondentim
nekladou otazky nejednoznacné nebo zkresleng.

Jednim z dalSich moznych omezeni je pfitomnost tfetich proménnych, které mohou ovlivnit
vysledky 1 jejich interpretaci. Pokud se naptiklad sleduje vztah mezi ¢asem straveném na
socialnich sitich a vysledky testu, muze se stat, ze do hry vstupuji dalsi faktory, které s Casem
na sitich koreluji, ale nejsou pficinou horsiho ¢i lepsiho vysledku v testu. Bez jejich kontroly
nelze s jistotou tvrdit, ze existuje pfima souvislost mezi dvéma sledovanymi proménnymi.

A v neposledni fadé odpovédi v dotazniku vychazeji ze subjektivniho hodnoceni respondenti,
coz vzdy ptinasi ur¢itou miru neptesnosti. To je problém, kterému se nikdy nelze tplné vyhnout,
ale je tfeba s nim pocitat pii interpretaci vysledkd.

Vsechna tato omezeni jsem se snazila co nejvice minimalizovat, at’ uz §lo o dvoufazové pilotni
ovéfovani, zatazeni vice SirSich otazek, které by mohly poukazat na dal§i proménné, nebo
kontrolnich otazek do dotazniku.
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6 VYSLEDKY

Tato kapitola se vénuje shrnuti hlavnich zjiSténi, ktera vyplynula z dotaznikového Setfeni
a védomostniho testu zaméfeného na dezinformace. Vysledky jsou rozdéleny do nékolika ¢asti
podle dil¢ich vyzkumnych otazek, pfi¢emz pied témito dil¢imi otazkami se nejprve zaméiuji
na zakladni charakteristiku respondentti, tedy jejich vek, pohlavi a ro¢nik. Poté nasleduje
ptrehled vysledkt testu, ktery slouzi jako vychozi bod pro dalsi porovnavani. Nakonec uz jsou
jednotlivé dil¢i podotazky, které sleduji, jak rizné proménné souvisi s uspésnosti v testu.

6.1 Vysledky testu

Nez odpovim na dil¢i vyzkumné otazky, chtéla bych nejprve piedstavit samotné vysledky testu.
I kdyz tato €ast pfimo neodpovidd na vyzkumné otdzky, ukazuje, s jakymi daty budu dal
pracovat a co lze ocekavat. Cilem znalostniho testu bylo zjistit, jak dobfe Zaci rozumé;ji
zakladnim pojmim spojenym s dezinformacemi a v této Casti proto stru¢né shrnu celkové
vysledky, pfedstavim otazky, které zakiim dé€laly nejmensi a nejvétsi problémy, a zminim to,
zda se v testu objevily vyrazné rozdily mezi jednotlivymi skupinami respondenti.

Primérné skore testu je 8,31 bodd, coz ukazuje, Ze vétSina zakidi ma o dezinformacich alespon
zakladni povédomi. Polovina z nich doséhla 9 bodti a vice. Na jedné strané se objevil jeden zak,
ktery neziskal ani jeden bod, na druhé stran¢ sedm respondentti dosahlo maximalniho skore 14
bodd.

Tabulka pod timto odstavcem ukazuje, jak byly vysledky testu rozlozeny mezi respondenty.
Toto rozlozeni vysledkii ukazuje, Ze test nebyl ani extrémné obtiZzny, ani pfili§ jednoduchy,
jelikoZ se nejvice zaki se pohybovalo v rozmezi 7 aZ 12 bodi, pficemz nej¢astéji dosahovanym
skore bylo 11 bodi (32 respondenttt).

35
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Graf 1: RozloZeni skdre testu
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Ne vSechny otazky v testu byly pro vSechny stejné narocné. Nékteré zvladla vétSina bez
problému, zatimco jiné délaly potize i tém, ktefi v testu dosahli jinak dobrého vysledku.
Nejjednodussi otazkou se ukazala ta, kterd se dotazovala na zékladni definici dezinformace.
Spravné odpovédelo 186 zakt, 20 zaka odpovédélo Spatne a 21 si nebylo jistych a vybralo
moznost ,, Nevim “. Naopak nejtézsi otazkou se ukdzala ta, ktera se tykala potvrzovaciho
(konfirmaé¢niho) zkresleni. Spravnou odpovéd’ zde zvolilo jen 46 zakd. Podrobnéjsi grafy
k témto otazkam se nachazeji v ptiloze €. 4.

Tabulka 2: Primérné skére podle tridy

Trida Prlimérné
skore
6 6,45
7 7,98
8 8,19
9 10,63

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Kdyz se podivame na to, jak vek a ro¢nik ovliviiuji vysledky testu, je na prvni pohled vidét, ze
¢im starsi zaci jsou, tim Iépe v testu dopadaji. Zatimco zaci 6. tfid doséhli v priméru 6,45 bodu,
tak zaci 9. tfid uz maji prameér 10,63 bodu, coz je o 4 body vice. Mirné zlepSeni je vidét i mezi
7. a 8. tiidou, ale nejvétsi skok prichdzi mezi osmou a devatou tfidou. Abych se na tento vztah
podivala i z jiného pohledu, zkontrolovala jsem, zda opravdu vysledky koreluji. Spearmantiv
korelacni koeficient (rho = 0.417) ukazuje stfedné silnou pozitivni souvislost, coz znamena ¢im

36



vy$si tfida, tim lepsi skore. P-hodnota mensi nez 0,001 fik4, Ze je tento vztah statisticky

vyznamny.

Tabulka 3: Korelace, vysledek x tfida

Do jaké
VYSLEDEK tiidy
chodis?

VYSLEDEK

Spearman's
rho

df

p-value

Do jaké tiidy  Spearman's

chodis?

rho
df

p-value

0.417 —

225 —

<.001 —

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Podivame-li se na vliv véku na vysledky testu, opét je jasné videt, Ze starSi zaci dosahuji
mnohem lepSich vysledkil. Zatimco jedenéctileti Zaci doséhli v priméru 7,27 bodu, patnactileti
uz maji 11,20 bodu. Mezi 11. a 13. rokem jsou rozdily mens$i, ale skokov¢jsi zlepSeni je mozné
vidét mezi 14 a 15 lety, kdy se skore zvysilo o vice nez 2 body. Spearmantiv korelacni koeficient
(rho = 0.344) ukazuje slabsi, ale stale pozitivni souvislost, tedy Ze ¢im je vyssi veék, tim je lepsi
skore. Tento vztah je mirn€ slabsi nez u tfid, coz miize znamenat, ze na vysledky ma vétsi vliv
konkrétni ro¢nik, ve kterém zdk studuje, nez samotny veék. P-hodnota mensi nez 0,001
potvrzuje, Ze tento vztah je statisticky vyznamny.

Tabulka 4: Primérné skére podle véku

Vvék Prlimérné
skore
11 7,27
12 7,14
13 8,19
14 8,98
15 11,20

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Tabulka 5: Korelace, vysledek x vék

Kolik
je Ti VYSLEDEK
let?
Kolik je Ti ~ Spearman's
let? rho
df —
p-value —
VYSLEDEK ~ Spearman's s
rho
df 225 —
p-value <.001 —

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Podivame-li se na primérné vysledky testu z pohledu pohlavi, divky dosahly primérného skore
8,45 bodu, zatimco chlapci méli v priméru 8,12 bodu. Tento rozdil je vSak pomérné maly, coz
ukazuje, Ze znalosti o dezinformacich nejsou mezi pohlavimi vyrazn¢ odlisné. Abych ovéfila,
zda je tento rozdil statisticky vyznamny, pouzila jsem Mann-Whitney U test (neparametricka
alternativa k t-testu, vhodnéd pro data, kterd nemaji normalni rozlozeni). Vysledna hodnota
Mann-Whitney U = 6165 a p-hodnota = 0,926 ukazuji, ze mezi vysledky divek a chlapcti neni

v

Zadny statisticky vyznamny rozdil. P-hodnota je mnohem vyssi neZ hranice 0,05.

Tabulka 6: Primérné skére podle pohlavi

Divky 8,45
Chlapci 8,12

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Tabulka 7: Porovnani vysledkd testu mezi divkami a chlapci (Mann-Whitney U test)

Independent Samples T-Test

Statistic p

VYSLEDEK  Mann-Whitney U 6165  0.926

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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6.2 Odpovédi na dil¢i vyzkumné otazky

6.2.1 Uspé&nost uZivateli riznych socidlnich siti v testu

Cilem této Casti je zjistit, zda existuje rozdil v Gspésnosti testu mezi zaky, ktefi urcitou socialni
sit’ pouzivaji, a témi, ktefi ji nepouzivaji. Abych ale mohla Iépe pochopit, jak pouzivani riznych
socialnich siti souvisi s vysledky testu, nejprve jsem se podivala na to, které socidlni sité zaci
vibec pouzivaji.

Mezi zaky je nejpopularnéjsi socialni siti YouTube, ktery pouziva 226 zakt. Hned za nim
nasleduje WhatsApp (223) a Instagram (164). Naopak nejmén¢ vyuzivanou siti je X (27), ktery
mezi zaky zfejmé nema takovy vyznam. Messenger (48) je také pomérné malo oblibeny, coz
muze souviset pravdépodobné s tim, ze jiné chatovaci sit¢ jako WhatsApp ¢i Instagram jsou
mezi zaky popularngjsi.

PocCet uzivatelt socialnich siti

YouTube 226
WhatsApp 223
Instagram 164
TikTok 146
Snapchat 134
Pinterest 113
Discord 83
Facebook m—sss— 54

SOCIALNI SiT

Messenger m—— A48

X oo 27

0 50 100 150 200 250
POCET RESPONDENTU

Graf 2: Poéet uZivatel(l socialnich siti

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Zajimavé je, Ze Pinterest (113) je mnohem oblibengjs$i mezi divkami, zatimco Discord (83)
pouzivaji vice chlapci. To odpovida zaméieni téchto siti, jelikoz Pinterest je Casto pouzivan pro
inspiraci a hledani napadu, zatimco Discord je oblibeny jako sit’ pro hrani her. TikTok (146)
ma pomérné vyrovnanou popularitu mezi chlapci a divkami, ptfi¢emZ jeho oblibenost roste
s vékem. Snapchat (134) je vyuzivany zejména mezi star§imi Zaky. Facebook (54) je sice stéle
vyuzivan, ale oproti moderné&j$im sitim jako je Instagram nebo TikTok je jeho popularita nizka.
V ptiloze €. 5 se nachazeji tabulky, které ukazuji, kolik pfesné zakl jakého pohlavi a tiid
pouzivaji danou sit’.

V dalsi ¢asti jsem vypocitala pramérné skore testu, median, smérodatnou odchylku a rozptyl
uuzivatelll a neuzivatelt sledovanych socialnich siti. Z tabulky pod timto odstavcem tedy
vyplyva, ze zaci, ktefi pouzivaji socidlni sité, maji vétSinou lepsi vysledky v testu. U vétSiny
sledovanych socialnich siti je primérné skore vyssi u uzivatela socialnich siti nez u téch, ktefti
je nepouzivaji. Nejvétsi rozdil je patrny u uzivatelt WhatsAppu, kteti dosahli primérné 8,33
bodii, zatimco zaci, ktefi tuto aplikaci nepouzivaji, ziskali pouze 7,25 bodu. Podobné¢ je na tom
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TikTok, kde uzivatelé ziskali v priméru 8,59 bodl, zatimco neuzivatelé pouze 7,81 bodi.
Nejlepsiho primérného vysledku dosahli uzivatelé¢ Discordu, ktefi méli v testu praimérneé 9,00
bodu. To muze souviset s tim, ze Discord byva oblibeny mezi technologicky zamétenymi zaky,
ktefi se pfirozené mohou vice zajimat o online bezpecnost, se kterou dezinformace souvisi.
Naopak u nékterych socidlnich siti se ukazal opacny efekt. Uzivatelé Snapchatu méli v testu
pramérné 8,18 bodi, zatimco ti, kteti tuto sit’ nevyuzivaji, dosahli 8,51 bodii. Tento rozdil vSak
neni vyrazny.

Tabulka 8: Primérné skére uzivateld vs. neuZivateld socialnich siti

Socialni sit Pouzivani Primérné Median Smérodatna Rozptyl
skore odchylka

Facebook ne 8,20 9 3,7 14
Facebook ano 8,69 8 3,0 8,8
Instagram ne 8,02 9 3,7 14
Instagram ano 8,43 9 3,5 12
YouTube ne 8,00 8 0 0

YouTube ano 8,31 9 3,5 13
WhatsApp ne 7,25 8 3,8 14
WhatsApp ano 8,33 9 3,5 13
Messenger ne 8,30 9 3,5 12
Messenger ano 8,38 9 3,6 13
Pinterest ne 8,21 9 3,7 14
Pinterest ano 8,42 9 3,4 11
TikTok ne 7,81 8 3,7 13
TikTok ano 8,59 9 3,4 12
Snapchat ne 8,51 10 3,4 12
Snapchat ano 8,18 9 3,6 13
Twitter ne 8,30 9 3,6 13
Twitter ano 8,41 8 3,4 11
Discord ne 7,92 8,5 3,5 12
Discord ano 9,00 10 3,5 12

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Abych ptedesla zkresleni vysledki, ovéfila jsem, zda rozdily ve vysledcich mezi uzivateli
ruznych socialnich siti nejsou zptisobeny vékem, tedy jestli nékteré socidlni sit€¢ nepouzivaji
vyrazn€ mladSi nebo starS§i Z4ci. Vysledky vSak ukazaly, Ze primérny vék uzivateld
jednotlivych siti se pohybuje velmi blizko 13 let, pficemz rozdily mezi sit€émi jsou minimalni
(viz ptiloha ¢. 7).

Pro ovéfteni toho, zda zjisténé rozdily mezi uzivateli a neuzivateli jednotlivych socialnich siti
nejsou jen nahodné, jsem provedla Mann-Whitneyho U test. Vysledky ukazaly, ze u vétsiny
socidlnich siti nebyly rozdily mezi obéma skupinami statisticky vyznamné (p > 0,05). To
znamena, ze 1 kdyZ uzivatelé n¢kterych siti objektivné dosahli v primeéru vyssiho skore, nelze
tvrdit, ze pravé pouzivani téchto socialnich siti ovlivnilo jejich uspéSnost v testu na
dezinformace.
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Jedinou vyjimkou byl Discord, kde test potvrdil statisticky vyznamny rozdil mezi uzivateli
a neuzivateli (p = 0,018). Tento vysledek naznacuje, ze uzivatelé této socidlni dosahli vyrazné
lepsiho skore oproti tém, ktefi Discord nevyuzivaji. U ostatnich siti, véetn¢ WhatsAppu,
TikToku ¢i X, se rozdily mezi skupinami sice objevily, ale nejsou natolik silné, aby byly
povazovany za statisticky prikazné (viz ptiloha ¢. 8).

Abych ovétila, Ze vySS$i uspéSnost uzivateld Discordu v testu na dezinformace oproti
neuzivatelim neni jen ndhodna nebo ovlivnéna jinymi proménnymi, podivala jsem se na tuto
skupinu podrobnéji. Zaméfila jsem se na vék, pohlavi a ro¢nik. Primérny veék uzivatelt
Discordu je 13,02 let, coz téméi presné odpovida celkovému primeéru vSech respondentt.
Nezda se tedy, Ze by lepsi vysledky souvisely s tim, Ze tuto socialni sit’ pouzivaji vyrazn¢ starsi
Zaci. Stejné to plati 1 pro rozloZeni do jednotlivych tfid. UZzivatelé Discordu se nevyskytuji
vV zadném konkrétnim ro¢niku vyrazné Castéji. Co se vSak ukézalo jako zajimavé, je pohlavi
uzivateli Discordu. Z celkového poctu 83 uzivatell této platformy je 61 chlapcii a pouze 22
divek. Vztah mezi pohlavim a vysledkem testu vSak neexistuje (viz kapitola Vysledky), coz
znamena, ze rozdil mezi uzivateli a neuzivateli Discordu nesouvisi s tim, zda jde o chlapce nebo
divky.

6.2.2 Vztah mezi poftem pouZivanych socialnich siti a vysledky v testu

Jen malo lidi dnes pouziva jen jednu socidlni sit. VéEtSina lidi ma Gcet na nékolika socialnich
sitich soucasné a pfechazi mezi nimi podle toho, co hleda nebo s kym chce komunikovat. V této
¢asti se proto zamé&fim na to, kolik rliznych socidlnich siti Zaci bézné pouzivaji a zda existuje
souvislost mezi jejich poctem a uspéSnosti v testu znalosti o dezinformacich. Nejprve
predstavim celkovy pocet aktivné vyuZivanych socialnich siti a rozdélim Zaky do tfi skupin
podle toho, zda patfi mezi uZivatele s menSim, sttednim nebo vys$§im poctem pouZivanych siti.
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Graf 3: Poc¢et pouZivanych socialnich siti
(Zdroj: vlastni zpracovani)
Z tohoto grafu vidime, Ze vétSina zaki pouziva mezi 3 az 7 socidlnimi sitémi. Nejcastéji Zaci

uvadéji 5 nebo 6 platforem, pticemz nejvyssi pocet respondentil (53) vyuziva pravé 6 socidlnich
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siti. Od tohoto bodu pocet zakii postupné klesa, coz ukazuje, Zze pouzivani vice nez 6 socialnich
siti je méné bézné. Pouze 1 ¢lovek uvedl, Zze aktivné vyuziva vSech 10 siti a stejné tak jen 14
zakl pouziva pouze 2 socialni sité, coz naznacuje, Ze minimalni pocet socidlnich siti je mezi
zaky spiSe vyjimkou.

V dalsim kroku jsem si pro piehlednost rozdélila zéky do tfi skupin podle poc¢tu pouzivanych
socialnich siti. Do prvni skupiny jsem zaradila zaky, ktefi aktivné vyuzivaji 2 az 4 socialni sit¢,
do druhé¢ skupiny zaky s 5 az 7 sitémi, a do tfeti skupiny zaky, kteti pouzivaji 8 az 10 socidlnich
siti. Toto rozd¢€leni zpiehlednilo a 1épe ukazalo, kdo pouziva mensi Ci vétsi pocet platforem.

Mezi poctem pouzivanych socidlnich siti a vysledkem testu na dezinformace existuje slaba, ale
statisticky vyznamna pozitivni korelace. Spearmantv korelacni koeficient (rho = 0,205)
naznacuje, ze zaci, ktefi pouzivaji vice socidlnich siti, dosahuji mirn¢ lepsich vysledku v testu.
Prestoze je tato souvislost relativné slaba, p-hodnota 0,002 potvrzuje, ze jde o statisticky
vyznamny vztah.

Tabulka 9: Korelace, vysledek x pocet siti

VYSLEDEK Pocet3

VYSLEDEK  Spearman'stho  —

df —
p-value —

Pocet3 Spearman's tho  0.205 —
df 225 —
p-value 0.002 —

(Zdroj: vlastni zpracovani)
Abych se vyhnula Spatné interpretaci vysledki, spocitala jsem primérny pocet socialnich siti
pro jednotlivé tfidy. Z vysledki je patrné, Ze s rostoucim ro¢nikem se zvySuje i primérny pocet
socialnich siti, které Zaci aktivné pouzivaji. Zaci 6. tid vyuzivaji v priméru 3,5 socialnich siti,
zatimco 9. tfid uz 4,73 socialnich siti.

Tabulka 10: Prumérny podet socialnich siti podle tfidy

Trida Prlimérny pocet
socialnich siti

6. tfida 3,50
7. tfida 4,36
8. tfida 4,63
9. tfida 4,73

(Zdroj: vlastni zpracovani)

To znamend, Ze je potieba vztah mezi poctem siti a vysledkem interpretovat opatrneé. Uz
v minulych kapitolach jsem zminovala, Ze starSi zaci dosahuji vysSiho skore nez ti mladsi,
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a zéroven vidime, ze star$i Zaci zaroven pouzivaji vétsi pocet socidlnich siti. Nabizi se proto
otazka, zda je to skute¢né pocet pouzivanych socialnich siti, ktery souvisi s lepsim vysledkem,
nebo spise vek zakl. Zda se, ze vyssi poCet pouzivanych socidlnich siti je spi§ disledkem véku
nez faktorem, ktery by piimo ovliviioval uspésnost v testu. Nelze ale Gpln€ vyloucit, ze vic
socidlnich siti znamend vétsi piistup k rozlicnym informacim, coz mtize vést k lepsi orientaci
v tématu dezinformaci.

Zatimco nekteti zaci oteviou socialni sit€ jen obcCas a na chvili, jini na nich travi klidné 1 nékolik
hodin denn¢. Zabyvala jsem se proto dale, zda s vét§im poctem socialnich siti roste i ¢as na nich
straveny. Ti, ktefi travi na sitich méné nez hodinu denn€, pouzivaji v primeéru jen néco malo
pies tii platformy. Naopak u téch, ktefi denné online stravi 3 az 4 hodiny, se pocet aktivné
vyuzivanych siti blizi Sesti. Zajimavé je, Ze tento pocet uz nestoupa u skupiny, kterd travi na
sitich jeste vice Casu. I tam ziistava primér tésné pod Sesti platformami. Znamena to, Ze existuje
urcitd hranice, nad kterou se uz pocet pouzivanych siti dal nezvysuje, i kdyz na nich travime
vice ¢asu?

Tabulka 11: Primérny podet siti podle denniho ¢asu na sitich

Denni cas na Prliimérny pocet siti Pocet
sitich respondentd
Ménénezlh 3,25 24
1-2h 5,16 87
3-4h 5,99 68
5 h avice 5,92 48

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Abych zjistila, jestli se tyto rozdily daji povazovat za nahodné, nebo maji realny zéklad, pouzila
jsem Kruskal-Wallistiv test, ktery porovnava vice skupin, aniz by vyzadoval normalni rozlozeni
dat. Vysledek (p <0,001) ukazal, ze jsou rozdily mezi skupinami statisticky vyznamné. Jinymi
slovy, ¢im vice €asu zaci na sitich travi, tim vice riznych socialnich siti pouZzivaji.

Tabulka 12: Denni Cas x pocet siti

Kruskal-Wallis

v daf p

Kolik hodin denn¢ primérné travis na socialnich sitich?  52.1 8 <.001

(Zdroj: vlastni zpracovani)

6.2.3 Souvislosti mezi nejvice pouzivanou socialni siti a vysledky v testu

V této Casti se zamétim na to, zda nejpouzivanéjsi socidlni sit’ néjak souvisi s vysledky v testu
znalosti o dezinformacich. Nejprve predstavim, které socialni sit€ Zaci nejcastéji oznacili jako
svou primarni socialni sit’, a poté porovnam jejich uspesnost v testu.
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Nejpouzivanéjsi socialni sit
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Graf 4: Nejpouzivanéjsi socialni sit
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Nejvice respondentii uvedlo jako svou nejcastéji pouzivanou sit’ Instagram (82 zaki), coz
odpovida tomu, ze i podle Digital 2024: Global Overview Report je Instagram nejoblibené;jsi
socialni siti.%® TikTok (52 uZivatell) je hned za nim, nasledovany YouTube (45 uzivateli)
a WhatsAppem (37 uzivatelil). Tyto Ctyfi platformy tvoii jasnou vétSinu a dale uz jsou
platformy jen s malym poctem. Mezi tyto nejméné pouzivané socidlni sité patii Pinterest (4
uzivatelé), Signal (3) a Discord (3). Minecraft uvedl pouze jeden respondent.

Podivame-li se na primérné skore testu podle jednotlivych socidlnich siti, je mozné vidét urcité
rozdily. Nejvyssi skore maji uzivatelé Discordu (13 bodi), Pinterestu (10,75 bodu) a Signalu
(10 bodu), ale jelikoz se jedna o velmi maly pocet respondentd, nelze tyto vysledky povazovat
za reprezentativni.

U pocetnéjsSich skupin vidime, Ze uzivatelé YouTube (9,04 bodu) a WhatsAppu (8,49 bodu)
doséhli mirné vyssiho skore nez naptiklad uzivatelé Instagramu (8,13 bodu) nebo TikToku (7,42
bodu). Pfesto jsou tyto rozdily pomérné malé a nelze fict, ze urcité platforma vyrazné ovliviiuje
urovei znalosti o dezinformacich.

8 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné
z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].
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Tabulka 13: Prumérné skdre podle nejéastéji pouZivané sité

Nejcastéji pouzivana Vysledek Pocet
sit respondenti
Discord 13,00 3
Pinterest 10,75 4
Signal 10,00 3
YouTube 9,04 45
WhatsApp 8,49 37
Instagram 8,13 82
TikTok 7,42 52
Minecraft 1,00 1

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Abych zjistila, zda existuje statisticky vyznamny rozdil ve vysledcich testu mezi uzivateli
ruznych socidlnich siti, pouzila jsem Kruskal-Wallisiv test, tj. neparametrickou alternativu

k ANOVA, ktera je vhodna pro data, kterd nejsou normalné rozlozena.

Tabulka 14: Nejcastéji pouZivana socialni sit x vysledek

Kruskal-Wallis, One-Way ANOVA (Non-parametric)

7 daf

VYSLEDEK

19.9 7

0.006

(Zdroj: vlastni zpracovani)

ProtoZe je p-hodnota mensi nez 0,05, znamena to, Ze existuji statisticky vyznamné rozdily mezi
skupinami. Jinymi slovy, vybér socidlni sité pravdépodobné souvisi s vysledkem testu. Je vSak
nutné brat v ivahu, ze nékteré sité, naptiklad Discord nebo Pinterest, mély velmi maly pocet
respondentti, coz vysledky pravdépodobné zkreslilo. Proto jsem tento postup zopakovala, ale
porovnavala jsem jen Ctyfi nejCastéji pouzivané sit¢ (Instagram, TikTok, YouTube
a WhatsApp). Vysledek byl:

Tabulka 15: CtyFi nejéastéji pouZivané sité x vysledek

Kruskal-Wallis, One-Way ANOVA (Non-parametric)

e df

VYSLEDEK

10.4 3

0.015

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Opct se zde ukézal statisticky vyznamny rozdil (p < 0,05), coz potvrzuje, Ze 1 mezi t€mito

v

platformami existuji souvislosti s vysledkem testu. Tento druhy test je ale spolehlivéjsi nez
prvni, protoze vytadil sité s pfili§ malym poctem respondentti, které mohly vysledek zkreslovat.
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Kromé toho, jakou socidlni sit’ zaci uvedli jako svou nejcastéji pouzivanou, jsem se také
podivala na to, jaky hlavni diivod uvadéji pro pouzivani socidlnich siti obecné. Jinymi slovy,
nejen co pouzivaji, ale také pro¢ to pouzivaji. Z téchto dat vyplyva zajimavy rozdil mezi
jednotlivymi sitémi. Zatimco uzivatelé¢ Instagramu zminovali nejcastéji jako hlavni davod
komunikaci s kamarady a rodinou (pfes 56 %) a zabavu (38 %), uzivatelé Discordu Castéji
uvadéli vzdélani a informace (33 %) a vétSinove zabavu (66 %). U Pinterestu 75 % respondentt
uvedlo jako hlavni diivod nakupovani. A pak je tu tfeba Signal, kde 100 % uzivateld oznacilo
za hlavni divod komunikaci, coz dava smysl, jelikoz Signal uvedli jako nejpouzivanéjsi sit
pouze ti1 Zaci a také jde o Cisté chatovaci platformu. V ramci vSech siti je tedy potieba brat
v potaz pocet respondentti, kteti danou sit’ uvedli. Tabulka s konkrétnimi procenty se nachazi
v ptiloze €. 9.

Dlvod pouzivani podle
nejpouzivanéjsi sité
B Komunikace s kamarady a rodinou ® Nakupovani

W Vzdélani, ziskavani novinek a informaci B Zabava

YouTube
WhatsApp
TikTok
Signal
Pinterest
Minecraft

Instagram

Discord

o
X

20% 40% 60% 80% 100%

Graf 5: Divod pouZivani podle nejpouZzivanéjsi sité

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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7 DISKUSE

Z vysledki vyplyva, ze uspésnost v testu nejvice ovliviiuje vék a umérné rocnik, jelikoz starsi
zaci dosahovali v testu prumérné vyssich vysledkil. Nejvétsi rozdil byl mezi zaky osmé a devaté
ttidy. Primérné skore zakt 9. tiid bylo 10,63 bodu, zatimco zéci 8. tfid dosahli jen 8,19 bodu.
To samé plati pro veék. Patnéctileti zdci méli v priméru o 4 body vice nez jedenactileti. Vliv
pohlavi se neprokézal (p < 0,05). Divky i chlapci méli velmi podobné vysledky.

Z celkového poctu 227 respondentii pouziva nejvice zaka YouTube (226), WhatsApp (223),
Instagram (164), TikTok (146) a Snapchat (134). Naopak jako méné¢ Casté se ukazaly Messenger
(48), Facebook (54), Discord (83), Pinterest (113), nebo X (27). Discord pouziva vice chlapct,
Pinterest naopak vice divek. Primérny vék uzivatelt jednotlivych platforem se pohybuje kolem
13 let.

Co se tyCe vztahu mezi vysledkem testu a tim, jestli Zaci urcitou sit’ pouzivaji, ve vétsing
piipadi se statisticky vyznamny rozdil neobjevil. Jedinou vyjimkou byl Discord. Zaci, kteii
Discord pouzivaji, méli v priméru o vic nez bod lepsi vysledek nez ti, ktefi ho nepouzivaji.
Discord je zaroven sit’, kterou pouziva vice chlapcl. Z 83 uzivatela této platformy bylo 61
chlapcti a 22 divek. PfestoZe pohlavi na vysledek testu vliv nemélo, miize byt Discord sit’, ktera
ptitahuje spiSe technicky zaméfené Zzaky. Ti se mohou o téma dezinformaci pfirozené vice
zajimat. Z odpovédi v dotazniku zarovenn vyplyva, Zze zaci, ktefi uvedli Discord jako svou
nejpouzivanéjsi sit’, meli nejveétsi procento vzdélavani a ziskavani informaci jako hlavni diivod
pouzivani siti obecn¢.

Zajimavy byl také vztah mezi poctem pouzivanych socialnich siti a vysledky testu. Nejcasté;jsi
pocet byl 6 socidlnich siti, vétSina zakii uvadéla 5 az 6. Jen minimum zaka pouzivalo mén¢ nez
3 nebo vice nez 8. Mezi poftem pouZivanych siti a vysledkem testu se objevila slaba, ale
statisticky vyznamna pozitivni korelace (rho = 0,205, p = 0,002). Primérny pocet siti ale

vvvvv

1

Stejné tak plati, Ze s vy$§im poétem pouzivanych siti roste i denni &as na nich straveny. Zaci,
kteti uvadeéli méné nez jednu hodinu denné, pouzivali v priméru 3,25 platforem. Ti, ktefi travili
online 3 aZz 4 hodiny, pouzivali téméf 6 platforem. Rozdil byl potvrzen i Kruskal-Wallisovym
testem (p < 0,001). Od uréitého bodu ale podet platforem piestava rist. Zaci s 5 a vice hodinami
denné zlstavaji na podobné trovni jako ti, ktefi jsou online 3 az 4 hodiny. Je tedy mozné, ze
existuje urcCitd hranice, kdy se dalsi rlst v poc¢tu platforem uz nezvysuje, 1 kdyz se zvysuje ¢as
online.

Zamgfila jsem se také na to, jak souvisi vysledek testu s tim, jakou sit’ Zaci oznacili jako svou
nejpouzivanéjsi. Nejvice zaka uvedlo Instagram (82), coz odpovida tomu, Ze 1 podle Digital
2024: Global Overview Report je Instagram nejoblibengjsi socialni siti.”® Nésleduje TikTok
(52), YouTube (45) a WhatsApp (37), Ostatni sité byly zastoupeny jen vyjimecné. (Discord,
Pinterest nebo Signal mé&ly jen 3—4 uZivatele). Minecraft uvedl pouze jeden Zak.

Vysledky testu se mezi jednotlivymi skupinami liSily. Nejvyssi skore méli zaci, kteti uvedli

o 24

70 KEMP, Simon. Digital 2024: Global Overview Report. Online. 2024. Dostupné
z: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. [cit. 2025-02-03].
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velmi maly pocet respondenttl, takze vysledek neni spolehlivy. Pokud vezmu v ivahu jen Ctyfi
nejcasteji uvadeéné sité, nejlépe dopadli uzivatelé YouTube (9,04), nasledovani WhatsAppem
(8,49), Instagramem (8,13) a TikTokem (7,42). Rozdil mezi skupinami byl potvrzen i statisticky
(p = 0,015), takze se ukazuje, ze nejpouzivanéjsi socidlni sit’, kterou zdk pouziva, miize
s vysledkem souviset.

Na zavér jsem se podivala na to, pro¢ zéci viibec socidlni sité pouzivaji a zda tento divod
souvisi s tim, jakou sit’ povazuji za svou nejpouzivanéjsi. Z odpovédi vyplyva, ze duvod
pouzivani se naptic sitémi lisi. Uzivatelé Instagramu a TikToku uvad¢li nejcasteji zdbavu nebo
komunikaci. Pinterest byl spojen hlavné s nakupovanim, Signal s komunikaci.

Tato prace ma nékolik omezeni, ktera mohla ovlivnit vysledky. (Podrobnéji jsou rozepsané
v kapitole Metodologie.) Nejvétsim z nich je nereprezentativnost. Vyzkum probihal pouze na
jedné skole, a 1 kdyz to bylo z praktickych divodii nejvhodnéjsi feseni, vysledky nelze zobecnit
na vSechny zaky druhého stupné zékladnich Skol, natoz na celou populaci. Prostredi kazdé Skoly
je trochu jiné. Muze se liSit tieba v pfistupu ucitelti k vyuce, v atmosféfe ve tfidach nebo
v podpote mediadlni gramotnosti. To vSechno mohlo mit vliv i na odpovédi zakd. Na druhou
stranu préce s jednim prostfedim ma i svou vyhodu. Do vysledkil se nepromitaly rozdily mezi
Skolami, které by mohly zkreslit to, co jsem chtéla zkoumat. Dal§im omezenim je
nerovnomérné zastoupeni pohlavi. Ve vyzkumu pievazovaly divky (59,47 %), coz miZze mit
vliv na celkové vysledky. Je ale potieba dodat, Ze tento pomér odpovida skute¢nému sloZeni
Skoly. Urcitd omezeni se tykaji i samotného testu. Ackoli probéhlo dvoufdzové pilotni
ovéfovani, test neni standardizovany, coz znamena, Ze nelze s jistotou fict, ze méfi presné to,
co ma. Pilotni faze ale pomohla upravit otdzky tak, aby odpovidaly vékové skupiné
respondentl. Déle je potfeba zminit moznost vlivu moZznych tfetich proménnych, které jsem se
vSak snaZila kontrolovat. A nakonec, odpovédi v dotazniku jsou zaloZené na subjektivnim
vnimani zaka. To je véc, kterou nejde Upln€ odstranit, ale je dulezité s ni pfi interpretaci
vysledki pocitat.

Vysledky mé prace zaroven ukazaly nckolik oblasti, které by si zaslouZily dalSi pozornost.
Ptedevsim by bylo zajimavé ovétit, zda se podobné vysledky objevi i u Zaki na jinych Skolach
nebo v jinych regionech. Vzhledem k tomu, Ze vék pomérné vyrazné ovliviioval vysledky testu,
bylo by také zajimavé zaméfit se 1 na starSi v€kové skupiny. Zaroven se ve vysledcich ukéazalo,
ze nékteré socidlni sit€ (napt. Discord) mohou byt spojeny s lepSimi znalostmi. Bylo by tedy
zajimavé zaméfit se také na samotny obsah siti, tedy co presné tam zaci napiiklad sleduji.
Vyzkum by Sel také doplnit i o kvalitativni ¢ast, napifiklad rozhovory se Zaky.
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ZAVER

V této praci jsem si stanovila n¢kolik cili a na zéklad¢ zjisténych vysledkti mohu fict, Ze se mi
je podatilo splnit. Hlavnim cilem bylo odpovédét na hlavni vyzkumnou otazku, tedy zjistit, jaky
je vztah mezi pouzivanim riznych socialnich siti a znalostmi o dezinformacich. Pomoci tii
dil¢ich vyzkumnych otdzek jsem zkoumala rozdily mezi uZzivateli a neuzivateli riznych
platforem, vztah mezi poctem pouzivanych siti a vysledky testu i to, zda hraje roli hlavni
pouzivana socidlni sit’. Z vysledkl vyplyva, ze nejvétsi vliv na uspéSnost v testu maji vek
aroCnik zaka (starSi zaci dosahovali lepSich vysledki). Statisticky vyznamny rozdil mezi
uzivateli a neuzivateli vybranych socidlnich siti se prokazal pouze u Discordu. Pouzivani
vetsiho poctu socialnich siti souviselo s mirn€ vyssim skore, ale tento vztah mtze byt ovlivnén
vékem. U Ctyf nejpouzivanéjsich siti (Instagram, TikTok, YouTube, WhatsApp) se vysledky
testu pomérné vyrazné lisily, pfi¢emz nejlépe dopadli uzivatelé YouTube.

Jednim z cilt této prace také bylo, aby méla i prakticky ptinos pro skolu, ve které byl vyzkum
realizovan (ZS Pardubice-Polabiny, ProdlouZend). I tento cil se podafilo naplnit. Vysledky jsem
zpracovala do ptehledné infografiky, diky které ma Skola moznost rychle zjistit, jaké socialni
sité jejich zaci pouzivaji nejCastéji, jak se orientuji v tématu dezinformaci a jak vnimaji vyuku
v této oblasti. Tento prakticky vystup tak mtze byt uzite¢ny hlavné pro pedagogy, vedeni Skoly
a napiiklad i rodice, pokud se budou chtit medialni vychoveé vénovat vice cilené nebo védet, jak
jejich déti travi Cas online.

Jako soucast znalostniho testu byla za kazdou otdzkou uvedena také spravna odpovéd’, a to vzdy
aZ na nasledujici stran€. Vzhledem k tomu, Ze jsem test nastavila tak, aby nebylo moZzné vracet
se k pfedchozim otazkam, nehrozilo, Ze by na zaklad€ toho mohli Zaci upravovat své odpovédi.
Tato vsuvka byla zaroven zplsobem, jak se mohli néco nového naucit. Pokud si nebyli jisti,
hned se dozvedéli, jaka je spravna odpovéd.

Vzhledem k tomu, Ze se v Ceské republice ani v zahraniéi zatim 7adna prace, na zakladé mé
reSerSe, nevénovala piimo vztahu mezi pouzivanim socidlnich siti a znalostmi
o dezinformacich, mize tato prace slouzit jako pilotni studie. Ukazuje konkrétni vysledky,
naznacuje mozné souvislosti a otevira tak prostor pro dal$i, podrobné;jsi a rozsahlejsi vyzkumy.
Zaroven ma tato prace prakticky pfinos i pro $kolu, na které vyzkum probihal, at’ uz pro ucitele,
nebo vedeni Skoly. Nabizi totiz pfehled o tom, jak se Zaci orientuji v tématu dezinformaci,
1 0 tom, jaké socialni sité¢ pouzivaji, pro€ je vyuzivaji a kolik ¢asu na nich travi. Praveé tato druha
¢ast by mohla byt zajimava, jak uz jsem psala, také pro rodice, ktefi asto nemaji pfesnou
pfedstavu o tom, jak jejich déti travi Cas v online prostredi.

Jsem réada, Ze jsem si pro svou praci vybrala pravé téma dezinformaci a socidlnich siti, protoze

m¢é zajimaji, a navic jsem méla moZnost a motivaci se tématu vénovat opravdu do hloubky.
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PRILOHY

Priloha €. 1: Dotaznik a test

Socialni sité a dezinformace

Socidnl sité, dezinformace

DOTAZMIK: SOCIALNI SITE

réda bych T2 podadala o wyplndnl kritkého ANONYMMIHO online detzmiiu zam&eného na socialni sitd. Tento dotamik je soufdsti mé price v
rémci Stfedotkolseé odbomé Einnosti (SOC) Vyplnéni Ti nezabere wice ned 15 minut a u kaklé otizky e nachiz pokyny k vyplnéni. Rada bych
zarpweli upoamila, 2 neni modné s wratit k piedchodm otazkam, takde s vie vyplnit petlivé Pokud by T8 néco z3jimalo, zaujalo. i bys mél'a
nijake phipominky, mided wyulit mij email: eladoleslovaipostoz Moc Ti phedem dékuji 22 fas, kiery dotammiiu winujet

Ela Dodefalowd

1 Do jakeé tridy chodis?
Mikpovida k oukece: V)der iy odnovlsr

O aida O 7eiide O safida () 9.thidz

 Kolik je Ti let?
Mispuviia k onkace: Ve fidny odoevdy

Ow Ou Ou O Ouw O On

Ow

3 Jaké je Tvé pohlavi?
O oiva O hizpec
O iné |
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4 Poutiva$ tyto socidlni sité?
Mg |k OARE: )by ey ool ke A

Ly MNe
Facebook O O
Instagram C} O
YouTube "-::' D
Whatsigp O o
Messenger {::' D
Pinterest O o
TikTok O O
Snapchat G O
X (Twitter) O O
Discord O o
5 Jaké zafizeni nejtastéji pouZivad pro pfistup na socialni sité?
Mekpovida k oukne: Vjber fiedny odoovels”
O Teteion (ORET:: O rotitat (O Mepousivam Zidné socidlni sité
Qi frosim uptesni) | |
6 laky je hlavni divod, pro¢ pouzivasd socialni sité?
Mekpovida k oukne: Vjber fiedny odoovels”

o Nepoudiva

O zwae O Komunikace s kemarsdy arodinon. () m:";’i:kf:‘::;i O Makwpovani O r;:e-um:::m

(Oliné fprosim uptesni) | |
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7 Kterou socialni sif pouzivad nejtastéji?
Bidpoviaa k oukee: Vider fedny odnove

D Farebank ll:? Instagram O Whatsépp G YouTube '|:'] Meszeniger O Pimterest
O TikTok O snapchat ) ¥ Twitter) O pseerd O :g“"i“""“ adné socidind
Dline'-q:rusl'm upfesni) | |

8 Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemozfiuje pristup k socidlnim sitim?

Mkpovida k oukece: Fiber fodny nede viee debowlal

. ) N Socialnd sité mi
Memam povoleni od Nemam plistup k telefonu N s -
D rodicii El potitat D Wemam zZjem o socidni sité D pfijdou e

Zadnou piekiBw remam, socialni sitd
poufivam bez problémi piesné tak, jak
chei

|:| Mim omezeny plistup l':l Mam nastaveny fasovy
k internetuy limit

[ prosim upfesni | |

9 Kdy travi§ na socialnich sitich nejvice asu?

Bkpovida k oukece: Mecution poloded mided smdiy faiih podadi. Pokud sl sitd nasoutikd smiss tute oo rahon

Skalni tyden

Vikend

Prizdniny

UL

Mepoudivam Edné socidlnd sité

10 Kolik hodin denné primémé travié na socidlnich sitich?
Pbpaviia k OLARE: Ve fedng odpovls’

O sengneiiboding () 1-2hoding () 3-4hoding () Shodinavice () Mepouivam 3idné socidlni sité

11 Jak ¢asto béhem dne navitévujed socialni sité?

Mol k oukace: Tam otdzta fie mepllors ook bkt dhennd ndinbo Sooiin it nandtietf s antikaci] Vier fodny odnovle!

O ose Oetn O 111 ) texavie () Mepousivim Zidné scislni sits
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12 Kolik hodin tydné primémeé travid na socialnich sitich?
Mbpavidia k oukece: Fiber jeny odpove’

(O menineizhodina () 37hedin () 8-14hodin () 1Shodinavice () NepouSivim Zdné socidlni sité

13 Zicastnil/a jsi se nékdy kurzu, vyuky, workshopu nebo prednasky zaméfené na medialni
gramotnost nebo rozpoznavani dezinformaci?

Moot k onkoe: Vpder ey adpovier

Ome Owe

14 Myslis si, Ze Ti $kola poskytuje dostatedné vzdélani o tématu dezinformaci a medialni
gramotnosti?

Mbpovida k ovkeee: Amoc vezoifet raodd Soohogen heiesdl fodnacen’ = 5 ndaditel)
ko akakandll A

Dkuji Ti z2 wyplnéni dotamiku! Pieldiknutim se dostanet na £3st testu.

TEST: DEZINFORMALCE

VW této Z3sti bych Té rida polidalz o wyplnéni anonymnibo onfine testw, jehod cilem je Zjistit, jak se Fici 2. stupné 25 orientuji v tématu
dezinformaci. V' rimci otizek je vidy jen jedna sprivna odpovad. |Odpoved prosim zaSirtni, nebo vyber odpovBd nevim.) V' ramci testu se neni
modné widtit k pfedchioz otime.

15 Co je to dezinformace?
Mibpriela k okae: Vyber fedny odpovee”
Pravdiva informace difend s cilem 2ameérné difend nepravdivd nebo zavadsici O Mihodna chyba ve D Nexiim

infarmowvat informace FalE S

Dezinformace j& nepravdivd mebo zavidéjici informace, kterou nékdo £ifi schealnd, aby ovlivnil nebo zmatl ostatni.
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16 Jaky je hlavni Ofel dezinformace?
Mbpovida k otkeee: Viber fedny adnover
Sdélit dilkehite Ziskat wice shedujicich ialnich Ohilivnit, co si Lidé mysli a jak )
— O dhen YiCe |ICiCh na sociainic D Eh:”ajli o5l Ldem d |3k 58 D Mesim
17 Ktera ze zminénych platforem (mist na internetu) je nejvice nachylna k Sifeni dezinformaci?
Mbpovida k otkeee: Viber fedny adnover

() Vedecks tzsopisy () Sociinigng () Oficisini weby statnichingtituer () Medm

18 Jaka je role socialnich siti v Sifeni dezinformaci?
Mkpovida k onkeee: Vyber fedny oo

Socialmi sité oproti jingm Soridlni sité wrychbuji Sifeni Soriaini sité pedlivé Socidlni sité cilend
(O adrajim wiramé ztéuji (O dezinformac, protade = (O kontroluji vischay (O podporuji &eni
Sifeni dednformaci informace rychle sdili informiace pled zvefejnénim dezinformacl
O Mevim

Cilem dezinformace je ovlivnit, co s lidé mysli a jak jednaji, tfeba kolli politice nebo jingm z3mim.

19 Ktery z nasledujicich pfikladd je typicka dezinformace?
Mkpovida k onkeee: Vyber fedny oo

‘Wystedly akademickeho vyziumu, Sobujici zprévy o celebritach, kieré Sifi Oficialni oznameni
G které jsou publikowané v prestiinim ':F bulvirni média (média zaméfend hlawné na G dravimicks G Mewim
fasopise EBMDCE) arganizzce

20 Jaké jsou znaky dezinformadniho Elanku?
Mkpovida k onkeee: Vyber fedny oo

D Mnoho odbarngch D Emativni fsilné citowe) virazy, Bdné Eratks vity a D Ddouhé a podrobné
stov a slodty jazyk ainaje, newvedeny autor jednodwchy jazyk wyvetleni kaidé informace
Mnoha chyb 2 .
Mevim
O preilepd O

Dezinfoomatni Elének Casto poudivi emativil jazyk, nevyseEtluje své aroje 3 autor miiZe byt nejasny. Casto mé 2a oil vyvolat silné emoce.
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11 Co je to misinformace?
Mbpovida k okeee: Fyber jevy adpovs

D Zamérné &feni nepravdivych O Mepravdiva informace, Pravdiva informace, kberd Informace, kiera
infiormaci kterd neni Eifena Gmysiné byyia Epatné pochopena g neni aktualni
D Prawdiva informace, kterd byla G Nevim
amyslngé sreslena (aménéna)

Miinformace je nepravdiva informace, kierd ale neni Sifena cilend jako nepravdivi

12 (o je to hoax?
Blpovinda k olkme: Vyder ey adpovel”

D Diruh poditatoveho virw, kteny se &ifi ples D :iert:iapru 0 Intermetowy Pravdiva informace, kierou vétiina
uriité skwpiny na socialnich sitich fupl:n-graﬁi prohdize lidi povaiuje @ nepravdivou
Klamava zprava, kterd ma plijemce pfimét k D Nevim

pfijeti a pepaslani

Hoax je klamavd zprava, ktera mé piijemce pfimét k pfijeti 2 pfepostani

13 Co je nejdlleZitéjsi pii ovéfovani, jestli je informace pravdiva?

Mgt k okive: V)der e odpovi

D i::;?,,::; D mh:::nrde.:jﬂui které informaci bud O ;Ih;dlta:emp:;i;i:ﬂem {prvni pocit, jak D Neiim
24 Co udélate, kdy si prettete, ze vad oblibeny youtuber udélal néco Spatného?

Mbpovida k okeee: Fyber jevy adpovs

Hned zpravu sdilite, aby to Owiite zpravu Tvice Podlete mprdvu jen svym nejbdiEim )
) e
G widéli i pstatni C} dirvéryhodnych adrajil piatelim D n

OwEfit zpravu 2 divvéryhodmpch adroi je diiledits, ned ji budete Sifit dal abyste nefifili nepravdy.
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25 Jak poznate fotomontaZ nebo manipulaci s obrazem (Upravu napf. fotky)?
Mipovids k ntkece: Fiber jador acovee

Zkontroluji jestli je obraz ostry 2 Hiedam mimiy editace (Hpravy), Kily? je fotka na Podivam se,
lvalitnd 2 adadi md vysoké rozlifend () jako jsou neabvykls stiny nebo (O sdsnichsitich.tat () kolik lidi
(je b e det il nierealisticks prviy. musi byt pravdiva fodly sdili
O Heim
26 Co je deepfake?
Mapovida k olkee: Fider estr scpewi
2amérné dfena D Video nebo obrazek, kiery byl digitilné D Metoda, jak ovifova C} Swrategle boje
nepravdiva informiace upraven tak, aby vypadal slutefné pravdivns pray Er:hrmx'm
]
Mepravdi plilbéh
sdileny na socialndch '::l' Mewim
sitich

Manipulace 5 fotkami se di pomat tfeba podie neobyyklych stind nebo wicl kiend vypadaji nersalnd,

Deepfake je videno nebo obrazek, kery vypads, jako by byl skutedny, ale byl wytvofen potitafem. Mapfiklad nékdo miiZe vait fotku neba video beafe
tlovéka a upravit ho tak, aby to vypadalo, de Fikd nebo déla néoo, co ve skutednosti nefekl ani newdslal.

27 Co je to potvrzovaci (konfirmatni) zkresleni?
Mapovids k alknee: ey jdd scfpevea

' . I Zaliba v -, ) )
'VE&tEi divéra v informace, kieré Snaha najit informace 2 o VEdi nachylnost stardich Gdi
O podponuji vake nimey D riemych zdroji O :z:g::ﬁaimm D wibfi dezinformacim

O Medlvéra k Bdnym informacim O Newim

Potvrzovacl doeslenl mamend, i lidé majl tendenci v&it hlavné informacim, kieré potwzuji jeich wlastni ndzory, a ignoruji ty 5 kerymi
nesnuhiasi.
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28 Jaké zdroje jsou divéryhodné?
Mipewiel k mtdece: Vder el schender

Zidroje, kiené ohsahuji Diwéryhadrny 2draj je ten, Dérvéryhodny adroj je Tidra|e, kieré poudivaj
pouze obrdzky a Bdny ktery sdili informace pouze zpravidia ten, kiery je slodiie jazykowe nbraty,
tent, jsou spolehlive, na socidlnich sitich, protoie wefg{ni namy, je jsou divwéryhodng,
prodode viasind obszh je je to modemd zplsab pravidelns citowdn a jasné profode ukazuji odborne
widy pravdivg komunikace uvidi sé autory maloi

O Hewim

Dékuji Ti za wpln&nl tohato testu! Tvé odpovidi fsou pro mou praci velice cenné a pomohou mi kpe porozusm 8t toma, jak se 3 1. stupné 2%
odieniuji v tématu desinformaci. Pokud mak jakekoliv dotazy, phipominky nebo bys cibélfa vidét vysledky mé prace, nevahej mé kontakiovat na e
mazily eladolezalova@ipos oz Jefd jednou Ti dekuji 22 Twllj £25 3 plaji hesky den!

Elz Dolefziowvd

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Priloha €. 2: Medialni vychova v RVP

6.6 MEDIALNI VYCHOVA

Charakteristika prifezového tématu

Prifezové téma Medidlni vichova v zikladnim vad€livini nabizi clementidmi poesnatky
a dovednost tykajici se medialni komunikace a price s medn. Média a komunikace pledstavuji velm
vyznamny zdroj zkuicnosti, proditkd a poznatkil pro stile vEtSi oknuh piijemci. Pro uplaméni
Jednotlivee ve spolefnost je dilefité umét zpracovat, vyhodnotit a vyuzit podnéty, které phchazei
z okolnibo svita, col vykaduje stale vEtl schopnost zpracovat, vyhodnotit a vyuZit podnéty plichaze)jici
z medii. Média se stivaji dile¥itym socializadnim faktorem, maji virazny vliv na chovini jedince
a spolefnostl, na utvafeni Zivotnihe stylu a na kvalitu Freota vilbee. SdEleni, jeZ jsou miédi nabizena,
maji phitom nestejnorody charakter, vyznaluji se swébyingm vziahem k plirodni i socidlni realit? a jsou
vytvifeny s nienymi (namnoze nepfiznanymi, a tedy potencidlné manipulativoimi}) zaméry. Spravnd
vyhodnoceni téchio sdéleni z hlediska zamému jejich vemku (informovat, presvedéit, mampulovat,
pobavit) a z hlediska jejich vrtahu k realit® (vécna spravnost, logicka argumentaéni stavba, hodnotova
platnost) vyZaduje mmatnou pripravu.

Medialni vichova ma vybawit ¥ka zakladni drovni medialni gramotnosti. Ta zahrnuje jednak
osvojeni si nékierych zakladnich poznatki o fungovani a spoletenské roli soufasnych médii (o jejich
historii, struktufe fungovani), jednak ziskani dovednosti podporujicich poutens, aktivii a nezdvislé
zapojeni jednothves do medidlni komumkace. Pledeviim se jedna o schopnost analyzovat nabizena
sdéleni, posoudit jejich vErohodnoest a vyhodnotit jejich komunikaéni zamér, poplipadt je asociowvat
s jinymi sdélenimi; dale pak orientaci v mediovanych obsazich a schopnost volby edpovidajiciho média
Jako prostiedku pro naplnéni nejricmsich potfeb — od ziskdivani informaci pfes vedélavani aZ po
naplnéni volncho Easu.

Medialni vichova mé blizkou vazbu na vzdélivaci oblast Clavik a spolednist, zejmiéna tim, fe
sc méda jako socialni instituce podile)i na utvakeni podob a hodnot moderni doby, umodfiugi hledat
paralely mez minulymi a souasnymi udilostmi a porovmdval jevy a procesy v o eviopském
i celosvitovém méfitku. Mediilni vichova je zaméfena na systematické viytvifeni kritického odstupa
od mediovamych sd&leni a na schopnost interpretovat medidlni sdéleni z hlediska jeho mformaéni kvality
{zpravodajstvi z hlediska vyznamu a vérohodnosti zpravy a uddlosti, reklamu z hlediska Géelnost
nabizenych nformaci apod. ). Propojent se vedélavaci oblasti Jazyk a jazykovi komunikace se tyka
zejména vnimani mluvencho § psancho projevu, jeho stavby, nejrizngjfich typd obsahi a uplathiovani
odpovidajici Skily vyrazovich prostfedkd. Osvojeni zikladnich pravidel Komunikace, dialogu
a argumentace. Vetah ke vadélavaci oblast Uméni a kultura je zalofen na vniméani specifické | fedi”
makovich kodd, jeF média ufivaji, a jejich kombinaci, a to nejen phrozencho jazyka, ale 1| obrazu
a zvuku. Pfispivi ke schopnosti vnimat, interpretovat a kriticky hodnotit anefakry umélecké | bEiné
medialng produkee. Propojeni Medidlnd vychovy s digitilnimi technologiemi  zdoraziiuje témata
a Ginnostl tykajic se medialni komunikace, h:zpct‘mm:l komunikace a minimalizace nzik, p-nl:l‘cbnusli
rozlifovat mezi soukromou a wvefejnou komunikaci a wnimat naléhavost neustdlého kntického
vyhodnocovini informaci a medidlnich sdéleni. Pro plnchodnotné zapojeni #akii do medidlni
komunikace je tfeba vytvafet plilctitosti a podminky K tvorbé medialni produkee a k vidomému
vyudivini rizmpch viTazoviych prostiedli a tvofivych realizainich postupi.

Realizace priufezového tématn Medelni vvchova bude v plipade Zaku s lehkym mentalninm
postekenim zamé&fena pledeviim:

& na uvédomowvini si hodnoty viastniho Fvota (zviastd volncho Casu) a odpovidnosti za jeho
naplnini;
& ma vywhvini potencialu médii jako zdroje informaci, kvalitni zabavy 1| naplnéni volného Sasu:
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* mna vytvofeni pfedstavy o roli médii jak v Klidovich spoledenskich situacich a v demokratické
spoletnosti vitbee, tak v kaddodennim Zivobd v regronu;
na rozvo) citlivostl viidi steseotypam v obsahu médii | zplsobu zpracovini medidlnich sdéleni;
* mna rozvoj citlivesti vidi pledsudkim a zjednodubujicim sowdim o spolefnost (zeyména
o mentinich) i jednotliver
*  na rozvoj komunikadnich schopoosti, zejména pii vefejném vystupovani;
*  na vywhivani viasmich schopnosti v tymové prici a devednosti pfizpilisobit se potfebam a cilim
.
Znalosti a dovednost, které budou soudasti realizace prifezoveho tématu Mediilni vichova pro
EHky s lehkim mentilnim postiZenim, zvoli vyuwdujicl vidy s ochledem na individuilni moZnosi 2aki,
tak aby vhodné dopliovaly a podporovaly utvifeni 2ddoucich postoji.

Fiinos profexoviho tématn k rozvoji osohnosti BHika

V ablasti védomosti, dovednosn’ a schopnosti priifezové téma:

*  phspiva ke schopnosti dspdiné a samostatnd se zapo)it do mediilni komunikace

*  umodfnje rorvijet schopnost analytického pfistupu k medidlnim obsahim a kritického odstupa
od mch

*  udi vywFivat potencidl médii jako zdroje informaci. kvalitnl zibavy i naplnéni volného &asu

¢ umodinje pochopend cili a strategii vybrangch medialnich obsahi

* wvede k osvojeni =i zdkladnich principd veniku vyrmamnych medidlnich obsahil (zejména
rpeavodajskich)

*  umodfnje ziskat pledstavu o roli medii v klitovich spoledenskiych sitwacich a v demokraticks
spolefnosti vitbee (vietnd pravaiho kontestu)

*  wytvali pledstavu o roli médii v ka¥dodennim #rvote v regionu (v lokalitd)

*  vede k rozezndvani plainost a viznamu argumentil ve vefiejné komunikaci

*  rozviji komunikatni schopnost, zviasee pii vefejném vystupovani a stylizacl psancho a mluvencho
texi

+  phspiva k vyoXivin viastmich schopnosti v tymowé praci 1 v redakénim kolektivg

*  phispivi ke schopnost pfzpisobit vlastni fnnost potfebam a cilim tymu

V oblast postoji a hodwer priifezove téma:

*  rozviji citlivost viidi stereotyplm v obsahu médii § zpisobu zpracovini medidlnich sdéleni

*  wede kuvédomovani si hodnoty vlasmiho Fivota (zvIasté velného Zasu) a odpovédnost za jeho
naplnéni

*  rozviji citlivost visdi piedsudkim a zjednodusujicim soudim o spolefnost (Zejmeéna o mensinach)
i jednotlivei

* napomihi k uvidoméni si modnostt svobodného wyjadfeni vlastnich postoju a odpoviédnost
za #plsob jeho formulovini a prezentace

Tematické okruhy prifezového tématu

Medialni vychova na Orovm zékladniho vrdelivini obeahuje zikladni pommatky a dovednost

tykajici se médii a medidlni komunikace. Tematické okruhy medidlni virchovy se Eleni na tematicke

okrulry receptivinich &innosti a tematicke okoruhy produktvaich Sinnosti.

Tematické okruhy receptivaich finnosti

*  Kritické ¢teni a vaimani medidlnich sdéleni — péstovani kritického pfistupu ke zpravodajstvi
a rekdamé; rozlifovani zibavnich (. bulvamich™) prvkil ve sdéleni od informativnich a spolefensky
vyznammnych; hodnotici prvky ve sdéleni (viybér slov a zibén); hledini rozdilu mezi informativoim,
zabavnim a reklamnim sdélenim: chapani podstaty medidlnibo sdéleni, obpasfiovani jeho cilh
a pravidel; identifikovini zikladnich orcniafnich prvkod v texiu
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*  Interpretace vetahu mediilnich sdéleni a reality — riené tvpy sdéleni, jejich rozlifovani a jejich
funkce; rozdil mez reklamou a zpravouw a mezi faktickym™ a . fikiivnim®™ obsahem; hlavni rysy
reprezentativnostl (rozhifeni reality od stereotypi zobrazovanych meédn jako reprezentace realitvl
vziah mediilnibo sdéleni a socidlni zkufenosti (rozlifeni sdeleni poivrzujicich pledsudky
a pledstavy od sdeleni vychazejicich ze znalosti problematiky a nezawjatého postoje); identifikace
spoledensky vymnamnych hodnot v textu, prvky signalizujici hodnotu, o kterou se sdéleni opird;
identifikace zjednoduieni mediovanyeh sdéleni, opakované ufivini prostfedki (ve zpravodajstvi,
reklamé i zabave)

*  Stavba medidlnich sdéleni — piiklady pravidelnosti v uspofidini mediovanych sdéleni, zejména
ve zpravoda)sivi (zpravedajsivi jake vypravéni, scstavovani plispdvki podle knténil principy
sestavovani zpravodajstvi a jejich identifikace, pozitvii principy (vyveznam a udednost),
zezibavfiujicl  principy (negativita, blizkest, jednoduchost, pfitomnosty, pfiklady stavby
a uspofidini zprav (srovnavani titulnich stran rienych deniki) a dalfich medidlnich sdélen
{naptiklad skladba a viybér sdéleni v Casopisech pro dospivajici)

= Vnimdini autora medidlnich sdéleni — identifikovani postojd a ndzonl autora v mediovaném
sdéleni; viTazové prostiedky a jejich uplaméni pro vyjadieni & zastfeni ndzorn a postoje | pro
zamémou manipulact, prvky signalizujici expliciini & implicitni vyjadfeni hodnocend, vibér
a kombinace slov, obrazi a zvuki z hlediska zamém a hodnotoyEho vienamu

*  Fungovini a vliv médii ve spolefnosti — organizace a postaveni médii ve spolefnosti: faktory
oviiviiwjici média, interpretace viivh plsobicich na jejich chovani; zpisoby financovanl médii
a jejich dopady; vliv médii na kafdodenni #ivot, spolefnost, politicky #ivot a kubtura 2 hlediska
sondasné 1 historckeé pcrs.pckn".'}l; role médii v kafdodennim Fvotd jednotlivee, vliv médii ma
uspnﬁdﬂ:lj dne, na rejstfik konverzalnich témat, na pnslnj: a chovani; role médii v po]ilir:]:ém
Evotd (pledvolebnl kampané a pejich vyznam); viiv medii na kuliuru {role filmu a televize v Bivotd
Jednothivee, rodiny, spobednosti); role médii v polinckyeh zmiénach

Tematické okruhy produktivaich finnosti

*  Tvorba mediilniho sdéleni — uplatnéni a vibér virazovich prostfedki a jejich kombinaci pro
tvorbu viend sprivovch a komunikadné (spolefensky a situadnd) vhodniych sdileni; tvorba
medidlnihe sdéleni pro Skolni Easopis, rozhlas, televizi & internetové médium; technologicke
mdnostl a jejich omezeni

*  Priice v realizafnim tymu — redakee Skolniho Sasopisu, rezhlasu, televize & intemetového média:
utvifeni tymu, vyznam miznych vékovich a secialnich skupin pro obohaceni tymu, komunikace
aspoluprice v tymu; stanovenl s cile, Zasového hammonogramu a  delegovani  dkold
a zodpovEdnesti; faktory oviiviiujici priei v timu; pravidelnost mediding produkes

(Zdroj: RVP ZV - Ramcovy vzdeélavaci program pro zdkladni vzdélavani. Online. Edu.cz. 2023. Dostupné z:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcovy-vzdelavacici-program-pro-zakladni-vzdelavani-

rvp-zv/.)
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Priloha ¢. 3: Deskriptivni statistika, tabulky

Descriptives

Do jaké tfidy chodis?

N 227
Mean 7.48
Median 7
Mode 6.00

Standard deviation 1.14

Minimum 6

Maximum 9

Frequencies of Do jaké tfidy chodis?

Do jaké tfidy chodis? Counts % of Total  Cumulative %

6 60 26.4% 26.4%
7 56 24.7% 51.1%
8 52 22.9% 74.0%

9 59 26.0 % 100.0 %




Descriptives

Kolik je Ti let?

N

Mean

Median

Mode

Standard deviation

Minimum

Maximum

227

12.9

13

12.0

1.26

1

15

Frequencies of Kolik je Ti let?

Kolik je Ti let?

Counts % of Total

Cumulative %

1

12

13

14

15

33

65

53

46

30

14.5%

28.6 %

23.3%

20.3%

13.2%

14.5%

43.2%

66.5 %

86.8 %

100.0 %

Frequencies of Jaké je Tvé pohlavi?

Jaké je Tvé pohlavi?

Counts % of Total Cumulative %

Chlapec

Divka

92 40.5%

135 59.5%

40.5%

100.0 %
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Frequencies of Facebook

Facebook Counts % of Total Cumulative %

0 173 76.2% 76.2%

1 54 23.8% 100.0 %

Frequencies of Instagram

Instagram Counts % of Total  Cumulative %

0 63 27.8% 27.8%

1 164 72.2% 100.0 %

Frequencies of YouTube

YouTube Counts % of Total Cumulative %

0 1 0.4% 0.4%

1 226 99.6 % 100.0 %

Frequencies of WhatsApp

WhatsApp Counts % of Total  Cumulative %

0 4 1.8% 1.8%

1 223 98.2% 100.0 %
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Frequencies of Messenger

Messenger Counts % of Total  Cumulative %

0 179 78.9% 78.9%

1 48 21.1% 100.0 %

Frequencies of Pinterest

Pinterest Counts % of Total Cumulative %

0 114 50.2% 50.2%

1 113 49.8% 100.0 %

Frequencies of TikTok

TikTok Counts % of Total Cumulative %

0 81 35.7% 35.7%

1 146 64.3 % 100.0 %

Frequencies of Snapchat

Snapchat Counts % of Total Cumulative %

0 93 41.0% 41.0%

1 134 59.0 % 100.0 %




Frequencies of Twitter

Twitter Counts % of Total

Cumulative %

0 200 88.1%

1 27 11.9%

88.1%

100.0 %

Frequencies of Discord

Discord Counts % of Total

Cumulative %

0 144 63.4%

1 83 36.6 %

63.4%

100.0 %

Frequencies of Jaké zafizeni nej¢astéji pouzivas pro pristup na socialni sité?

Jaké zarizeni nejéastéji pouzivas pro pfistup na socialni sité? Counts % of Total

Cumulative %

Pocitac

Telefon

Televize (YouTube)

15 6.6 %
21 93.0 %
1 0.4%

6.6 %

99.6 %

100.0 %
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Frequencies of Jaky je hlavni divod, proé pouzivas socialni sité?

Jaky je hlavni diivod, proé pouzivas socialni sité? Counts % of Total  Cumulative %

Komunikace s kamarady a rodinou 110 48.5 % 48.5 %
Nakupovani 4 1.8 % 50.2 %
Vzdélani, ziskavani novinek a informaci 10 4.4% 54.6 %
Zabava 103 45.4 % 100.0 %

Frequencies of Kterou socialni sit pouzivas nejcastéji?

Cumulative

Kterou socialni sit pouzivas nejcastéji? Counts % of Total o
(]

Discord 3 1.3% 1.3%
Instagram 82 36.1% 37.4%
Minecraft 1 0.4% 37.9%
Pinterest 4 1.8% 39.6 %
Signal 3 1.3% 41.0%
TikTok 52 22.9% 63.9 %
WhatsApp 37 16.3% 80.2%
YouTube 45 19.8% 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziiuje pfistup k socialnim sitim? x Nemam povoleni
od rodict

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Nemam Counts % of Total Cumulative %
povoleni od rodiét

Ano 33 14.5% 14.5%

Ne 194 85.5% 100.0 %




Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pfistup k socialnim sitim? x Nemam pf¥istup k
telefonu nebo poéitaci

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Nemam Counts % of Total
pristup k telefonu nebo pocéitaci

Cumulative %

Ano 10 4.4% 4.4%

Ne 217 95.6 % 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziiuje pfistup k socialnim sitim? x Nemam zajem o

socialni sité

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo

znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Nemam zajem Counts % of Total Cumulative %

o socialni sité

Ano 14 6.2% 6.2%

Ne 213 93.8 % 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziiuje pfistup k socialnim sitim? x Socialni sité mi

prijdou nebezpecné

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Socialni sité Counts % of Total
mi pfijdou nebezpecné

Cumulative %

Ano 12 5.3% 5.3%

Ne 215 94.7 % 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pristup k socialnim sitim? x Mam omezeny

pFistup k internetu

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo

znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Mam omezeny Counts % of Total Cumulative %

pFistup k internetu

Ano 22 9.7% 9.7%



Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pfistup k socialnim sitim? x Mam omezeny
pFistup k internetu

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Mam omezeny Counts % of Total Cumulative %
pFistup k internetu

Ne 205 90.3 % 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziiuje pfistup k socialnim sitim? x Mam nastaveny
casovy limit

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoznuje pristup k socialnim sitim? x Mam Counts % of Total Cumulative %
nastaveny ¢asovy limit

Ano 51 22.5% 225%

Ne 176 77.5% 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka pfekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziiuje pfistup k socialnim sitim? x Zadnou prekazku
nemam, socialni sité pouzivam bez problému pfesné tak, jak chci

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo
znemoziiuje pristup k socialnim sitim? x Zadnou

Y s . PR e 2 Counts % of Total Cumulative %
prekazku nemam, socialni sité pouzivam bez
problému pfesné tak, jak chci
Ano 121 53.3% 53.3%
Ne 106 46.7 % 100.0 %

Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pfistup k socialnim sitim? x Jiné (prosim

upfesni)
Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoznuje pfistup k socialnim Counts % of Cumulative
sitim? x Jiné (prosim upfesni) Total %
Ne 217 95.6 % 95.6 %
Sama si hlidam ¢as abych nebyla na socialnich sitich moc dlouho cca 1 hodina 2 0.9% 96.5 %
famililink-rodi¢ovska kontrola 1 0.4% 96.9 %
mohu si délat co chci 3 1.3% 98.2 %
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Frequencies of Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pfistup k socialnim sitim? x Jiné (prosim
upresni)

Existuje néjaka prekazka, ktera Ti omezuje nebo znemoziuje pfistup k socialnim Counts % of Cumulative
sitim? x Jiné (prosim upfesni) Total %

wifi a hlavné ve Skole 1 0.4% 98.7 %
znamky, pokud jsou blbé tak nemohu na internet 1 0.4% 99.1 %
Skola 1 0.4% 99.6 %
Skola 1 0.4% 100.0 %

Frequencies of Kdy travi$ na socialnich sitich nejvice éasu? x Skolni tyden

Kdy travi$ na socialnich sitich nejvice éasu? x Skolni

tyden Counts % of Total Cumulative %
1 6 2.6% 2.6%

2 62 27.3% 30.0 %

3 53 23.3% 53.3 %

4 106 46.7 % 100.0 %

Frequencies of Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x Vikend

Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x Vikend Counts % of Total Cumulative %
1 4 1.8% 1.8%

2 29 12.8% 14.5%

3 128 56.4 % 70.9%

4 66 29.1% 100.0 %




Frequencies of Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x Prazdniny

Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x Prazdniny = Counts % of Total Cumulative %
1 3 1.3% 1.3%

2 130 57.3% 58.6 %

3 46 20.3% 78.9%

4 48 21.1% 100.0 %

Frequencies of Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x Nepouzivdm Zadné socialni sité

Kdy travis na socialnich sitich nejvice ¢asu? x

Sios s s [ Counts % of Total Cumulative %
Nepouzivam zadné socialni sité
1 214 94.3% 94.3%
2 6 2.6% 96.9 %
4 7 3.1% 100.0 %
Frequencies of Kolik hodin denné priimérné travis na socialnich sitich?
Kolik hodin denné priimérné travis na socialnich sitich? Counts % of Total Cumulative %

A Méné nez 1 hodina 24 10.6 % 10.6 %
B 1-2 hodiny 87 38.3% 48.9 %
C 3-4 hodiny 68 30.0 % 78.9%
D 5 hodin avice 48 21.1% 100.0 %
Frequencies of Jak ¢asto béhem dne navstévujes socialni sité?

Jak ¢asto béhem dne navstévujes socialni sité? Counts % of Total Cumulative %
A 0-5x 35 15.4% 15.4%

B 6-10x 86 37.9% 53.3%
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Frequencies of Jak éasto béhem dne navstévujes socialni sité?

Jak éasto béhem dne navstévujes socialni sité? Counts % of Total Cumulative %
C 11-15x 51 22.5% 75.8%
D 16x a vice 55 24.2% 100.0 %

Frequencies of Kolik hodin tydné& primérné travis na socialnich sitich?

Kolik hodin tydné primérné travis na socialnich sitich? Counts % of Total

Cumulative %

A Méné nez 2 hodiny 14 6.2% 6.2%
B 3-7 hodin 76 33.5% 39.6 %
C 8-14 hodin 96 42.3% 81.9%
D 15 hodin a vice 41 18.1% 100.0 %
Frequencies of Zucastnil/a jsi se nékdy kurzu, vyuky, workshopu nebo prednasky
Zt'l(':ast’rjil/a jsi se nékdy kurzu, vyuky, workshopu nebo Counts % of Total Cumulative %
prednasky
Ano 75 33.0% 33.0%
Ne 152 67.0 % 100.0 %

Descriptives

Myslis si, Ze Ti Skola poskytuje dostatec¢né vzdélani o tématu dezinformaci a medialni

gramotnosti? (z 5)

N 227
Mean 3.08
Median 3
Mode 3.00
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Descriptives

Myslis si, Ze Ti Skola poskytuje dostateéné vzdélani o tématu dezinformaci a medialni
gramotnosti? (z 5)

St

andard 1.14
deviation
Minimum 1
Maximum 5

Frequencies of Myslis si, Ze Ti Skola poskytuje dostateéné vzdélani o tématu dezinformaci a medialni gramotnosti? (z 5)

Myslis si, Ze Ti Skola poskytuje dostateéné vzdélani o

tématu dezinformaci a medialni gramotnosti? (z 5) Counts % of Total Cumulative %
1 29 12.8% 12.8%

2 25 11.0% 23.8%

3 96 42.3% 66.1 %

4 52 22.9% 89.0 %

5 25 11.0% 100.0 %

Descriptives

VYSLEDEK
N 227
Mean 8.31
Median 9
Mode 11.0

Standard deviation 3.53

Minimum 0

Maximum 14




Frequencies of VYSLEDEK

VYSLEDEK Counts %ofTotal Cumulative %

0 1 0.4% 0.4%
1 12 5.3% 5.7%
2 7 3.1% 8.8 %
3 15 6.6 % 15.4%
4 5 2.2% 17.6 %
5 12 5.3% 22.9%
6 5 2.2% 25.1%
7 18 7.9% 33.0%
8 30 13.2% 46.3 %
9 22 9.7% 55.9%
10 27 11.9% 67.8%
1 32 14.1% 81.9%
12 20 8.8% 90.7 %
13 14 6.2% 96.9 %
14 7 3.1% 100.0 %

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Priloha €. 4: Nejleh¢i a nejtézsi otazka v testu, grafy

MOZNOSTI

MOZNOSTI

Co je to dezinformace?

Nevim [ 21

Nahodna chybave zpravé [l 9

Zamérné Sirend nepravdiva nebo zavadéjici
informace

I, 56

Pravdiva informace $ifena s cilem informovat | 11

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
POCET ODPOVEDI

Co je to potvrzovaci (konfirmacni) zkresleni?

Nevim I 87
Nedtvéra k zddnym informacim I 21
Vétsi nachylnost starsich lidi vi¢i dezinformacim I 53
Zaliba v konspira¢nich teoriich I 14
Snaha najit informace z rliznych zdroji HE 6
Vétsi divéra vinformace, které podporuji vase... I /6

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
POCET ODPOVEDI

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Piiloha €. 5: Deskriptivni statistika pro uZzivatele jednotlivych socialnich sti

Facebook
Pohlaw, Celkem
tfida
Chlapec 3 6 5 6
Divka 3 8 12 11
Celkem 6 14 17 17 54
Instagram
Pohlavi,
tFida Celkem
Chlapec 9 14 22 21
Divka 15 26 26 31
Celkem 24 40 48 52 164
YouTube
Pohlavi,
tFida Celkem
Chlapec 27 19 22 24
Divka 33 36 30 35
Celkem 60 55 52 59 226
WhatsApp
Pohlaw, Celkem
trida
Chlapec 27 19 21 24
Divka 33 37 28 34
Celkem 60 56 49 58 223
Messenger
Potl’law, Celkem
trida
Chlapec 6 3 3 9
Divka 0 12 8 7
Celkem 6 15 11 16 48
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Pinterest

Pohlaw, 8 9 Celkem
trida
Chlapec 3 4 7 3
Divka 21 24 24 27
Celkem 24 28 31 30 113
TikTok
Pohlaw, 8 9 Celkem
trida
Chlapec 12 13 16 21
Divka 18 23 17 26
Celkem 30 36 33 47 146
Snapchat
Pohlavi, 8 9 | Celkem
trida
Chlapec 6 5 15 15
Divka 21 29 15 28
Celkem 27 34 30 43 134
X (Twitter)
Pohlavi, 8 9 | Celkem
trida
Chlapec 3 3 8 3
Divka 0 3 2 5
Celkem 3 6 10 8 27
Discord
Potl’law, 8 9 Celkem
trida
Chlapec 18 12 19 12
Divka 3 5 7 7
Celkem 21 17 26 19 83

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Piiloha €. 6: Discord, podrobna data

Celkovy pocet uzivateld 83
Pramérny vék uZivatell 13,02
Poéet chlapcti 61
Pocet divek 22

Trida Pocet
uzivatell
6 21
7 17
8 26
9 19
Cas straveny na Pocet
sitich uzivateld
1-2 hodiny 31
5 hodin a vice 30
3-4 hodiny 17
Méné nez 1 hodina 5
Zafizeni Pocet
uzivatelt
Telefon 71
Pocitac 12

Hlavni divod pouzivani siti Pocet
uzivatell
Zabava 58
Komunikace s kamarady a rodinou 21
Vzdélani, ziskavani novinek a
informaci 4

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Piiloha €. 7: Primérny vék uzivatelu siti

Socialnisit | Primérny
vék

Facebook 13,31
Instagram 13,24
YouTube 12,89
WhatsApp 12,86
Messenger 13,25
Pinterest 12,96
TikTok 13,10
Snapchat 13,05
Twitter 13,22
Discord 13,02

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Ptiloha €. 8: Vztah mezi pouZivanou socialni siti a vysledkem testu

FACEBOOK: Independent Samples T-Test

Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 4454 0.606
INSTAGRAM: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 4880 0.517
YOUTUBE: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 89.5 0.724
WHATSAPP: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 359 0.502
MESSENGER: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 4235 0.880
PINTEREST: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 6367 0.881
TIKTOK: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 5226 0.145
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SNAPCHAT: Independent Samples T-Test

Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 5921 0.522
X: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 2672 0.931
DISCORD: Independent Samples T-Test
Statistic P
VYSLEDEK Mann-Whitney U 4857 0.018

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Ptiloha €. 9: Duvody pro pouzivani socialnich siti

Nejcastéjsi Komunikace s Nakupovani | Vzdélani, ziskdavani | Zabava
sit kamarady a rodinou novinek a informaci

Discord 0% 0% 33,3% 66,7 %
Instagram 56,1 % 0% 6,1% 37,8%
Minecraft 0% 0% 0% 100 %
Pinterest 0% 75 % 25% 0%
Signal 100 % 0% 0% 0%
TikTok 44,2 % 0% 0% 55,8 %
WhatsApp 89,2 % 0% 0% 10,8 %
YouTube 11,1% 2,2% 6,7 % 80 %

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Infografika pro Skolu

Piiloha €. 10
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(Zdroj: vlastni zpracovani)
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