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Anotace

Prace se zabyva problematikou tzv. ,,rychlé mody* neboli Fast Fashion. V poslednich letech
totiz ztetelné ptibyvaji tuny levného obleceni, jez je zpracovavano na ukor kvality a zivotni
urovn¢ pracovnikl. V teoretické Casti jsme chtély priblizit a shrnout tento problém. V ramci
praktické Casti jsme provedly nékolik vyzkumii (zaméfenych nejen na ostatni, ale i na nas
samotné) a zaroven se pokusily rozsitit povédomi o Fast Fashion naseho okoli.
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Annotation

Our work deals with the so-called term of "Fast Fashion”. In recent years, there clearly has
been an increase in the production of tons of cheap clothing, mostly processed at the expense
of quality and living standards for workers. In the theoretical part, we wanted to approach and
summarize this problem. As for our practical part, we have done some reasearch concerning
not only others, but ourselves as well. We have also attempted to make people around us more
aware of the problem.
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1 UvoD

Volba tématu nasi prace byla pro nés jiz od samého zacatku jednoznacnd. Ob¢ jiz po jedenact
let nav§tévujeme vytvarny obor mistni zakladni umélecké Skoly a s tématem mody jsme se
béhem hodin setkaly nescetnékrat. A setkat se s timto tématem znamenalo setkat se i s jeho
problémy, kterych je vice, nez si vétSina lidi uvédomuje. Pojem Fast Fashion jsme poprvé
slySely jiz pfed nckolika lety a obé jsme byly Sokovany tim, do jaké miry je ji dneSni svét
ovladan. Ovsem je tu jesté jedna véc, jez nas zarazila. Nedostatek informaci. Tim, Ze m¢ téma
zaujalo, a chtéla jsem se o ném dozveédét vice, zasla jsem pred tiemi lety do ustecké knihovny
a S naivnim usmévem jsem se pani za pultem dotadzala, zda by mi mohla doporucit néjakou
literaturu na toto téma. Ocekavala jsem, ze prede mne vysklada peknou hromadku knih, mezi
nimi tituly jako ,,101 zajimavosti o Rychlé mode”, a ,,Kompletni historie Fast Fashion®,
ovSem pani jen zdvihla obo¢i a zeptala se ,,Fast co?*. Po rozsdhlém internetovém péatrani, do
néjz byla zapojena 1 druhd autorka prace, jsme zjistily Sokujici véc: v Ceském jazyce
neexistuje ani jedna kniha o této problematice, dokonce ani Zadn4, jeZ by se tohoto tématu
alespoil blize dotykala. Dokonce ani stard dobrda Wikipedie, v sou¢asné dobé s vice nez
5338 000 ¢lanky o vSsem mozném, nema v Ceském jazyce k tomuto tématu, jez ovliviiuje
celou nasi planetu a zapficinuje rocné smrt tisict lidi, ani fadku.

Proto jsme citily potfebu se tomuto ¢asto tabuizovanému tématu podrobnéji vénovat, pokusit
se nashromazdit co nejvice informaci (at’ uZ z nemnohych zahrani¢nich kniznich publikaci,
dokumentt ¢i Casopisil) a zaroven informovat naSe okoli. V teoretické Casti jsme tedy
sestavily zakladni obraz, ktery cely koncept Fast Fashion piedstavuje. Nejprve jsme dany
pojem podrobnéji vysvétlily a zaméfily se 1 na zakladni stavebni kameny rychlé mody, coz je
vyroba bavlny a semenny byznys, a tzv. sweatshopy, tedy tovarny, v nichz je obleceni
vyrabéno (jejich téma je ovSem tak rozsahlé, Ze tvoii samostatnou podkapitolu). Ve zbytku
teoretické Casti se zaobirame dopady, jez Fast Fashion ma, a to jak na$i planetu, tak i na
zdravi lidi (pfevazné ze zemi tietiho svéta), jez v diisledku tohoto Sileného mddniho kolobéhu

trpi.

Prakticka cast nasi prace ma dvé ¢asti: tou prvni byly dva vyzkumy, jeden vetejnosti, a druhy
nas samotnych. Zkoumaly jsme to, zda my samotné rychlou médu podporujeme tim, ze jsme
zapatraly v hlubinach naSich Satnikii. Nasledné jsme sestavily online dotaznik pro Sirokou
vetejnost. Ten se ptal jednak na to, zda dotazovani pojem Fast Fashion n¢kdy slyseli a jak ho
vnimaji, ale 1 na to, kde a jak Casto nakupuji obleceni. Jelikoz nebylo nasim cilem pouze
dozvédét se o povédomi lidi o daném pojmu, ale i1 rozsifit jej, pokusily jsme se predat
informace vefejnosti. Pro naSe spoluzdky jsme si pfipravily pfednasku s nazvem ,Fast
Fashion — jste jeji soucasti?* pomoci niz jsme je chtély o dané problematice informovat, a
zaroven je pfimét k zamysleni a pokusiim o zménu. Vytvofily jsme také webové stranky (na
adrese FastFashion.wgz.cz), ktera obsahuje detailni informace, a zaroven tipy na zménu. Na



existenci stranky upozoriiujeme letdky a plakaty, které jednak rozdavdme nasSim spoluzdkiim a
pratelam, a také vyvéSujeme v nasem gymnéziu i ZUS. Uelem nasi &innosti je co nejvétsi
mnozstvi osob s konceptem Fast Fashion seznamit, a zaroven piimét k zamysleni, protoze ¢im
vice lidi je o problému dobie informovéno, tim mame vétsi Sanci véci zménit.

2 TEORETICKA CAST

2.1 Co je to Fast Fashion

Fast Fashion, v ¢eském ptekladu "rychla moda®, je styl, jakym dnes funguje modni byznys.
Vyrostla ze snahy mezinarodnich médnich zna¢ek vymédmit z nasyceného trhu s oblecenim
vétsi poptavku. Hlavnim cilem Fast Fashion jsou tedy rychlé a velké zisky, jez jsou dosazeny
hlavné jeji rychlosti. Trendy z modnich mol jsou vyrobci schopni ve velmi kratké dobé
ptesunout do obchodnich domti. Sortiment je v obchodech ¢asto obménovan a cilem je to, aby
zakaznik nakupoval co nejcastéji. Konzument tedy nakupuje po cely rok, ne pouze pred
novou sezonou.

Dalsim hlavnim znakem Fast Fashion jsou také ceny, za néZ je obleceni prodavano. Cilem je
totiz dosdhnout toho, aby byl ¢asty nakup obleceni dostupny nejen pro lidi s vy$§imi piijmy,
ale pro bézného c¢loveka ze stiedni tfidy. To, aby bylo pro kazdého normalni nakupovat nové
obleceni nékolikrat do mésice, nikoli parkrat rocné. To, Ze jsou ceny niz$i a dostupnéjsi, je
dosahovano snizenou kvalitou materialti a nizkymi platy v tovarnach (tzv. ,,Sweatshopech®),
jez jsou vétsinou v zemich tietiho svéta, jako je Bangladés, Indie, Dominikanska republika,

Kambodze & Thajsko. Obliben4 je stale samoziejmé i Cina.

2.1.1 Zpracovani baviny (Cottonfarming)

Abychom pochopili komplexnost tohoto problému, je potieba zacit od péstovani zakladniho
,»stavebniho kamene* textilniho pramyslu — baviny.

Za pouhych poslednich deset let doslo k tak vysokému narGstu v mnozstvi modifikované
bavlny, ze je v souCasné dob¢ geneticky modifikovano pies 80% bavlny, jez se vypéstuje.
Vétsina z toho je tzv. Roundup Ready, coz znamena, ze farmafi misto mistnich postiikt
plevele na poli dle potieby posttikuji celé pole. Jaky dopad to ale mize mit na pudu na
mikrobakterialni irovni? Pro pfirodu je to neskutecnad davka pesticidi v mnozstvi vétSim nez
malém. Pida je zvykla obnovovat se po malych ¢astech ve velmi pomalém sledu a poté, co
byla takto zdecimovana velka ¢ast plani v USA, zacina se baviny byznys piesidlovat do Indie
a jinych rozvojovych zemi.



2.1.2 Semenny byznys

BT Bavlna, ktera by méla kontrolovat skiidce bez dodatecnych pesticida, byla navrzena tak,
aby spolecnosti mohly vlastnit semena. Patentovanim téchto geneticky upravenych rostlin se
firma jménem Monsanto stala jednou z nejvétSich chemickych a sazenicovych korporaci
v d&jinach. Firma Monsanto vytvofila v Indii prakticky monopol na semena. Farmati se pii
nakupu semen zadluzi v diisledku jejich vysoké ceny (ktera je navysena 0 17 000 procent) 1. A
dostanou se do jesté vétSich dluhl, protoze semena nespliiuji sliby o kontrole pted Skidci,
takze musi nakoupit vice pesticidii. Tragedie s chemikaliemi, at’” uz jsou to hnojiva nebo
pesticidy, je v tom, ze to jsou ekologické drogy: ¢im vice je pouzivate, tim vice je potfebujete
pouzivat. Na urcitou dobu vynos produktu stoupne, ovSem poté za¢ne klesat, protoze doslo ke
kontaminaci pudy.

2.2 Svétoveé retézce

Za hlavni ,,pohonnou’ jednotku zrychlujici uz tak silené tempo textilniho primyslu mizeme
jednoznacné oznacit svétové modni fetézce. Modni fetézec Zara, hlavni odbératel Spanélského
obchodnika Inditex, dle casopisu Forbes neustdle méni maloobchodni praktiky
prostiednictvim rychlého a integrovaného systému dodavatelského fetézce. Zara se stala
lidrem v rychlém rozvoji rychle se ménici médy. ,, Napriklad v roce 2015 méla spolecnost
trzby ve vysi $19,7 miliard v porovnani s H&M s $20,2 miliardami, Primarkem, $7,5
miliardy, Mangem s $2,1 miliardami. V minulém roce trzby Inditexu vzrostly az o 8%, coz je

¢

mnohem vice nez u jeho konkurentii. *

Neustalym ménénim maloobchodnich praktik v modnim odvétvi myslime naptiklad to, Ze
misto klasickych 4 modnich (ro€nich) sezon, tj. Jaro, Léto, Podzim, Zima, Zara a podobné
fetézce zavedly téchto sezon za rok az 58. V praktickém zivoté to znamena, ze je celkem
normalni co kazdé dva tydny oCekavat na pultech mddnich obchodii nové kolekce. Piesveédcit
se o tom muzete sami, stac¢i navstivit libovolny odévni obchod zminéného typu. Cena zbozi
oznaceného jako ,,Nova kolekce®, vétS§inou vystaveného v prednich ¢astech obchodu, byva
vzdy uméle navySena oproti zbozi v zadnich regalech. ,,Nova kolekce™ je pak v pribéhu 2
tydnd presunuta do zadnich sekci. Tam je po téech tydnech oznacena cedulkou ,,Vyprodej* a
Lwdleva®, ptip. ,,Sale®.

Dalsi zménou bézné maloobchodni praktiky je rozuméno kombinované vyuzivani dodavatele
— nékolik obchodil riznych znacek vyuziva stejného dodavatele latek a materidlu (napf. vyse
zminéného Inditexu), 1i§i se pak pouze zadanym stfihem a dle prestize znacky i1 cenou. Neni
proto zvlastnosti, Zze lze ten samy kousek, Sity ve stejné textilni tovarné a liSici se jen
drobnymi detaily, nalézt v nékolika obchodech. Ale 0 tom v nasi praktické ¢asti.

1 Why does everyone hates Monsanto [online]. [cit.  2017-02-20].  Dostupné  z:
http://modernfarmer.com/2014/03/monsantos-good-bad-pr-problem/
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2.3 Youtube Haul

Co Vv posledni dobé¢ trend Castych a co nejlevnéjSich nakupd vyrazné podporuje, jsou tzv.
Youtube hauly. Haul je oznaceni pro videa nahrand na stranku youtube.com, ve kterych lidé
ukazuji nové zakoupené obleceni (zaroven zmifuji 1 obchod, v némz bylo zakoupeno a cenu).
Jiz samotné slovo ,,haul* (v piekladu ,,ulovek*) naznacuje, Ze hlavnim mottem ,,haulerta je
,,CO nejvice, za co nejméné”. Tato videa mivaji délku od patnacti do ¢tyficeti minut. Videa
Jjsou casto seskupena podle nazvu obchodu nebo podle druhu vyrobku (kosmetika, dopliky,
boty, postovni znamky, atd.) ?. Fascinujici jsou &isla odbérateld, kanal nejznaméjsich
"haulert’" mési¢né odebird az 7 milionl uzivateld.

Problémem téchto videi je samoziejmé vefejnd propagace rychlé médy. Pocinani jejich tvirch
Casto motivuje jejich divaky, pfevazné teenagery (mezi nimiz je stranka youtube.com velmi
oblibend) k tomu, aby stejné jako jejich oblibeni ,,youtubeii* vyrazeli na ,,lovy* obleceni.

Modni hauly jsou zalezitosti nejen celosvétovou, ale v posledni dobé i domaci scény.
Kratkym pruzkumem jsme zjistily, Ze nase spoluzacky obdivuji naptiklad youtuberky jako je
Luxy Lady, nebo tu Gplné€ nejznaméjsi v oblasti ¢eského haulu, Teri Blitzen. Veskera haul
videa jsou voln¢ dostupna na strankach YouTube.

Za pravdépodobného praptivodce této zalezitosti mame trend tzv. "Unboxingu.”, neboli
rozbalovani. Unboxing funguje na totozné bazi, ale z hlediska rychle opadajicich trendd,
jedna se o zaleZitost postarSiho data. Znamend to rozbalovani novych produktii, zejména
spotrebni vyrobky elektronického typu, kde je tento proces zachycen na videu a nasledné
uploadovan. Podle Google Trends, vyhledavani vyrazu "Unboxing" se zacal objevovat v
poslednim ctvrtleti roku 2006. °

2 Youtube Haul. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2017-02-24]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Haul video

3 Unboxing. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2017-02-24]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Unboxing



2.4 Sweatshopy

2.4.1 Princip sweatshopt

Anglicky termin ,,sweatshop™ byva uzivan pro pracovni mista se Spatnymi, socidlné
nepfijatelnymi pracovnimi podminkami. Prace, jez zde byva provadéna, byva narocna,
nebezpecna a nedostateCné placend. Pracovnici ve sweatshopech pracuji mnoho hodin denné
za mizivé mzdy, navzdory zakonim upravujicich piesasy ¢i minimalni mzdu; neobvykla
neni ani détska prace. Podle Fair Laber Association (Asociace Spravedlivé Prace) jsou
sweatshopy b&né v minimalné 18 zemich, mezi nimi napiiklad Bangladés, Cina,
Dominikénska republika ¢i Indie.

2.4.2 Spojitost sweatshopu s Fast Fashion

Lze fici, ze je na sweatshopech zaloZen cely syst¢ém Rychlé mddy, a to z jednozna¢ného
diivodu: cena prace. Zatimco na materidlech nelze moc usetfit (nejlevnéjsi latka v Ciné a
v USA stoji skoro stejnd), naklady na praci se v USA a zemich, jako jsou Cina, Bangladés ¢i
Indie velmi ligi. Zatimco mé&si¢ni plat americké $icky se pohybuje okolo 1660 dolard, v Ciné
je to pouze 147* — tedy vice nez desetkrat méng. Drtiva vétSina fetézct tedy voli druhou
moznost.

2.4.3 Jaké retézce uzivaji sweatshopy?

Mezi nejznaméjsi fetézce, o nichz ,,se vi“, ze vyrabi své zbozi v zemich tietiho svéta, patii
H&M, Zara, Primark, Mango, C&A, ¢i Camaieu. OvSem sweatshoptl uzivaji i fetézce, u nichz
by to ¢lovek nejspiSe necekal. Nejedna se totiz vzdy jen o ty, jez prodavaji vyhradné levné (a
casto nekvalitni) obleceni, ale naptiklad 1 sportovni znacky, jejichZ ceny nejsou zrovna

v

vyrobu nizké? Odpovédi je vice penéz pro danou znacku.

2.4.4 Zivoty délniku ze sweatshopi

Jak tedy vypadéa kazdodenni Zivot zaméstnance ,,obchodu s potem®, jak lze z angli¢tiny tento
termin pielozit? Jejich pracovisté¢ byva vétSinou misto s velice ubohymi pracovnimi
podminkami, jeZ nedodrZuje zdkonik prace, s na naSe poméry az smé&$né nizkymi platy, jeZ
vétSinou délnikdm nevystaci na pokryti jejich zakladnich naklada jako je Ziveni rodiny. Platy
navic Casto byvaji postupem cCasu jeSté snizovany, a to v dusledku kompetitivity modnich
znacek. ,, Obchody tam souperi mezi sebou. Kdyz obchodnici prichdzeji k ndm a vyjednavaji, iikaji
nam: 'Koukejte, ten konkrétni obchod prodava toto tricko za 5 dolarii, takZe ja ho potiebuji prodat za

4. Takze byste mél snizit cenu.' Tak ji snizime. Pak p#ijde jiny obchodnik a iekne: 'Oni to prodavaji za

4 CLINE ELIZABETH Overdressed: The Shockingly High Cost of Cheap Fashion VV New York: The Penguin
group; 2012. ISBN 8601400313541

10



4 dolary. Cilova cena jsou 3 dolary. Pokud to udélate za 3 dolary, udélame obchod, jinak ho
nedostanete.”, jak fika nejmenovany vedouci jednoho =z bangladézskych sweatshopt
v dokumentu The true cost. Snizovani nakladi a ignorovani bezpecnosti se stalo
akceptovanou soucasti tohoto nového obchodniho modelu. To, Ze v tovarnach pracuji déti, je
také na dennim potradku. A co je mozna nejvice Sokujici, jsou pracovni doby. Pracovnici totiz
Casto pracuji devatenactihodinové smény, pfiCemz se pracuje sedm dni v tydnu. Takové
podminky jsou pro vétSinu z nas nejspi§ nepiedstavitelné. OvSem je to vSechno zase tak
negativni, jak to zni? Nékdo by mohl namitnout, Ze tyto tovarny pfinasi do zaostalych zemi
technologii, Ze pfindsi pracovni mista miliontim lidi, ktefi jsou radi, ze viibec n¢jakou praci
maji. To je pravda. OvSem neexistuje lepsi feseni?

2.4.5 Smrt pod sutinami

23. dubna roku 2013 doslo v tovarné Rana Plaza v bangladé$ské Dhace k jedné z nejvétSich
katastrof novodobého mddniho primyslu. Tim, Ze nebyla budova dobfe udrzovand, doslo
Kk jejimu zhrouceni. V budové v té chvili pracovalo ptiblizné 3500 lidi, z nichz 1 129 pod
troskami budovy zemfelo a daldich 2000° lidi bylo zranéno. Nasledna Setieni ukézala, Ze
k padu budovy piispélo n¢kolik faktord: nekvalitni zaklady, na nichz budova stala, nevhodna
parcela, a to, ze jeji majitel Muhammad Sohel Rana k puivodné Sestipodlazni budové bez
povoleni piistavél dvé patra®. Ve zficené budové vyrdbéli dodavatelé pro 29 velkych
zapadnich spole¢nosti, mezi nimi C&A, H&M, Camaieu ¢i Benneton. Podobné tragédie
ovsem nejsou ojedin€lé. K podobnym piipadim doslo naptiklad v roce 2005 (pad fabriky
Spectrum), ¢i 2012 (pozar textilky Tazreen Fashion). Odbornici z univerzity v Dhace pfitom
pfi prizkumu tamnich tovaren zjistili, ze u celych 60% zkoumanych budov mutze v blizké
dobé dojit ke zhrouceni. OvSem tim, Ze téméef nikoho nezajimd, zda dé€lnici pracuji
V bezpecnych podminkach, miZzeme v budoucnu ocekéavat dalsi tragédie.

5 2013 Savar building collapse. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2017-02-20]. Dostupné zZ:
https://en.wikipedia.org/wiki/2013_Savar_building_collapse
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3 DOPADY NA ZIVOTNI PROSTREDI

Stejné tak, jako je vyroba obleceni provadénajinde. Jak piSe Elizabeth L. Clineova, autorka

knihy Overdressed: The Shockingly High Cost of Cheap Fashion, které osobné navstivila
okoli Sen-¢enu, (nejrozvinutdjsi primyslové mésto Ciny), je situace v této oblasti tak kritick4,
ze ji znemoznovala vyfotit cokoli ve vzdalenosti Ctyf set metri od silnice. Déle zmiiuje to,
jak se odpad z barviren vypousti pfimo do fek a prakticky zadné mésto v provincii Kuang-
tung, kde lezi Sen-en, nema &isti¢ku odpadnich vod. Oviem neni to pouze Cina, kde si nase
touha po levném obleceni vybird svou dan.

3.1 Kontaminace vod

Textilni primysl je spolu s papirenskym a petrochemickym jednim ze tifi nejvétSich
znetistovatelli vody. V rozvojovych zemich, predeviim pak v jihovychodni Asii a Cing, nema
kvili znecisténi pies miliardu lidi pfistup k pitné vod€. Znecisténi vody je velky celosvétovy
problém, ktery je zdroven také hlavni pfi¢inou umrti a onemocnéni v téchto zemich. Vice nez
14.000 lidi denné zemie v disledku zneéisténi vody, a to jak povrchové, tak i podzemni.®

3.1.1 Nonylfenoly

Nonylfenoly, dale jako NPE jsou nebezpetné zavadné latky nalezici do skupiny organickych
aromatickych sloucenin a majici vysoky toxicky potencial pro vodni prostfedi, jez naruSuji
funkci hormonti — jedna se o tzv. endokrinni disruptory’

Tyto latky se hojn€ vyskytuji v industridlné znecisténych vodach nejen Indie, ale vyskytovaly
se i v fekiach Ceské republiky a Evropy obecn&. Na to ostatné poukézala i analyza vydana
viijnu roku 2011 skupinou Greenpeace®. Velmi pravdépodobnou pfi¢inou kontaminace
ceskych tek je textilni zbozi dovaZené ze zemi mimo EU. Jak ukézala studie Greenpeace,
NPE bylo nalezeno v 52 vyrobcich ze 78 testovanych textilnich produkti. Greenpeace si jako
ikonu nesmirn¢ znecisténych fek vybrala pravé nonylfenoly, jejiz obsah testovala jak
Vv oblecent, tak 1 v fekéach, pod ndzvem projekt DETOX Tour.

6. Znecisténi vody. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2017-02-13]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Zne%C4%8Di%C5%A1t%C4%9Bn%C3%AD_vody

7. Nonylfenoly. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2017-02-13]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Nonylfenol

8. DETOX Tour [online]. [cit. 2017-02-13]. Dostupné z:
http://www.greenpeace.org/czech/cz/Kampan/Toxicke-znecisteni/voda/detoxtour/Detox-Tour-2011/
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Testované zbozi bylo zakoupeno na rtiznych mistech na svété véetnd CR. Jak studie ukazaly,
jsou tyto latky obsazeny nejen v dovazeném textilu, ale uvoliuji se z ného i pii prani. Pokud
se oble¢eni s obsahem NPE vypere, je velka pravdépodobnost, ze se uvolni do odpadni vody a
Sistirnami se dostane do feky, kde se pfeméni na NPE. Cistirny NPE nezlikviduji, naopak
Casto jesté urychli jeho pfeménu na toxicky nonylfenol.

Vsechny clenské staity EU hlasovaly pro zdkaz toxickych nonylfenolethoxylati (NPE) v
dovazeném textilu. Toto rozhodnuti uzavielo toxicky kruh okolo této latky, na ktery
Greenpeace poprvé upozornilo vice nez pred péti lety pravé v Ceské republice.

3.2 Skladky s oblec¢enim

Nadprodukce levného obleceni vede k tomu, ze se nepotiebné oble¢eni hromadi na skladkach.
Modni fetézce neprodané véci z kolekei vyhazuji pfimo, namisto toho aby pro né€ nasly dalsi
upotiebeni. Obleceni tedy zustava na skladkach, kde znecistuje ptidu a vodu. Obleceni navic
byva vyrabéno s pouzitim syntetickych, anorganickych materialt. Udaje z textilnich trhi
uvadéji, ze se v modnim primyslu poptavka po umélych vldken v poslednich 25 letech °
dvojnésobila. Na jejich vyrobu jsou pouzivany zcela neekologické postupy (viz. znecisténi
zivotniho prostiedi)

Ovsem nejsou to jen mddni fetézce, kdo vyhazuje obleceni. V prizkumu provedeném na 100
studentech univerzity West Chester se 16% z nich pfiznalo k tomu, ze oble¢eni vyhazuji do
odpadkového kose. Dle pruzkumu byva nespravné zlikvidovano piiblizné¢ 65 liber obleceni a
textilii za rok, jen osmina z toho jde na charitu pro opakované pouziti.l? Je zkratka jednodussi
hodit kdysi nosené tricko z posledni sezony do kose, nez ho radé&ji vzit do darovacich center.

9 ROSENTHAL, Elisabeth. Environmental Issues [online]. [cit. 2017-02-24]. Dostupné z:
http://fastfashion.weebly.com/environmental-issues.html

10  Environmental Cost of Fast fashion [online]. [cit.  2017-02-24].  Dostupné  z:
http://www.triplepundit.com/2016/12/high-environmental-cost-fast-fashion/
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4 DOPADY NA LIDSKE ZDRAVI

Fast Fashion si ovSem nevybira svou cenu jen na nasi planeté, ale i na jejich obyvatelich.
Zdravotni problémy (a nékdy i amrti) zptisobené kolobéhem rychlé¢ mody jsou rozmanita —
pies popaleniny zplisobené pozary v tovarnach, pres kozni problémy zplsobené
kontaminovanou vodou po rakovinu a zmrzaceni.

4.1 Dopady kontaminované vody

Posvatna Indicka feka Ganga, poutni misto dulezit¢é pro 800 milioni Hinduistd, je
kontaminovéana Kanpurskymi tovarnami na kizi. Denn¢ do ni z koZeluzen vytékd pies 50
miliont litrt toxické odpadni vody z mistnich kozeluzen, coz se neobejde bez nésledk.
K oSetfeni kiize se totiz uzivaji chemické komplexy jako je chrom-6, které tecou do pitné
vody a zpusobuji ¢etné zdravotni problémy. Jak je to ale mozné? Na mistech jako je Kanpur,
schovanych pfed o¢ima svéta, totiz dostavaji velké zapadni znacky levnéjs$i materidl, zatimco
se vyhybaji zodpovédnosti za ni¢eni lidského zdravi i1 Zivotniho prostiedi.

4.1.1 Kozni problémy

v

V disledku znecisténé vody napadaji lidi razné druhy koznich problémi. Nejcastéjsi jsou
vyrazky kiize, puchyfe ¢i viedy. V téchto oblastech ovSem vétSina lidi nema pfiistup ¢i
prostiedky na potfebné medikace a tak si poSkozeni ktize nesou po konec Zivota.

4.1.2 Zloutenka

Kazdy rok onemocni vysoké procento lidi ve zmiiovaném indickém regionu zloutenkou.
Chrom ve vodé¢ totiz pfimo napadd jatra, coz vytvari travici potiZe, a dale vede 1 ke zloutence
¢1 dokonce rakoviné jater. A jak bylo jiz zminéno, 1é€ba nebyva pro chudé Indy zrovna
dostupna.

4.1.3 Rakovina jater

U rakoviny jater, tak jako u jinych nadorovych onemocnéni, dochazi k velice rychlému déleni
pozménénych bunék. Diisledkem tohoto procesu je vétSinou vznik nddoru. To byva bez 1€¢by
Casto smrtelné a v oblastech s kontaminovanymi vodami bohuzel ne ojedinélé.

4.2 Chemické vypary

Negativni dopady na lidské zdravi maji také chemické vypary z textilii Vv tovarnach. Jen
v roce 2013 bylo v Kambodzi v textilnich tovarnach zaznamenano 1222 piipadi omdlévani a
tfi umrti, pfi¢emZ na viné byla zminénéd otrava chemickymi vypary. K t€ém navic pfispiva
Spatna hygiena a dlouhé pfescasy.
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5 RESENi PROBLEMU

Existuje hned nékolik zpasobt, jimiz Ize rychly svét Fast Fashion zpomalit. Néco mizeme
ovlivnit my, obycejni smrtelnici, a n€které kroky jsou zase na velikych modnich fetézcich.

5.1 My, jednotlivci

Nejspis neni prekvapivé, ze se opak rychlé mody, tedy Fast Fashion, nazyva Slow Fashion,
tedy pomald moda (n€kdy se také uziva terminu ,,Sustainable Fashion®, tedy udrzitelna
moda). Je to snaha dosdhnout toho, aby doslo ke zlepSeni v soucasné dobé¢ kritické situace, t;.
hlavné k zamezeni negativnich dopadii mdédniho primyslu na zivotni prostedi. Snazi se také
zamezit tomu, aby byly rocné vyhazovany miliardy tun obleceni. Pfiznivci Slow Fashiobn
chtéji také dosdhnout toho, aby byly nase Satniky stalej$i, abychom si namisto spousty
nekvalitniho levného obleceni kupovali spiSe par kouskl opravdu kvalitniho. Jaké jsou ale
zpusoby, jimiz muze bézny konzument moédniho primyslu situaci zlepsit?

5.1.1 Z druhé ruky

Jednim z mist, kde je dobré nakupovat, nechce-li ¢lovék podporovat rychlou modu, jsou
jednoznaéné second-handy. Nejenze se tak dale vyuzije obleCeni, jez Casto byva ve velmi
dobrém stavu, ale zaroven zde lze najit origindlni a zajimavé kousky. Druhym zpiisobem je
také dédit obleCeni — naptiklad po rodiné ¢i pratelich (existuji i webové stranky, na kterych
lidé pouze za postovné nabizi své staré¢ kousky). Zaroven je dobré pokouset se najit dalsi
vyuziti i pro vlastni obleceni.

5.1.2 Podpora menSich vyrobcu

ey

Dalsim zplisobem je podpora menSich znaclek, jez naptiklad obleCeni S$iji ru¢né. Jejich
produkty mohou byt sice drazsi, ovSem zato byvaji vyrobeny z kvalitnich latek a ¢lovek, jez
je vyrabél, byl za svou praci fadné zaplacen.

5.1.3 Produkty z organické baviny.

Nékteré spolecnosti, jako napiiklad H&M, nabizi obleCeni oznacené cedulkou ,,Organic
cotton®, coZ znamena, Ze k jeho vyrobé nebylo uZito geneticky modifikované, ale organické
baviny. Tyto vyrobky vétSinou nebyvaji v porovnani se zbytkem sortimentlli moc cenové
navysené (rozhodné se stale pohybuji v cenové dostupné kategorii) a pohlidat si to, Ze je na
cedulce symbol zelen¢ho listeCku a ndpis ,,organic* je rozhodné jednim z nejsnadnégjSich
krokt v boji proti niceni planety, jez 1ze podniknout.

5.2 Velké znac¢ky

Na veliké modni fetézce je jiz delsi dobu velky tlak, aby véci zménily. Nékteré z nich se
odpovédnosti stale vyhybaji, ovSem jsou i také, jez jiz kroky ke zméné podnikly. Predstavitelé
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odévnich znacek spolecné s bangladésskou vladou piijali 15. kvétna 2013 Dohodu o pozéarni a
statické bezpecnosti, kterda ma zaméstnancim textilek zajistit lepsi podminky. Dohoda byla
podepsana celkem 150 odévnimi znackami.

Jak bylo jiz zminéno, nékteré znacky se také snazi nabizet Slow Fashion alternativy, tedy
obleceni vyrobené z organické baviny, a nékteré kupiikladu uspotadaly 1 sbirky starého
obleceni, jez se da dale vyuzit. OvSem rozhodn¢ je tu mnohem vic véci, které by mély byt
zmeénény, mezi nimi hlavné mzdy a pracovni doby pracovnikii (které jiz v nékterych
tovarnach zlepSeny byly, ovSem rozhodné ne vSech) ¢i zména v péstbé baviny ¢i kvalité
vyrobkl. Proto bychom se my, zdkaznici, méli snazit pozadovat zmény, protoze to je jediny
zpusob, kterym miizeme velké fetézce ptinutit k opravdovym zméndm.

6 VLASTNIi PRUZKUM

Jak je jiz zminéno v uvodu, je naSe praktickd ¢ast pomérné rozsahld, a skladd se hned
z n¢kolika ¢asti. Tou prvni je online anketa, kterd zjistovala, do jaké miry jsou lidé s Fast
Fashion seznameni, a zda ji podporuji.

6.1 Pruzkum vlastni skriné

V této Casti jsme provéiily samy sebe. Prosly jsme kompletné cely obsah naSich Satniki, a
sepsaly, odkud (z Fast Fashion fetézce, butiku, second-handu ¢i z druhé ruky po nékom
znamém) pochazi kazdy kousek obleceni. Nasledn¢ jsme sestavily mensi statistiku.

Pavod obleceni Autorka 1 Autorka 2
FF fetézec 64% obleceni 71% obleceni
Butik 8% obleceni 21% obleceni
Second-hand 11% obleceni 0% obleceni
Podédéno 17% obleceni 8% obleceni
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Foto z procesu

A nutno fici, ze vysledky ptfekvapily nds samotné. Tim, Ze jedna znds pomeérné casto
,»vymeta“ second-handy a casto dédi po znamych a rodinnych pfislusnicich, a druha si zase
potrpi na originalitu a osobni styl (tudiz ma rada butikové obleceni), rozhodné jsme necekaly,
jak moc bude v naSich Satnicich Fast Fashion pievazovat! Rozhodné nas to piimélo
k zamysleni nad tim, abychom se pfisté zamyslely dvakrat, nez prohlasime, ze rychlou modu
podporujeme jen minimalné!

6.2 Dotaznik

Pro zjisténi vefejného povédomi o tématu jsme seznaly za nutné vytvoreni kratké ankety (viz.
Priloha 1). V ni jsme se ptaly na preference respondentt (z kvantitativniho hlediska) zdali jim
zalezi na kvalité a pokud pojem Fast Fashion nékdy slySeli. Anketa byla vytvofena ptes
webovy dotaznik survio.com, pifi¢emz byl dotaznik anonymni, s celkovym poctem
respondentli 109. Anketa probihala v obdobi od 21. ledna 2017 do 12. tnora 2017. Vysledky
jsou nasledujici:
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Ot. ¢. 1: Jak ¢asto nakupujete obleceni?

Na tuto otdzku odpovédéla nejveétsi ¢ast respondentt (44%) ,,Parkrat do mésice, cozZ byl dle
naseho nazoru vcelku ocekavatelny, ovSem zaroven alarmujici vysledek. Nékolikrat mésicné
je totiz rozhodné Ccastéji, nez primérny clovék potiebuje, a vyplyva ztoho, ze vétSina
takovych lidi s nejvétsi pravdépodobnosti podporuje Fast Fashion (coz se nam v dalsi ¢asti
dotazniku viceméné potvrdilo). Druhd nejcastéjsi odpovéd — ,,Parkrat do roka®, jiz byla
mnohem piijatelnéj$i. Co nas ovSem mirné Sokovalo, bylo 2,8% lidi, jez na ndkupy vyrazi
dokonce parkrat do tydne.

37% -
: I —~ 367%

44,0 % /

® Parkrat do roka. 40 36,7 %
® Parkrat do mésice. 48 44,0 %
@ Jednou do tydne. 4 3.7 %
® Parkrit do tydne. = 2.8 %
® Je-li to nezbytné nutné. 12 11,0 %
® Nenakupuji obleceni. 2 1,8 %
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Ot. ¢. 2: Zalezi Vam na cené obleceni?

Vysledky této otazky byly vice nez alarmujici. Pouze pro 3,7% dotazovanych je pfi nakupu
také znamena, ze nepochazeji z Fast Fashion fetézcti. Ovsem zbylych 94,5% lidi bud’ na cenu
hledi (i kdyz ne vzdy je pro né rozhodujicim faktorem), nebo dokonce zdmérné nakupuji co
nejlevnéjsi vyrobky. Tim se ukazuje, jak moc lidi rychlou mddu (a¢ tieba nezamérné) vlastné

podporuje.

1,8%

Ilr 3.7%

25,7 %

58,8% e
Ne, hlavni je kvalita. 4 3.7 %
Co nejvyhodnéjsi cena. 28 25,7 %
Hledim na cenu, ale neni rozhodujici. 73 68,6 %
Zamérne preferuji drazsi vyrobky. 2 1,8 %
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Ot. ¢. 3: Kde prevazné nakupujete?

Vysledky treti otazky jsou zcela jednozna¢né. Naprosta vétSina respondenti (84,5%)
nakupuje v typickych Fast Fashion iétezcich — tedy V Zate, H&M ¢&i tieba v Usti nad Labem
velmi oblibeném NewYorkeru. Pouze 10,9% dotazovanych obleceni dé&di, ¢i poftizuje
v second-handech, a naprostd mensina (1,8% a 2,7%) lidi preferuje butiky, ¢&i tzv.
,handmade* kousky. Piesné¢ takové vysledky jsme ocekavaly.

2.7 % '\I

Retézce typu NewYorker, HM, ZARA... 93 84,5 %
Second-hand/dédim oblegeni. 12 10,9 %
Vyhradné butikové obleceni. 2 1,8 %
Preferuji mensi znacky/ruéné Sité kousky. 3 2,7 %
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Ot. ¢. 4: Slyseli jste nékdy o pojmu ,,Fast Fashion®?

Pouze 26,4% dotazanych lidi jiz o pojmu Fast Fashion nékdy slyselo, coz, abychom pravdu
tekly, je jeSté¢ méné, nez jsme ocekavaly. Zbylych 73,6% respondentll bud’ pojem mozna
nékde zaslechlo (33,6%), nebo ho neslySelo nikdy (40%). Kdyz jsme dotaznik vytvarely,
o¢ekavaly jsme, Ze alespon tak 40% lidi odpovi, ze jiz pojem slySeli. Namisto toho vsak
onéch 40% (tedy nejvyssi ze tii ¢isel) pojem paradoxné neslyselo nikdy.

® Ano 29 26,4 %
® Ne 44 40 %
@ Moina 37 33,6 %
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Ot. ¢. 5: Pokud jste o tomto tématu slySely, jaky si myslite, Ze ma dopad?

Velka vétsina odpovidajicich o tomto tématu nebyla dostate¢né obeznamena na to, aby mohla
otazku objektivné zodpoveédét (23.6%), nebo o ném neslysela vibec (36.4) 11.8% zastavalo
neutralni postoj. Podle 25,5% respondentti jsou dopady rychlé mody negativni, S ¢imz
nesouhlasila pouhé dvé procenta, kterda jsou presvédCena o pozitivnich duasledcich
industrializace zemi tietiho svéta.

lr‘ 2.7 %

n,sx-\

- 25,5 %

236% ——

]\“ 36,4 %

Je pozitivni, zemim tietiho svéta pfinasi mnoho pracovnich mist a lepsi

L .. . 3 2,7 %
Zivotni droveri.

® Je negativni, rychla méda ma negativni dopad jak na planetu, tak i na o8 255 %
lidské zdrawi.

@ Neslysel/a jsem o tomto pojmu. 40 36,4 %
MNevim, nejsem s nim dostatecné cbeznamen/a. 26 23,6 %

® Zastavam neutralni postoj 13 11,8 %
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Z vysledkti mame diivodné podezieni, ze vétsina respondentli o tomto pojmu nikdy v Zivoté
neslySela. Dale je mozno predpokladat, ze vysoké ¢islo odpovédi tykajici se mddnich fetézci
naznacuje, ze vétSina dotazovanych nevédomky zrychlovani médy jak piimo, tak i nepiimo
podporuje. Pokud bychom téchto 84,4% pienesly na celosvétové méiitko’ (respondenti se
skladali vyhradné z ¢eskych obcanil), pak je tento vysledek alarmujici. Dtivodu k znepokojeni
muze byt 1 vysoké Cislo tykajici se ceny vyrobku, nemizeme ovSem zarucit 100% piesnost,
pokud bychom totiz mohli parafrazovat ¢eskou naturu, jsme narodem doslova vysazenym na
slevy a nizkou cenu.

6. 3 Cenova relace podobného obleceni

Jak jsme se jiz zminovaly Vv teoretické ¢asti, chtély jsme se piesvéddit, jestli zminované
fetézce vyuzivaji stejného dodavatele latek a materialu a zdali se 1isi pak jen v zadaném stiihu
a eventueln¢ cenou. Vybraly jsme 5 zndmych fetézcti — bohuzel je nemtzeme kvili povoleni
jmenovat, ovsem jedna se o fetézce, jez jednoznaéné patii do skupiny téch Fast Fashion
podporujiciho. V kazdém jsme dle posledniho trendu vybraly a vyzkousely 3 kusy obleceni, a
to:

% Kabelku s min. rozméry 35x20 c¢m, nejlépe kozenkovou, ¢ernou se zlatymi prezkami.
(kromé obchodu ¢.5 testovano ve vSech)

% Parku, nejlépe v khaki barve, s napodobeninou kozesinového limce.

% Sal ¢i pléd jiného nezli bavinéného materialu.

V tabulce jsme vyhodnotily nasledujici:

Obchod 1 Obchod 2 Obchod 3 Obchod 4 Obchod 5
Zemé vyroby | Bangladéz Bangladéz, Turecko, Turecko, Bangladéz
Cina Bangladéz Bangladéz
Cenaza 2797 K¢ 2557 K¢ 1858 K¢ 1997 K¢ 1897 K¢
komplet (bez kabelky)

Potidily jsme také fotografie z jednotlivych obchodil, na nichZ lze posuzovat podobnost:

7 Cimz jsou mysleny pouze zemé, v nichZ se tyto fetdzce vyskytuji, tj. vét§ina zemi vyjma rozvojovych apod.
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(Pozn. U ti obradzkii se ndm nepodarilo zakryt cedulky (na nichz byl nékdy vidét i ndzev fetézce), proto jsme je
V programu na upravu fotografii zakryly cernymi skvrnami s napisem ,,zakryta cedulka.)

Obchod 2 Obchod 3

Obchod 4

Obchod 5
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Jak jde vidét na ptilozenych obrazcich, podobnost byla casto velikd — obzvlasté mezi parkami
na obrdzcich 2 az 5, a kabelkami na obrazku 4 a 5. Také nam ptipadalo, ze jsou $aly na
obrazcich 1 a 3 nejen vzhledové podobné, ale i vyrobené z naprosto stejného materidlu. I
vétSina testovanych bund se zdala byt vyrobena z identickych materiald, a nékdy se opravdu
lisily se jedin€ odstinem (obchod 4 a 5). OvSem bundy z obchodl 2 a 3 nam pfipadaly stejné
jak materidlové, tak stfihové, tak barevné. OvSem jejich ceny se liSily o 740 K& (v obchodu 2
stala bunda 1259 K¢ a v obchodu 3 stala 1999 K¢&.)

Je tedy dost mozné, ze mohlo byt obleceni Sito ve stejnych fabrikdch, jak je zminéno ve
¢lanku 2.2.

6. 4 Vlastni prednaska

Poté, co jsme udélaly prizkum, rozhodly jsme se o tomto problému informovat i své nejblizsi
okoli — rodinu a spoluzaky. Zakladni Umélecka Skola Evy Randové v Usti nad Labem nam
poskytla prostory pro konani par skromnych piednasek, které jsme nazvaly — ,,Fast Fashion —
jste i vy otroky rychlé mody?*, ve kterych jsme o tomto tématu prednédsely a volné
diskutovaly. (viz. Pfilozené¢ foto) a wvytvofily 1 informacni stranku (adresa:
FastFashion.wgz.cz) a propagacni letacek nasi prednasky (viz. Priloha 2)
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7 ZAVER

V nasi praci jsme se vénovaly jak teorii, tak i1 praktické Casti. Vysvétlily jsme pojem Fast
Fashion a zakladni pilife, na nichZ stoji. Vénovaly jsme se také jejim dopadim, a to jak na
zivotni prostiedi, tak na lidi, jez jsou vV modnim primyslu zaméstnani ¢i ziji v oblasti, jez je
jim ovlivnéna. V ramci praktické ¢asti jsme poté provedly nékolik vyzkumd, jejichz vysledky
byly pro nas ptekvapivé — ovSem ne pozitivné. Byly jsme Sokovany napiiklad tim, jak malo
lidi viibec o rychlé modé nekdy slyselo, ¢i jak moc jsme ji ovlivnény 1 my samotné. Obé
doufame, ze diky na$i malé pfednasce a prezentaci v ramci této Stfedoskolské Odborné
Cinnosti jsme v nemalé mife ptispély k povédomi v fadach studentii. Co nés ale piekvapilo, je
jak moc jsme Fast Fashion samy ovlivnény a ze jsme dost mozna na rychlé modé zavislé.

Z diivodi toho, Ze se jednd o globalni problém, je bohuZzel pak uz na kazdém jednotlivci,
ktery se piinejmensim doslechl o nasem tématu, jestli hodla tento problém fesit. Pokud se
tedy bude osvéta ohledné tohoto moderniho problému mezi konzumenty Fast Fashionu S§ifit,
k ¢emuz doufejme, pispéla i tato prace, mohlo by se ¢aste¢né zastavit zhorSovani Zivotnich
podminek a zrychlovani mody samotné.

Ke zlepseni poméri miizeme nanejvyse doporucit pokusit se tento trend obratit, zpomalit ho —
nastolit novy trend mody, a to moédu pomalou — ,,Slow Fashion.* Nejlepsim takovym feSenim
je rozumné uvazovat o adekvatnosti ceny materidlu a lidské prace, zamétovat se vice na
nakup v second-handech ¢i bojkotovat postupy velkych modnich fetézcu.

Pokud by tato myslenka inspirovala velky pocet zdjemcli, mame divod se domnivat, Ze by
doslo nejen kzlepseni podminek vrozvojovych zemich, ale i vtéch primérné
industrializovanych — textilni primysl by se teoreticky mohl vratit do naSich koncin, diky
¢emuz by pak naslo uplatnéni mnoho nezaméstnanych lidi, nejen bez sttedoskolského titulu.
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11 PRILOHA 1: MODNI DOTAZNIK/ANKETA

Ptiloha obsahuje cely online dotaznik, ktery jsme pouzily pro nas vyzkum.

Jak Casto nakupujete obleceni

Parkrat do roka.
Pérkrat do mésice
Jednou do tydne
Parkrat do tydne

Je-1i to nezbytné nutné
Nenakupuji obleceni.

O O O O O O

Zalezi Vam na cené oblecéeni?

Ne, hlavni je kvalita

Co nejvyhodnéjsi cena.

Hledim na cenu, ale neni rozhodujici.
Zamérné preferuji drazsi vyrobky

O O O O

Kde prevazné nakupujete obleceni?

Retézce typu NewYorker, HM, ZARA...
Second-hand/dédim obleceni.

Vyhradné butikové obleceni.

Preferuji mensi znacky/ru¢né §ité kousky.

O O O O

SlySeli jste nékdy o pojmu Fast Fashion?

o Ano
o Ne
o Mozna

Pokud jste slySely o pojmu ,,Fast Fashion®, ma podle Vas negativni nebo pozitivni dopady?

o Je pozitivni, zemim tietiho svéta pfind$i mnoho pracovnich mist a lepsi zivotni
uroven.

Je negativni, rychld moda ma negativni dopad jak na planetu, tak i na lidské zdravi.
NeslySel/a jsem o tomto pojmu.

Nevim, nejsem s nim dostate¢né¢ obeznamen/a.

Zastavam neutralni postoj

0 O O O
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11 PRILOHA 2: LETACEK

CO JE TO

Provdzany systém, jeZ ovlddd svét...

Prace v otrockych podminkach, ni¢eni planety i lidskych Zivot(.
To vSe je sou€asti "Rychlé maody."

Jsi také jeji soucasti?

Informuj se! - fastfashion.wgz.cz
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