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Anotace

Cilem prace je predstavit VOS Plzefi nejenom budoucim zakam, ale i Siroké vefejnosti.
Ukézat zébavnou formou jednotlivé obory, moznosti dalSiho zapojeni absolventi do
pokradujiciho studia, ale i moZnosti §irokého praktického uplatnéni. VOS Plzen patii jiz nyni
mezi vyhledavané Skoly a svoji reklamou bych chtél zajem o ni jest€¢ podpofit. Proto jsem
zvolil formu Stop-motion animace doplnénou o VFX. Divodem je, aby byla vice
srozumitelnd zejména mladym lidem.
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Annotation

The purchase of the work is to introduce VOS Plzeii not only for future students but in the
same time for wide public. 1 want to show by enjoyable form of individual branches,
possibility of next subsequent studying and possibility of wide application. VOS Plzef belong
already now among sought-after schools and | want by my advertisement more support and
increase demand for study. | choose therefore form of Stop-motion animation added by VFX
for modernness. The reason is better intelligibility especially for young people.
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1 UvoD

Pro¢ jsem se rozhodl pro toto t¢éma? Byla to pro mé¢ obrovska vyzva, kdyz jsem na strankach
nasi $koly, SPSE Plzeti, uvidél vyhlaseni soutdZe o nejlepsi napad na upoutavku na studium
na VOS pii SPSE Plzeii. Jiz nékolik let se vénuji animaci na soukromé zékladni §kole Trnka a
absolvoval jsem i dva roky kurzu Postprodukce v Animanii Plzen. A tak jsem chtél vyuzit
svych animacnich zkuSenosti pii tvorbé této reklamy. Nejprve jsem vytvoril navrhy pro
posouzeni v soutézi a v okamziku, kdy mé vybrali, jsem se do prace pustil naplno.



2 CO JE REKLAMA

Reklama a reklamni sdéleni ma byt chapano v prvni fadé jako informace nebo forma
prezentace a nabidky mySlenky, zbozi nebo sluzeb. Méla by tedy obsahovat informace o
hlavnich studijnich oborech na VOS a moznosti jejich studia. Hlavni ptfedpoklad pfi jeji
tvorbé byl, aby se libila, nebyla nevyrazné a nejasnd. Nesmeéla ale svym provedenim zastinit
jeji obsah. Ma promlouvat k mladym lidem, proto by se jim méla piiblizit a svym provedenim
je oslovit. Kromé toho, ze mé reklama piedev§im informovat, méla by i dokazat vetejnost
presvédcit a pfipomenout ji moznost studia na nasi Skole. Toho jsem se drzel pii vytvareni
reklamy a snazil jsem se téchto cilli ve své praci dosdhnout. Co se tykd obsahu reklamy,
vychazel jsem z pozadavkid nasi $koly a vSe jsem pravidelné konzultoval. Tedy nemohl jsem
meénit nabizené obory ani jejich nazvy, ale jen zpusob jejich prezentace.

Pro tyto ucely jsem zvolil jako zaklad animaci typu stop-motion doplnénou o CGI animaci a
prokladanou jesté o readlné zabery. Musel jsem si tedy sdm vyrobit z dostupnych materiala
loutku ptedstavujici studenta.

Snazil jsem se co nejvice zaujmout posluchace, proto jsem pouzil do reklamy vtipného a
zdbavného zobrazeni jednotlivych studijnich obord VOS rtizné barvy a doplnil reklamu o
hudbu a dabing. Pro dabing jsem se rozhodl oslovit zndmého youtubera Martina HloZka,
jehoz hlas mladi lidé znaji. Pravé mladé lidi jsem se snazil svoji reklamou oslovit.

Vytvoienim této reklamy jsem se snazil, aby se VOS a SPSE dostala do povédomi vefejnosti.
Ma promluvit k studentim, ktefi nejsou rozhodnuti nebo se rozhoduji, kam jit po maturité
studovat. Dalsi skupinou, o kterou se jedna a kterou by méla reklama oslovit, jsou studenti,
kterym nevyslo pfijeti na nékterou z vysokych $kol. Pravé studium na VOS pii SPSE by jim
mohlo poskytnout dobré odborné vzdélani.



3 REALIZACE ANIMOVANE REKLAMY

3.1 Volba urcitého stylu animace

To, jakou vékovou skupinu jsem reklamou chtél oslovit, bylo dulezité pro mou volbu stylu
animace. Rozhodl jsem se nakonec pro pouziti loutkové stop-motion. Déle jsem se snazil byt
ve svych vlastnich realizacich dila hlavné srozumitelny a trochu akéni pro vétsi zaujeti.
Animovany film, a tedy i reklama se li§i vytvarnym projevem od hraného filmu. Hlavné
proto, ze vizualni ztvarnéni je to prvni, CO pii spusténi reklamy uvidime. Mize nas velmi
zaujmout, nebo naopak odradit a to tak, Ze si nenechame povypravét obsah ani pointu
reklamy, které ndm chtél autor sdélit. Nebo naopak nds mize vizualni ztvarnéni natolik
zaujmout, ze i pies slaby dé&j se neodtrhneme od obrazovky, az do konce se nebudeme moci
odpoutat od zajimavych scén. Vytvofeni animovaného filmu je velice naro¢ny a zdlouhavy
proces, ktery si vétSina lidi nedokéze viibec predstavit. Hlavnim diivodem je, Ze si autor musi
vSe vytvaret vétSinou sam a nema Zadny tym spolupracovniki. Je tfeba vytvofit nejen vlastni
loutku, ale i vSechny typy pozadi s kulisami, ve kterych se scéna odehrava a jsou pfitomny
dalsi rekvizity.

Prvnim mym tkolem bylo vytvofeni spousty navrhl, nejen postavy, ale i pozadi pro
jednotlivé obory. Je dilezité, jak postava vypada, jaky je jeji vzhled, nebot’ to divakovi
napovi, co je zac.

Loutkovy film je zaloZzen na pouziti hotové figurky, ktera obsahuje draténou kostru, na ni se
davaji dal$i materidly. UvaZoval jsem pouzit i hotovou figurku, ale Zddnd mi nepfipadala
vhodné. A tak jsem nakonec zvolil sice daleko pracnéjsi, ale pro vysledny efekt daleko lepsi
variantu, a to vytvorit ji sam.

3.2 Storyboardy

Storyboard je nastroj, ktery slouzi k vizuadlnimu popisu scény a zptisobu zobrazeni zakladnich
scén vysledného reklamniho spotu. Odbornici jej pouzivaji pii piipravé reklamniho spotu
v okamziku zpracovavani konceptii reklamy, které pak ptredkladaji k posouzeni zadavateli
reklamy. Tim zisk4 zadavatel konkrétnéjsi pfedstavu o vysledku prace. Tak jsem na reklamé
pracoval i ja. Vlastné se jednd o sadu rdmecku s obrazky, doplnéné textem. VSe pfipomina
komiks. Jedna se vlastné o obrazkovy scénar.

Vlastni storyboardy jsem vytvatrel v programu celtx, ktery je volné dostupny na internetu.
Timto zplisobem jsem tedy pracoval na navrhu své reklamy, vyuzil jsem vSe pti konzultacich
se zadavateli z fad Skoly. VSe jsem pravidelné zasilal ke konzultaci ohledné obsahu reklamy.

Snazil jsem se v ném piedvést strucné, srozumiteln€ a pochopitelné, jak bude celd scéna
vypadat, a vizualn¢ ukazat, jak bych cht¢l nasi skolu prezentovat.



Vytvoteni storyboardu je Sikovnéjsi a levnéjsi, nez davat ke schvaleni findlni verze reklamy.
Az kdyz byl storyboard odsouhlaseny, mohl jsem ptejit k dalsi fazi tvorby své reklamy.

3.3 Tvorba loutky

V okamziku, kdy jsem se rozhodl pro vlastni loutku, byla nejvétsim problémem volba
materidlu. Po prvnich zkouSkach materiali jsem zvolil na kostru pozinkovany ocelovy drat
praméru 1,25 mm. Postavu jsem si samoziejmé nejprve nakreslil na papir. Tedy navrhl jsem
jeji vysledny vzhled. Na zhotoveni jsem nemohl pouzit drat pouze jednoduse, nebot’ by loutka
nebyla dostateéné pevna a pii ohybani do potfebnych tvarti pro animaci by byla nadmérné
pruzna. Proto jsem ji vytvarel tak, Ze jsem kroucenim dvou dratd vytvofil ¢asti té€la a jejich
spojeni tak, aby se vytvofila kostra postavy. Tim jsem se snazil z dostupnych materialti
dosdhnout dostate¢né pevnosti a ohebnosti loutky. Samoziejmé, ze pokud bych mohl pouzit
profesiondlné vytvorené loutky, ohebnost, a tim i vyslednd animace pohybl by byly jesté
lepsi. To je ale velmi nakladné a takovéto loutky jsou dostupné pouze ze zahranici.

Déle bylo potieba v urCitych castech téla loutku zpevnit, a tak zamezit jeji ohebnosti,
napiiklad v oblasti ramen a panve. To bylo asi nejproblemati¢téjsim tikolem pii tvorbé loutky.
Nakonec jsem vysledného efektu docilil pouzitim tmelu eprosin, ktery se pouziva pro tmeleni
kovt, napriklad pti opravach karosérii.

S vytvotenim hlavy loutky jsem mél pti volbé materialu celkem jasno. VEdé€l jsem, ze nejlepsi
je pouzit fimo. Fimo je modelovaci hmota, kterd po upeceni ziska potiebnou pevnost a je
mozné ji barevné upravit. Kromé hlavy jsem z fima vytvofil také o¢i. Musel jsem pro tcely
animace vytvofit i1 vicka, které se daly na oci loutky pfilepit.

Konec¢nou fazi dokonceni loutky bylo usiti obleceni, které je z fleecu, a obsiti hlavy bézovou
latkou. Nakonec jsem tavnou pistoli pfilepil vlasy z hnédé viny.

Obrazek 1: Vlastni fotografie kostry loutky
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Obrazek 2: Vlastni fotografie hotové loutky

3.4 Priprava prostiedi a rekvizit pro animaci

Pted vlastni animaci jsem si musel vytvofit prostor pro scénu. K tomu ucelu jsem pouZzil maly
stolek, na ktery jsem ptipevnil podlozené rysovaci prkno. Do prkna jsem pied upevnénim
musel vyvrtat otvory. Do téchto otvorll jsem pii vlastni animaci upeviioval loutku pomoci
$roubti. Srouby byly opatfeny kiidélky a byly napevno pfipevnény v nohach loutky. V prkné
jsem mél otvory ve dvou mistech, tak abych mohl loutku nasnimat ze dvou uhli. A to ¢elem
nebo z boku. Na prkno a sténu v pozadi jsem nalepil zeleny papir kvili pozdé€jsimu kli¢ovani
nasnimaného materidlu. Scénu jsem nasvitil pomoci dvou lamp a malého bodového svétla,
kterym jsem nasvécoval detail loutky. Pro vytvareni scén jednotlivych obort, jsem si musel
vyrobit rizné rekvizity. Naptiklad stil, Zidle, knihy, pfilbu a znacku. Né&které jsou z fima, jiné

ze dieva ¢i polystyrénu. Objekty, které oproti loutce byly velké a neodpovidaly by velikosti
postavy, jsem musel nato¢it samostatné a pozdéji je vlozil v postprodukci do obrazu. Jednalo
se o Big Ben, vlak a kolejisté. Pi vytvareni veskerého pozadi jednotlivych oborti jsem se vSak
snazil dodrzet urcitou jednotnost celé reklamy.

Obrazek 3: Vlastni fotografie prostoru pro scénu
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Obrazek 4: Vlastni fotografie piipravy rekvizit
3.5 Stop-motion animace

Stop-motion neboli fazova animace je animacni technika, pii které se realny objekt snima a
mezi jednotlivymi snimky ru¢né posune ¢i upravi o velmi malé useky. A to tak, aby po
nasledném spojeni vyvolala animace dojem pohybu. Po jednotlivych snimcich Ize hybat nejen
objekty, ale i kamerou nebo celym pozadim. Ja jsem pfi této technice nemél kameru s motion
controlerem, ale vyuZil jsem fotoaparat Nikon D 7 100, ktery jsem ovladal pomoci programu
Dragonframe. V tomto programu jsem si mohl nastavit ¢as, ISO, korekci barev mého
fotoaparatu. V programu jsem také celou animaci mohl kontrolovat. Nemohl jsem tedy vyuZit
pohyb kamery nebo pozadi.

3.6 Vizualni efekty

Vsechny nasledujici vizualni efekty jsem provadél v programu Adobe After Effect. Pohyb
kamery jsem musel vytvofit digitadln€ a doplnil jsem ho chvénim kamery.

3.6.1 Kliéovani

Kli¢ovani spociva v izolovani urcité barevné slozky, ktera se pozdéji da ze snimkl snadno
odstranit. Dfive se tento postup provadél fotochemicky pfimo na filmu, dnes se vSe provadi
digitaln€. Skoro vzdy je cilem klicovani odstranit ze snimkl pozadi a ponechat herce, v mém
barva byla nejméné zastoupend v lidské pokozce. Protoze se ale nachazi na filmu vespodu
emulze, ma nejvétsi koncentraci filmového zrna. Zelena barva ma velkou vyhodu pfi
digitalnim zdznamu. Green Screen je tedy dnes nejvhodnéjsi barvou, nebot’ zrni o poznani
méné nez modra platna, na téchto platnech je vice vidét a nemusi se tolik nasvécovat.
Z tohoto divodu jsem zelené platno vyuzil pii klicovani i ja. Jedinym problémem je volba
blond vlasii, zelené platno se od nich odrazi a vzniknou jim diry v hlavé. Tomu jsem se
vyhnul volbou tmavych vlast pro svou loutku. Dalsi podstatnou véci je rovhomérné nasviceni
platna pomoci mékkych svétel. Toho jsem docilil ptekrytim lamp pecicim papirem. To je
dulezité pro docileni dobrych vysledka v postprodukci.
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Obrazek 5: Vlastni fotografie loutky pfed zelenym platnem

3.6.2 Cartoon effect

Timto efektem jsem ménil realny obraz loutky, vlaku a Big Benu na vzhled animovaného
obrazu bez ru¢niho vykreslovani kazdého snimku jednotlivé. Nasledné jsem obraz digitalné
osvétlil pro lepsi ostrost detaili.

Videp ber efeki Video § efektem

Obrazek 6: Vlastni fotografie uziti Cartoon effectu

3.6.3 Kompozice obrazii

VSechny snimky upravené pfedchozimi efekty jsem postupné spojil a vytvofil animacni
pohyb. Do obrazu jsem jesté ru¢né dokreslil ¢ary pro zvyraznéni nékterych pohyba. Bylo
nutné vyrtesit problém s pozadim za postavou studenta po klicovani zelené¢ho platna. To jsem
vyftesil vloZzenim obrazu zmuchlaného papiru. Jinak by v pozadi byla jen ¢ernd nebo jednolita
nepiirozena barva. Obraz papiru jsem volil z divodu vétsiho efektu kresleného a ne realného
filmu.
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Obrazek 7: Vlastni fotografie vytvareni kompozice obrazl

3.6.4 Watercolor

Tento efekt je pouzit v reklam¢ v okamziku, kdy se nasnimany obraz postavy studenta objevi
uprostied v hlavni skvrné. Dale je pouzit ve vedlejSich skvrnach v podobé tekouci barvy.
Tento efekt jsem vytvarel tak, Ze jsem nasnimany obraz vlozil do skvrny a ptekryl jej lehce
obrazem zmuchlaného papiru. A do pozadi skvrny jsem opét vlozil obraz papiru.

3.6.5 Video s realnym inkoustem

V urcitych okamzicich animace se objevuje vlozené video redlného inkoustu plovouciho ve
vodé.

3.6.6 Tvorba zavéreéného loga Skoly

Logo skoly jsem v zavéru reklamy vytvofil pomoci pluginu v programu Adobe After Effect.
Nastavil jsem barvy a pohyb skvrn, které mély za efekt objeveni se obrazu loga. Vysledné
logo jsem opét vytvoftil v tomto programu.

3.7 Postprodukce
Veskerou postprodukci jsem vytvarel v programu Adobe Premiere a Audiocity.

3.7.1 Tvorba zvuku a jeho kompozice

Ruchy vyuzité v reklamé jsem vétsinou vyhledal na webové stranky Freesound.org. Nékteré
ruchy jsem poté jesté vycistil a upravil pro potieby videa. Dabing k celé reklamé namluvil
Martin Hlozek, kterému jsem nejdiive zaslal storyboardy s textem. Martin dabing k reklamé
nahral ve vice verzich, ze kterych jsem si mohl vybrat. Zvuk jsem vycistil a poté dosadil do
reklamy.
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3.7.2 Kompozice reklamy se soundtrackem

Hudbu k reklamé jsem nevytvarel vlastni, ale vyuzil jsem stranky AudioJungle.com, na
kterych jsem zakoupil skladbu vhodnou k reklam¢. Hudbu jsem poté synchronizoval
s obrazem.

3.7.3 Korekce barev a filmové zrno

V reklamé jsem nejvice vyuzival odstini zluté a okrové barvy. Snazil jsem se docilit efektu
starého a seschlého papiru. Obraz jsem poté jesté trochu ztmavil a pouzil slabé filmového
zrna. Filmové zrno se pouziva piedevsim k docileni nejlep$iho vysledku obrazu.
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4 TVORBA BILBOARDU NA VOS

Na zakladé reklamy jsem vytvofil také bilboard pro Skolu. Vyuzil jsem pfi tvorbé materidly
vytvoiené v reklamé, ale bez pouzitého cartoon effectu a filmového zrna. Na text jsem pouzil
specialni fonty pfipominajici text psany Stétcem.
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5 ZAVER

Mym tkolem bylo vytvofit reklamu pro nasi Skolu a to jsem splnil. Béhem prace jsem si také
ov¢ril své animaéni schopnosti. Kromé toho jsem si ujasnil, jak bych se mohl v této oblasti
dale zlepsovat. V dalSich projektech bych rad vyuzil loutku, ktera je jiz profesionalnéjsi a ma
vetsi moznosti pii animaci pohybu. Dale bych rad béhem animace vyuzil lepSich materialu pfti
vyrob¢ loutek. Mou snahou je vytvaret profesiondlnéjsi projekty.
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