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Abstrakt

Tato price se zaméfuje na provoz webové stranky o pocitacovych hrach v praxi. Dale se
pak zabyvam praci na hernim portélu Battleforce.cz z pozice Séfredaktora, vysvétluji metodiku
psani jednotlivych rubrik, popisuji mé zkuSenosti v herni branzi z pozice novinafre a vyzdvihuji
nejcastéjsi chyby zacinajicich amatérskych projekti. V textové priloze se pak vénuji souvislostem

mezi hrami a nasilim.
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Abstract

This following work deals with the way how my website about video games works. It contains
my point of view as the editor of chief of the czech video game website Battleforce.cz, explaining
how to write review, news, preview and much more, how to profit from advertisements or how
to communicate with videog game publishers. I also came up with the most common mistakes

of the beginning journalists in the amaterous sphere.
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Cast I

Uvod



Kapitola 1

Uvod

Uz jako maly kluk jsem se rad nechéval unaset svou fantazii. Vytvérel jsem si své vlastni
deskové a karetni hry, kreslil fantasy komiksy a psal si do notysku rtzné povidky. Do toho vseho
jsem hral konzolové hry na televizi a uz tehdy jsem byl okouzlen touto formou zabavy. Zlom pak
prisel v deseti letech, kdyz méa sestra dostala pocita¢. Zde jsem se zacal zajimat o pocitacové
hry jako takové, zacal jsem ¢ist ¢asopis Score a psat prvni (notné amatérské) ¢lanky.

A tak zacala ma kariéra herniho novinafe. Zacal jsem jako herni nadSenec, ktery psal uzi-
vatelské recenze do Ctenaiskych rubrik riznych webovych strédnek, snazil se ¢tenim zlepSovat
stylistiku a aktivné se zapojoval do déni v ¢eské herni scéné. A po deseti letech jsem skonéil jako
géfredaktor velkého herniho portalu s dobrym renomé a néavstévnosti pres 7 tisic lidi denné.

1.1 Dtivody ke psani a cile prace

Hlavnim impulsem byl entuziasmus, ktery mi ziistal z minulého ro¢niku St¥edoskolské od-
borné ¢innosti. M4 sedmdesatistrankové préce s nazvem Vietnamské valky byla pro mé jedinec-
nou zkuSenosti, a pfestoze jsem skonéil v krajském kole na druhém misté (licita¢ni kolo bohuzel
nepomohlo, dévalo se prednost ¢eské historii), psani odbornych praci se mi velice zalibilo.

Dalsi dva diavody byl uz osobnéjsi. Tydné mi do schranky pfistanou desitky emaild mladych
lidi se zadosti, zda by pro mé& nemohli pracovat, pfipadné zda bych jim mohl dit néjaké rady pro
tspésny herni web. Proto bych pravé chtél skrze tuto StFedoskolskou odbornou ¢innost vytvorit
praci, které se bude zabyvat provozem herni webové stranky, vysvétlit metodiku psani recenzi,
rozebrat, jak se da pfivydélat na internetu, popsat zacatky mé kariéry a poukazat na nejcastéjsi
chyby amatérskych projekti.

Textové pfilohy se pak zaméiuji na velky problém v Ceské republice — averzi vi¢i pocita-
¢ovym hram. Snazim se v nich rozebrat souvislosti mezi hrami a néasilim, coz je velice oblibené
téma prednich ¢eskych zpravodajskych médii. Pravé ty diky svym tendencénim a dezinformacnim
reportaZim miizou za to, Ze se na hry Cesi divaji skrze prsty. V piiloze argumentuji ovéfenymi
studiemi a objektivnimi pohledy na nejvétsi kauzy, které idajné maji co docinéni s virtualni
formou zabavy.

1.2 Poznamka k praci

Prestoze jsou pocitacové hry v Ceské republice ¢im dal oblibenéjsi formou zébavy, stéle jsou
povazovany za spiSe vedlejsi az podfadnou aktivitu. Diisledkem toho pak je nedostatek publikaci
na toto téma (v CR jsou k dosténi pouze dvé Cesky psané knizky zabyvajici se problematikou



pocitacovych her). Proto jsem si vybral téma, které by vychazelo prevazné z mych zkuSenosti.
Seznam zdroju bude tentokrat velice kratky. TaktéZ bych chtél upozornit na psani vyrazu face-
book. Prestoze se jedna o jméno spole¢nosti, nepiSe se na zacatku slova velké pismeno. Duvod je
jednoduchy — tato obchodni znacka je zaregistrované s malym pismenem, tudiz tvar ,Facebook®
by byl v tomto pfipadé chybny (pokud neni na zacatku véty).



Kapitola 2
Uvod k poéitacovym hram

Pod pojmem pocitacové hra si lze pfedstavit software, ktery slouzi k relaxaci, uvolnéni a
dosputnosti novych technologii, internetem a globalizaci.

Na rozdil od filmového ¢ hudebniho primysl nabizi ten herni jednu zésadni véc - interak-
tivitu. Tento specificky prvek je hlavnim dlvodem, pro¢ jsou pocitafova hry ¢im dal vice popu-
larméjsi. Mladsi generaci uz nestaci zprostfedkovani p¥ibéhu ve formé filmu ¢i knih. Mnohem
vice je laka prozit piibéh ze své vlastni perspektivy. A to jim pofitacové hry umoziuji.

Uvedme si piiklad. Pokud porovname fantasy Pan Prstent a a pocitac¢ovou hru Zaklinac¢ 2,
druhé jmenované dilo jasné vede diky svym moZnostem ve scénéfi. Na film se podivate jednou,
maximélné dvakrat ¢i t¥ikrat, jelikoz vas mize pribéh omrzet a ztracite tak divod se na néj
znovu podivat. U her ma uzivatel moznost ohybat piibéh dle svého konani, leckdy ma hra i
nékolik zcela odlisnych konct, coz je v drtivé vétsiné davod, pro¢ si hru uzivatel po dokonceni
hlavni déjové linky pusti klidné jesté nékolikrat.

2.1 Zanrové rozdéleni

Stejné jako ostatni formy zabavnich médii i hry maji své vlastni specifické zanry. V dnesni
dobé ale vyvojafi radi experimentuji, a tim stiraji hranice mezi jednotlivymi skatulkami. Hlav-
nimi zanry jsou:

e adventury - jedna se o hry, kde hlavné vyguruje p¥ibéh a logické prekazky, které musi hrac
vyTesit, aby se mohl dostat dal. V soucasnosti je tento zanr okotfenén o prvky z RPG.

e RPG (role playing game) - ¢esky hry na hrdiny. V téchto hrach se dostavéte do role herni
postavy, rozvijite jeji schopnosti skrz boj a plnéni questii (neboli tkolid) a rozplétavate
postupné pribéh. Jde o jeden z neoblibenéjsich a nejprodavangjsich zanri hned po strilec-
kach.

e 'PS a TPS (first-person shooter a third-person shooter) - jak uz nazev napovidé, jedné se
o stiflecky z pohledu prvni a tfeti osoby. NeZ na pribéh se zde klade daraz na akci, byt i
pribéh za¢ina hrat ¢im dal vétsi roli (prikladem budiz vySe zminovany Black Ops 2, ktery
kromé vynikajici adrenalinové akce nabidl i $pickové napsany scénar).

e strategie - strategické hry, kde vétSinou stavite zédkladnu a snazite se zni¢it tu nepratelskou
(vojensky, ekonomicky) byly popularni jesté pred nékolika lety, pocet titulii zastupujici
tento zanr je ale ¢im d&l nizsi. v soucasnosti vSak hrac¢ské publikum opét vola po strategiich.



Ty se jesté mohou délit na realtimové (probihaji v realném case) a tahové (na jeden tah
méate omezeny pocet akei)

e simulatory a zavodni hry - pfestoZe zavodni hry zazavaji rok od roku vtési vykyvy (aspoii co
se tyce prodejil), simulatory jsou spiSe okrajovou zélezitosti. Simulace vselijaké techniky
(letadel, aut, lodi) nejsou moc prodavané a nejvétsi zédjem o né jevi firmy, které je pak
vyuzivaji k spiSe vyzkumnym tcéelim. Specialisti na vojenské simulétory jsou ¢esti vyvojari
ze studia Bohemia Interactive, ktefi pracovali na simuldtorech pro americkou armadu.

e MMO games (multi-massive online games) - typ her, ktery v poslednich letech zazil obrov-
sky vzestup. Hlavnim ldkadlem téchto online her je hlavné cena - velkd ¢ast MMO si totiz
miiZzete zahrat zcela zdarma, pFi¢emz si za maly peniz muZete koupit dodateény obsah (v
Ciné se tak vydéla miliardy dolarii denné)(5).

2.2 Trizby

Herni pramysl dle vyjadieni Martina Bacha z Asicoace herniho primyslu CR a SR vydélava
mnohem vice, nez cely filmovy a hudebni primysl dohromady. Béyna cena nové hry se pohybuje
kome 700 k¢, samoziejmé zalezi na zénru, roénim obdobi, verzi hry a titulu samotném.

Prodeje jsou vice nez ptiznivé. Napiiklad stiilecka Call of Duty: Black Ops 2 béhem prvnich
24 hodin od vydéani vydélala neuvétitelnych 500 miliond dolari, béhem nasledujicich 14 dni
pak dvé miliardy dolart. Takovych zisku zadné jiné zdbavni médium mimo her uz zfejmé nic
nedosdhne. Ptitom jsou trzby v hernim primyslu rok od roku vétsi.

Zatimco se filmy prodéavaji zastaralymi a velice neefektivnimi obchodnimi modely, pocitacova
hry se snazi dostat k zédkaznikovi co nejbliz a nabidnout mu mnoho vyhod. Velky rozmach dneska
zazavaji digitalni distribuce. Na rozdil od klasickych krabicovych verzi her je titul dostupny
digitalné ke stazeni na internetu. Nejvétsimi digitalnimi distributory jsou Steam a Origin.

Jaké ze jsou vyhody digitalnich verzi her? Jednak jsou rychle dostupné (po zaplaceni staci
hru stahnout), jednak se vim nestane, Ze byste o svou kopii titulu pfisli. VSechny koupené hry
na Steamu a Originu se totizn ukladaji do databéze a jsou propojené s vaSim emailovym a
bankovnim tétem. Neni problém tak v pripadé nechténého smazéni hry kdykoliv a kdekoliv
stahnout znovu.

Vydavatelim a vyvojarskym studiim se tim padem usSetii naklady, které by jinak plynuly z
distribuce v krabicich. Tento systém digitdlniho prodeje pohodlny, rychly a bezpeény.

2.2.1 Hry v cislech

7 knizky Game Industry vypichuji nejzajimavéjsi informace o hernim primyslu. Objem her-
niho pramyslu kazdoro¢né roste a v roce 2007 presahl v USA 18 miliard dolari. O rok pozdéji
obraty v hernim pramyslu pfekonaly filmovy pramysl. Nejvétsich prodeji v historii dosahl titul
Call of Duty: Modern Warfare 3, kterého se prodalo pres 12 miliéni kopii.

Zajimavéa fakta jsem nagel i v tiskové zpravé ESA (Entertainment Software Association) - v
roce 2011 utratili zdkaznici za hry a herni zafizeni pres 25 miliard dolarti, a toto ¢islo kazdoro¢né
poroste o 10 %. Pomérné prekvapivou informaci jsou statistiky ohledné véku hraci. Podle ESA
tvori 37 % vsech hraca lidé starsi 36ti let (31 % jsou mladsi 18ti let). Tato ¢isla pomérné dobie
demonstruji, jak rychle roste popularita tohoto druhu zabavy (na tukor ostatnich zabavnich
médii).
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Kapitola 3

Provoz webové stranky a a redakce

V této kapitole mapuji svou cestu od nadsence do pocitac¢ovych her az po séfredaktora herniho
portalu. Dozvite se, jak tézké je se probourat skrz amatérskou sféru, kde mize novacek v oboru
prezentovat svou tvorbu a poukézu také na své chyby, kterych jsem se béhem této dlouhé cesty
dopustil. Také vam zde priblizim herni portal Battleforce.cz a muj kariérni rist v jeho hierarchii.

3.1 Pred Battleforce

Psani jsem se vénoval uz jako maly kluk. Slo predevsim o komiksy a kratické fantasy povidky.
A7 nékdy ve dvanécti letech, kdy jsem zacal ¢ist ¢asopis Score, jsem zacal tvorit prvni recenze
a navody na jiz dohrané hry. Az mnohem pozdé&ji jsem svou tvorbu prezentoval na internetu.
Chvilku jsem vedl sviij vlastni blog, brzy mé ale psani ¢lankt bez jakékoliv odezvy prestalo
bavit. Po dlouhém brouzdani po internetu jsem pak nasel hned nékolik mist, kde bych se mohl
odrazit od dna.

3.2 MozZnosti na internetu

Mél jsem k dispozici hned nékolik moznosti, kde bych mohl prezentovat své ¢lanky. Nejjedno-
dussi by bylo zalozit si vlastni ,koutek na internetovém foru. Své ¢lanky jsem zacal publikovat
na foru ¢eské herni komunity MMORPG World of Warcraft. Nebyl to vSak nejlepsi napad. Pres-
toZze jsem obdrzel na vSechny své recenze pomérné solidni odezvu, jednalo se vesmés o reakce
hraca v ramci komunity.

Mnohem lepsi volbou pak byla ¢tenaiska sekce herni webové stranky Games.cz. Zde si za-
registrovani uzivatelé mohou publikovat své vytvory, které pred zvefejnénim projdou kontrolou
samotné redakce Games.cz. Jak redaktori, tak i samotni uzivatelé vam pak mohou do komentaia
psat uzitecné rady a pripominky. Podobnych uzZivatelskych koutki méa pomérné hodné hernich
web1, tento je ale nejvétsi, tudiz se zde dockate nalezitého feedbacku.

3.3 Score

I ¢asopis Score ma svou rubriku, kterou pojmenoval étenéfsky return. Kazdy mésic redakce
vybere ¢tyfi recenze, které jim fanousci posilaji na email. V Casopise je pak zvefejni a doplni
o strucny komentar. To celé je pak doplnéno cenami (vétsinou se jedné o krabicové verze poci-
tacovych her), coz je dle mého nézoru vyborna motivace.



Tyto vSechny vyjmenované moznosti jsou vyborny zptisob, jak za¢it svou novinarskou kariéru,
jelikoZ se vam dostane nélezité odezvy a diky ni se pak muzete zlepSovat. Redaktori vam feknou,
¢emu byste se méli vyvarovat, ¢tenaii pak ohodnoti, jestli je vas ¢lanek bavil. Pfesné takhle
jsem zacinal ja a véfte, Ze pravidelnym vydavanim ¢lankt do téchto rubrik si vas brzy tito lidé
zapamatuji, ¢ehoz pak mizete pozdéji vyuzit.



Kapitola 4

Herni portal Battleforce.cz

Prestoze jsem diky své tvorbé vyhral nékolik her ve Score, stale to pro mé bylo mélo. Chtél
jsem se zapojit do néjakého vétsiho a kreativnéjsiho. V tu chvili jsem na Facebooku narazil na
stranku Battleforce.cz, kde préavé probihal nabor novych lidi do magazinové sekce. Hned jsem se
chopil prilezitosti.

Skrz nabor k séfredaktorovani

Ptes email jsem dostal pomérné jednoduché zadéni — napsat preview na hru Max Payne 3.
Hru jsem sledoval jiz delsi dobu, tudiZ nebyl problém pridat i vlastni dojmy. Po mésici ¢ekani
meé pribrali do tymu. Co mé velice pfekvapilo, byl fakt, Ze tehdejsi Séfredaktor mél pouhych 16
let. Ono celd virtualni redakce se skladala z mladsich lidi, nez jsem byl ja, a podle toho pak ta
prace vypadala.

4.1 Prvni problémy

~~~~~~

na tomto hernim portalu jsem si v8iml hned nékolika zavaznych chyb, naptiklad:

e neexistujici kooperace mezi jednotlivymi ¢leny — na ¢lanky se domlouvalo individuélné, coz
neni v zadném piipadé efektivni

hlavni stranka obsahovala pouze tfi sloty na novinky a jeden na recenzi

nekonaly se Zadné porady

Séfredaktor nemél Zddnou autoritu, vSechny musel premlouvat, aZ ho to prestalo bavit
a odesel z tymu

e hry na recenze se predné piratili
e socialni sité se prakticky nevyuzivaly

Vsechny nedostatky jsem si psal bokem do dokumentu, jelikoz jsem vytusil potencial tohoto
portalu. Akorat jsem ¢ekal na tu spravnou prilezitost. . .

4.2 7Zmény ve vedeni a strukture

Poté, co Sestnactilety klucina opustil Séfredaktorsky stolec, se toho postu nikdo nechtél
ujmout. Tehdy jsem tam byl pouhé dva mésice a jesté jsem se na to necitil. Ale uz tehdy



jsem se pomalu ujimal vedeni. Kluci byli jesté ostychavi a komunikace véazla i na poradach. Po-
stupem Casu se ale zacali pomalu projevovat a uz se vymysleli prvni kroky, jak zvednout prestiz
hernimu portéalu.

Prvni véc, kterou jsem udélal, bylo navizani spolupréice se Score a hernimi distributory.
Védeél jsem, Ze bez pofadnych partnerd by se o portilu nikdo nedozvédél. Déle jsem okamzité
pozédal o redesign webové stranky, ktera vypadala jednim slovem piiSerné. Tak maly pocet slota
na ¢lanky nemize nikomu stacit, fikal jsem si v duchu.

Po rekordnich ¢tyfech mésicich se Battleforce.cz dockal velikych zmén. Lini redaktori sami
odesli, web byl kompletné pfepracovan (nyni obsahoval ¢tyfi sloty na hlavni ¢lanky a sedm
poloZzek na novinky), facebookova skupina se rozrostla o neuvétitelné 3 tisice lidi, zacali jsme se
dostavat do povédomi konkurence a méli jsme od distributorit k dispozici originalni kopie her
na recenze a merchandise do soutézi.

4.3 Seéfredaktorem aZ do soucasnosti

Zhruba uprostied léta 2012 jsem pak dostal nabidku od provozovatele portélu, zda bych
nechtél byt Séfredaktor. PrestoZe jsem se z pocatku osival, nakonec jsem tuto moznost rad
prijal. Od té doby vedu svou redakci a pomédham tymu, jenZ ma na starost produkci redakéniho
poradu Battleforce TV. D4 se Tict, Ze v herni branzi jsem jiz znamou osobou, coZ jsem si Vyslouz1l
hlavné diky tcastem na hernich akcich. Cast penéz, které plynou z reklam, pfipadne i mné. Cast
finan¢ni ¢astky prerozdélim kluktm v redakci, zbytkem si pak platim mensi vydaje.

Co fci zaverem. K $éfredaktorovan{ vedla strasné dlouha cesta. Clovek se na Spicku novinai-
ské hierarchie nedostane ze dne na den, ja okoukaval ¢asopisy, weby a herni pofady skoro deset
let. Kazdopadné jsem rad, Ze se mi splnil détsky sen — stat se soucasti herni branze a vénovat
se tomu, co mé bavi. Psani a poc¢itacovym hram.
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Kapitola 5

Provoz herniho portalu Battleforce

Tato kapitola tvori jadro mé Stiedoskolské odborné ¢innosti. Pfedevsim se zde zabyvam
samotnym provozem webové stranky o pocitacovych hrach, poc¢inaje redakénim systémem a ko-
operaci s vedlej$imi projekty pfes spolupréci s distributory a reklamou a socialnimi sitémi konce.
Tato ¢ast mize poslouzit predevsim vSem, ktefi by si chtéli v budoucnu zalozit vlastni herni ¢i
jakykoliv jiny portéal.

5.1 Battleforce.cz obecné

Battleforce.cz je nezavisly herni portal, ktery ma dvé hlavni sekce. Tou prvni je magazinova
¢ast, jinymi slovy méa redakce. Tento tym méa za tikol psani ¢lankt, natac¢eni videomateriali,
komunikaci se ¢tenaii a fanousky a spravu socidlnich siti. Druhou sekci jsou pak herni servery,
kde si muzou navstévnici zahrat vybrané tituly v modu pro vice hrac¢ua (velice popularnimi
hrami u néas jsou napiiklad Minecraft, Team Forstress 2 a Battlefield 3). Servery maji na starost
administratofi, kteri funguji nezavisle na redakci.

V soucasnosti k ndm dle nejéerstvéjsich statistik chodi pies 7 tisic lidi denné, coz je na
projekt, ktery vyrtstal v podstaté od nuly, velice solidni ¢islo. Nutno podotknout, Ze nad sebou
nemame zadnou reklamni ¢i tiskovou agenturu, tudiz jsme zcela nezavisli. Na druhou stranu
spolupracujeme se vSemi nejvétsimi tuzemskymi distributory pocitacovych her a taktéz jsme
navazali medialni partnerstvi s ¢asopisem Score.

Battleforce ale neni pouze magazin a servery. Nedavno jsme zacali produkovat sestersky You-
Tube porad s nazvem Battleforce TV, ktery reflektuje nase ¢lanky v audiovizualni formé. Kromé
kratkého pfehledu novinek muzete zhlédnout nase nejen videorecenze, rozhovory a reportaze z
hernich akei, ale i specialni videorubriky jako First Feelings (prvotni dojmy z hrani), letsplaye
(komentované hrani, které se vysila bud 7ivé, nebo se zvefejni jako zaznam) a redakéni podcast
(diskuze nékolika ¢leni redakce na aktualni témata).

Momentalné ma nas YouTube kanal necelych 600 odbérateli (coz je na nedavno rozjety
projekt celkem slusné). Co se ale ty¢e poctu zhlédnuti, ty bézné prekracuji hranici dvou ti¥ech
tisic. Plany s timto kanalem méame veliké. PifedevSim budeme usilovat o partnerstvi ze strany
YouTube, coZ by znamenalo vic penéz plynouci z reklam. Porad, ktery doted vychéazel pouze
nérazové, zatneme produkovat jednou za dva tydny. Kazda z vedlejsich videorubrik dostane
svého sprévce a pokusime se zamérit hlavné na pozadavky fanouski. S tim bude souviset i zivy
prenos hrani multiplayerovych her proti ¢tenaitm, coz je oblibeny trend hernich médii predevsim
v zahranici.
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Kapitola 6
Redakcni tym

Soucasny tym se skladé z vice nez deseti lidi, pricemz kazdy mé své povinnosti. Rozdéleni roli
ve vétsim projektu je naprostou nutnosti. Je tfeba bréat ohled na prednosti a slabiny jednotlivych
¢lenu redakce, stejné jako Gasovou néroc¢nost konkrétnich povinnosti. Napfiklad pokud redaktor
nosi rovnatka nebo mé vadu feci, ale umi se zase dobfe vyjadfovat skrze text, nebudete ho
logicky poustét k dabovani videa a naopak ho nechate psat ¢lanky. Maloktery mensi projekt si
uvédomi, kde délé chyby, nebo je tvrdosijné odmitne s tim, Ze ,,jsou to jenom amatéfi®, coz se
velice Casto setka s ostrou kritikou a negativnimi ohlasy.

6.1 Vedeni

Hlavni slovo v celém Battleforce ma samoziejmé provozovatel portalu. Prestoze do chodu
redakce jako takové zasahuje minimélné, zavisi na ném chod celé webové stranky. M4 na starost
inzerci, navazovani spoluprace s riznymi hernimi spoleénostmi, uhrazovani hostingu a resSeni
pripadnych sport. Stejné tak spravuje s techniky a programéatory servery a rozhoduje o vypnuti
¢i zafazeni serveru do provozu.

V redakci samotné jsem nejdiileZitéjsi osobou ji jako Séfredaktor. Z tohoto postu se spiSe
zabyvam organiza¢nimi zalezitostmi nez psanim ¢lankt. Mezi hlavnimi ¢innostmi patii napriklad
rozdélovani her redaktortim, organizovani soutézi, komunikace s hernimi distributory a partner-
skymi weby, redakci ¢asopisu Score. A¢ se to nezdéa, tyto aktivity spolknou mnohem vice ¢asu
neZ psani ¢lanka.

Mezi dalsimi privilegia patii napiiklad moznost zmény hesel na vSech redakénich tétech,
nabirani novych ¢lent do redakce a odpovidani na otézky na naSem Ask.fm profilu a emailu.
V nejbliz&i dobé chystame rubriku zvanou Dopisovna, kde bych odpovidal na dopisy a otazky,
které nam prijdou.

6.2 Zbytek redakce

Hlavnimi lidmi pod $éfredaktorem jsou ,senior” editoii. Tuto hodnost maji v8ichni ¢lenové
redakce, kteri piSou pro portal déle nez jeden rok, pfi¢emz museji mit splnény pozadovany pocet
recenzi (5) a velkych ¢lanku (5). Tito lidé maji pravo provadét korektury, reagovat na piispévky
pod ¢lanky a na socidlnich sitich jménem Battleforce a jsou jim prednostné vénoviny hry na
recenze ¢i mista na hernich akcich. Primérny vék senior editort v redakci je 20 let.
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Junior editori tvofi vétsinou lidé, ktefi tspésné prosli zkuSsebnim obdobim a dostali prava
na nékteré redakéni ucty (Steam, Origin, email). Pfi pridélovani her pak méalokdy dostévaji na
recenzi nejnovéjsi blockbustery, avsak v pripadé, ze by ani jeden ze senior editori nemél cas,
neni problém dat titul k zrecenzovani novackovi. Nemaji moznost zasahovat do cizich ¢lankt,
odpovidat na dotazy za portal a navazovat spolupréci s kymkoliv, pokud jim sam nefeknu.

Na pomyslném hierarchickém stupinku stoji nejniZe redaktori ve zkuSebni dobé, kteri se
dostali pres pomérné husté sito ndboru. Maji velice omezené privilegia, je jim odepfen piistup
na v8echny redakéni uéty véetné Steamu a Originu (kde uskladiiujeme recenzované hry) a de facto
mohou pséat pouze novinky a bleskovky. Zkusebni doba je uzitetna tim, ze diky ni profiltrujete
herni nadSence od opravdovych zéjemcu o post redaktora webového magazinu. Pokud tito pisélci
vydrzi mésic a pil ,profesni Sikany“, stanou se pak oficidlné ¢leny redakce.

6.3 Youtube divize

Velice mladou sekci naseho portélu je tym editort videa, ktefi produkuji redakéni porad
Battleforce TV na YouTube. Pfestoze méa tato Sesti¢lenna skupina talentovanych lidi svého
Séfredaktora, je CésteCné zavisla na produkci piSici redakce, kterd ji chysta textovy podklad
k novinkam, témata a piSe scénafe. Tento tym pak na zakladé textu nadabuje a sestiiha videa,
vizudlné upravi ve specialnim softwaru pro tvorbu videi a po spojeni nékolika vytvoru je vyda
jako jeden novy dil poradu.

Nékteri ¢lenové redakce patii do obou divizi, coz uleh¢uje vzajemnou spolupraci. Vétsinou
s kazdym novym dilem napiSeme kratky ¢lanek, jenz ve stru¢nosti popiSe hlavni obsah aktualniho
Battleforce TV, nasledné ho pak avizujeme i na socialnich sitich. Hry na recenze dostévaji zcela
nezavisle na tom, kdo ten ¢i onen titul dostal v pisici sekci. Nutno podotknout, Ze nam poméhaji
velice talentovani grafici ze studia ATBforce, ktefi diky své tvorbé ziskali nékolik ocenéni a také
YouTube partnerstvi (v soucasnosti maji pramérné 6 tisic zhlédnuti na dil, pfi¢emz se mohou
chlubit 11 tisici odbérateli z celého svéta. V Battleforce vypomahaji pfedevsim se stylizaci grafiky
a animacemi.

6.4 Programatori a celkové vztahy v redakci

Tak trochu bokem stoji programéatofi a technici. Ti maji na starost udrzbu webu a server,
pridavaji do nasi webové administrace nové prvky, opravuji chyby v systému a celkové se staraji
o plynuly chod portélu. Taktéz plni pozadavky aktivné fesi navrhy redakce, aby se ji v adminis-
traci pracovalo co nejpohodlnéji. Co se tyce hlasovani na poradéch, jejich slovo mé stejnou vahu
jako slovo séfredaktora, ale pouze za jistych okolnosti (napf. feSeni otazky administrace, fi¢ur,
bugt apod.). Do samotné tvorby uz nemaji pravo mluvit (napf. pii rozdélovani recenzi).

Séfredaktor je nejvétsi autoritou v redakei. Prestoze s redaktory komunikuju prevazné nefor-
méalné, je nutné si udrzet nadfazenost nad zbylymi ¢leny tymu. Stavét vSechny cleny jako sobé
rovné by mohlo zptisobit organiza¢ni komplikace, napiiklad by odporovali ¢ nevyhovéli vasi za-
dosti. A to se nesmi stat, pokud chcete udrzet webovou stranku v provozu. Proto se nebojim
v nékterych pfipadech pritvrdit. Tym bez velitele prosté a jednoduse fungovat nemiize.
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Kapitola 7
Redakcni systémy

Stejné jako kazdé jina redakce, i my se fidime jistymi pravidly a usnadiujeme si praci riznymi
softwarovymi pomuckami. V soucasnosti pouzivame nésledujici néstroje: facebook, Dropbox,
soukromou webovou administraci, herni klienty Steam a Origin, Skype a Mumble.

V této kapitole se dovite, které programy a sluzby vyuzit, abyste doséhli co nejvyssi efektivity
a zaroven usetiili penize pouzivanim free softwaru. Také se dovite, jak probiha vzajemna domluva
a kooperace mezi jednotlivymi ¢leny Battleforce tymu.

7.1 Publikace ¢lanku a administrace

Samo sebou je tohle ta nejdilezitéjsi ¢innost redakce. Denné vyprodukujeme kolem deseti
¢lankt, od novinek pres recenze az po rozhovory ¢ témata. Tohle vSechno se zpracovava ve
webové administraci, kterou nam pripravili programétofi. Ta obsahuje obrovské mnozstvi na-
stroju, které nadm poméhaji zpracovavat ¢lanky co nejefektivnéji.

7.1.1 Moznosti webové administrace

Nase administrace disponuje modernimi prvky zpracovani textu. Kromé klasickych moznosti
zarovnavani textu, volby barev, velikosti pisma ¢ podtrhévani pieklepil v ¢eStiné umoziuje
vkladat YouTube videa, obrazky ve vysoké kvalité, animované obrézky, kod na Google formuléfe
(véc, ktera se vam bude nesmirné hodit pii tvorbé soutézi), zakryt ¢ast textu ,poklici“ (coz slouzi
ke skryti citlivych d&jovych informaci a spoilert) ¢i vlozit hypertextovy odkaz.

Pokazdé, kdy se publikuje ¢lanek, vypiSe se na nasténku administrace jeho titulek, jméno
autora a Cas zvefejnéni na hlavni stranku. Diky tomu tak ziskam piehled kdo, na co a kdy
napsal ¢lanek. Stejné tak mam piistup k druhé tabulce, které mi ukazuje informace o poslednich
apravéch ¢lankd, takze hned zjistim, kdo a u jakého textu provadél korektury. Této tabulce maji
pristup i senior editori. Kooperace s ¢leny tymu a porady

Aby nedochéazelo k tomu, Ze se na webu objevi dva ¢lanky s totoznym obsahem, ale kazdé od
jiného autora, hlasi kazdy svou tvorbu do facebookové skupiny. Pro¢ zrovna facebook? Divod
byl jednoduchy — je to nejrozsirendjsi socidlni sit na svété a snad kazdy na ném uz mé svij osobni
profil. Krom toho se tam redaktofi objevi nékolikrat denné, tudiz jsou pak snadno k zastizeni.
Krom toho drtiva vétSina z nich pouZiva mobilni aplikaci pro facebook, tim pddem nemusi byt
ani fyzicky u pocitace a komunikace se tim padem razantnim zptsobem zjednodusuje.
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7.2 Kooperace s tymem

A komunikace je dle mého nazoru jednim z kli¢a tspéchu. Nesmite dovolit, aby v redakci
(byt virtualni) zavladl zmatek. VSichni museji védét o v8em a mit celkovy prehled o soucasné
situaci. Proto si kazdy mésic pfizvu kompletni tym na komunika¢ni kanal Skype ¢i Mumble.
Na poradach pak fesime pldn na nasledujici tydny, probirdme jednotlivé navrhy, pfipominky
a napady ¢i piipadné se domluvime na participaci na hernich akcich.

Skype se pouziva spiSe na poradéch s mensimi skupinami, v piipadé jedné velké porady
v ramci celého Battleforce tymu (¢imz se mysli redakce, YouTube sekce, programéatofi, technici
a administratofi serverii), pfijde mnohem vhod komunika¢ni software Mumble. Nabizi totiz
funkci push to talk, takze vedeni muze s klidem prednaset, aniz by bylo ruSeno Sumem ¢&i skakanim
do Teci. Krom toho Mumble zvlada vétsi pocet pripojenych lidi mnohem lépe nez Skype, ktery
je urcen ke komornéjsim poradam.

7.3 Dropbox

Dale pak vyuzivime cloudovou sluzbu Dropbox. Do této slozky, ktera je pfistupna celému
tymu Battleforce.cz, vkladam seznamy zamluvenych a volnych her na recenzi, kalendar s daty
vydani jednotlivych titult ¢ razné grafické ndvrhy. Vyhoda v této sluzbé je, ze kdokoliv, kdo do
slozky prida napftiklad dokument, hned se za¢ne stahovat do pocitace vSem, se kterymi je slozka
sdilena. Tim padem nemusite posilat pracné kazdému odkaz na stazeni souboru a usetf{ vam to
spoustu ¢asu.

Krom toho mutzete Dropbox vyuzivat jako archiv rozpracovanych projektii, takze se nemusite
bat, Ze byste o data prisli. V pfipadé nechténého smazani neni nic jednodussiho nez se prihlasit
na svij ucet na internetu a stahnout si soubor zpét. Dropbox aktivné vyuZzivam predevsim pii
poradéch, kdy si mtizeme jednotlivé ndvrhy projet v pfedem nachystanych slozkach, které budou
mit v8ichni pritomni k dispozici.

7.4 Herni klienti Steam a Origin

O moZnostech téchto klientd jsem se zminil jiz pfedtim, nyni se jimi budu zabyvat v sou-
vislosti s praci v redakci. Témér vSechny hry na recenze dostavame od distributort v digitalni
podobé ve formé kli¢i do téchto dvou klienti. Samotné redakce ma vytvoreny acet, kam vSechny
tituly schranuje. Nemusime tak pracné posilat krabicové verze tu a tam, v8echno mame hezky
na jednom misté.

Jak Steam, tak i Origin ukazuji odehrany pocet hodin daného titulu, stejné jako posledni
spusténi, takZze mam prehled o tom, kdy a jak dlouho recenzent stravil u hry. V Dropboxu se pak
vede rozvrh, kdy ktery redaktor mtze vstoupit na Steam nebo Origin, aby se nestalo, Ze by byl
recenzent z nenadani ,vykopnut“ z u¢tu diky druhému recenzentovi, ktery se piihlasil do klienta
bez v&domi ostatni. Obcas tuto situaci fesim tak, ze redaktor dostane hru na sviij soukromy ucet,
zéroven to pak plni roli jakési odmény za odvedenou praci. Spoluprace s distributory a partnery
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Kapitola 8

Spoluprace s partnery portalu

Tato ¢ast préce je spiSe doménou Séfredaktora, jelikoZ je zodpovédny za spolupréaci a komu-
nikaci s riznymi hernimi projekty a strankami. Zde se dozvite, jak by méla vypadat nabidka ke
spolupréci, na co si davat pozor a z toho mohou obé strany profitovat.

8.1 Distributori

Zcela bez vyjimky by mél kazdy seri6znéjsi herni portal spolupracovat s tuzemskymi distri-
butory poditacovych her. Bez nich byste si museli shanét tituly na recenze na vlastni naklady,
pripadné je piréatit (coz samoziejmé muze pouze ubliZit jak recenzi kvili nepfesnym informacim,
tak 1 samotné povésti projektu). Také by k vam nechodily tiskovky, které jsou jednim z hlavnich
zdrojui nékterych ¢lanki.

Momentélné spolupracujeme s nejvétsimi distributory u nas, jako jsou EA Czech, Playman,
Cenega Czech, Bohemia Interactive a Microsoft. Kazdy z nich zastupuje svého globéalniho vyda-
vatele pocitacovych her (EA Czech — EA, Cenega Czech — THQ, 2K, Playman — Ubisoft apod.).
Od podzimu minulého roku jsme zacali kooperovat také s nékolika zahrani¢nimi firmami, jez
provozuji predevsim multiplayerové hry. Namatkové zminim tfeba béloruského giganta Warga-
ming.net, Riot Games ¢i Vostok Games.

8.1.1 Prvni kracky

Zacnéme uplné od zacatku — navidzanim spolupriace. Komunikace s PR manazery téchto
spole¢nosti probiha pouze skrze emailové schranky. Nejprve se tedy ujistéte, Ze zvladate psani
formélnich dopisi. At uz byste méli desetitisicovou navstévnost denné nebo silnou reklamni
agenturu za zady, bez spravné formy a dodrZzovani pravidel by vas dopis skonéil v kosi uz pii
letmém nahlédnuti. Nezapomeiite na fakt, Ze ¢ast PR manaZert pochézi z fad novinait, proto
bude prvni dojem hrat obrovskou roli. Déavejte si tedy pozor na pozdrav, obsah, rozlouceni, dale
pak na gramatiku a typografii.

Jak tedy zacit? Nejprve se predstavte. Je dobré zminit, kdo jste, co délate a jakou roli hrajete
ve vaSem projektu. Dale se pak zaméite na vas projekt jako takovy. Vysvétlete jim, ¢im se
zabyvate, ¢eho byste chtéli docilit a jakou méate fanouskovskou zakladnu. V 99 % pripadi po vas
budou chtit dikazy o navstévnosti v podobé vyfotografované statistiky (k tomu muzete pouzit
aplikaci Google Analytics). Publikum v fadech stovek jedincii je pro distributory opravdu maélo,
proto necekejte, Ze byste se s malymi projekty viibec dockali néjaké odpovédi. Idealni hranice je
nad 5 tisic navstévniki denné.
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Urcité neni od véci piipsat do dopisu jak vaSe taspéchy, tak i ispéchy samotného projektu.
Ja naptiklad uvadim participace na ruznych prestiznich hernich akcich s VIP vstupy, statistiky
soutézi, pocet ¢lanku za den a také spolupraci se zvuénymi jmény (vydavateli, vyvojari, ¢asopisy
¢i webovymi strankami).

Nyni pfichazi ta nejduilezitéjsi ¢ast dopisu, ktera v drtivé vétsiné rozhoduje o tspéchu ¢i
neispéchu. Za plné hry na recenze, véci do soutézi, posilani tiskovek a dalsi vyhody musite
nabidnout na oplatku néco vy. Vydavatelé nejsou zadnéa charita a v Zaddném piipadé s vami
nebudou spolupracovat, pokud to pro né nebude nijak vyhodné. Jak jsem jiz fekl, malym pro-
jekttim méalokdy viibec odpovi, proto si pfipravte padné argumenty, pro¢ zrovna vy si zaslouzite
byt na jejich seznamu partneri.

Nejlépe slysi na navstévnost a nabidku reklamnich prostor. Nezapomente, ze vydavatelim
jde predevsim o co nejvétsi zisky, proto je spojeni velké zakladny ¢tenait a fanousku s reklamou
velikym lakadlem. Proto kromé obréazku se statistikami névstévnosti, odkazu na socialni sité ¢
videa (pokud produkujete prevazné audiovizuélni obsah na YouTube) piilozte do emailu i ob-
razek vasi webové stranky s vyznafenymi moZnostmi inzerce (existuje spousta druht reklam, ty
bliZe rozebiram v kapitole 11).

Vlastné viubec nejlepsi je, kdyz se zminite o vSech moznostech propagace spolecnosti, které
piSete. Kromé klasickych bannerti a fullbrandingti jim miZete nabidnout publikaci tiskovych
zprav, odkazovani na né skrz socialni sité, recenze, ¢lanky a videa a jejich hry, soutéZe o jejich
merchandise ¢i kratky teaser ve vasem poradu. Moznosti je opravdu hodné, a ¢im vic vas jich
napadne, tim pravdépodobnéjsi pak bude navazani spoluprace.

8.1.2 Domluveno! Co dal?

Dodrzujte své sliby! Publikujte jejich tiskovky, pfi psani novinek o nékterych hrach se zminte
o vydavateli na tGzemi CR, v sout&zich pak to samé. Samoziejmé necekejte, Zze vim budou hry
a ,merch” posilat sami od sebe.

Tésné pred vydanim hry proto kontaktujte osobu, se kterou jste domluvili spolupraci, a po-
zédejte je o kopii titulu na recenzi ¢i videorecenzi. Pokud mate vétsi tym, nebojte se vrhnout na
doprovodné ¢lanky, porady, letsplaye a tak dale. Uplné idealni je pak spojit nové vydanou hru
s né&jakou soutézi, coz se ale malokdy povede kvilli omezenym zasobam (zahrani¢ni vydavatelské
spolecnosti posilaji svym zastupujicim pobockam jen malé procento svych skladi).

Davejte si ale pozor na jednu véc — pokazdé, co vy vyzadate review kopii hry ¢ merchan-
dise do soutézi, budete pozadani o prolink na vaSe vytvory (¢imz se mysli recenze, doprovodné
¢lanky a video v potad, které obsahuji obdrzenou hru) a statistiky soutézi (pocet zucastnénych,
zadani soutéZe, doba trvani jejiho trvani, jména vyherct). SlouZi to jednak jako prevence proti
,DIizivnictvi“ (obcas se najde nékdo, kdo si obdrzené hry a véci necha pro sebe), jednak se tim
monitoruje aktivita a kvalita vaseho portélu.
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Kapitola 9
Vyvojarska studia

Jak jiz nazev napovida, jde o programatorské tymy, jejichz néplni je vyvoj pocitacovych her.
V Ceské republice jich je opravdu pozehnané, v soucasnosti piribyva predevsim spousta malych
nezévislych tymt, které pomérné dobie vydélavaji na distribuci mobilnich her. Vratme se ale
zpét k tém vétsim studiim.

Vyvojarské tymy maji nad sebou svého vydavatele (vyjimkou budiz nezéavisla herni studia),
co tedy s nimi, kdyz uz méate dopfedu domluveny jejich titul na ¢lanky, stejné tak jako reklamu na
onu hru? Nabidnéte jim moZnost uskuteénéni rozhovoru! Na rozdil od odméienych distributort
jsou vyvojaii velice pratelsti a ochotni s vami udélat interview na jejich hru. Pozdéji vam pak
mohou poskytnout specialni klice, kterymi pak ve hie odemknete dodateény materidl. Krom
toho lidé maji zajem nahlédnout do samotné tvorby jejich oblibeného titulu, proto se snazime
kontaktovat autory hned, jakmile vyvoj svého titulu. Stejné jako vydavatelé, i oni vam budou
posilat tiskové zpravy. Obcas si tito lidé vedou i své vyvojaiské deniky ve formé videa, coz je
v dnesni dobé velice Zzadany material.

Co se tyce nezavislych hernich studii, ta funguji jako vydavatelé a autofi zaroven, témér vzdy
ale okamzité kyvnou na spolupraci, jelikoZ jejich moznosti sebepropagace byvaji vesmeés velice
omezené (tym se sklada vétsinou z jednoho az péti lidi). Pokud mate na starost mensi webovou
stranku, mal& nezévisla studia jsou idedlnim krokem, jak se odrazit od dna. V soucasnosti se
o né jevi ¢im dal vétsi zdjem, coz je zpusobeno originalitou a chytlavosti jejich tituld, stejné jako
nizka cena.
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Kapitola 10
Zahrani¢ni giganti

Jak jsem se zminil v tvodu, spolupracujeme i s nékolika provozovateli velice popularnich
onlinovych her, jako jsou Wargaming, Riot Games a dalsi. Navazani komunikace byva velice
obtizné, denné jim chodi stovky az tisice emailt, coZ je zpisobeno obrovskou klientelou (hru
World of Tanks hraje denné pfes 40 milioni lidi, League of Legends pak stovky milionu lidi).
Vasim cilem tedy bude najit kontakt pfimo na né&jakého vyvojare, ktery nebyva tak zatiZeny
jako obchodni zastupci spole¢nosti.

Kontakty jsou vlastné jednou z nejmocnéjsich zbrani v herni branzi, kde hraje role exkluzivita
materiali. VSechny lidi, které zastupuji vySe zminéné provozovatele her, jsem potkal osobné na
herni akci GamesCom v roce 2012 a mohu potvrdit, Ze bez nich by zadnéa spoluprace nebyla.
Kontakty se shani velice Spatné, a prestoZe se vSi sluSnosti napiSete na oficidlni email spole¢nosti,
ziidka se dockate néjaké odpovédi.

10.1 Jak navazat komunikaci

Reknéme, 7e se znéte s lidmi ze zahrani¢ni spolecnosti, jak s nimi navazat komunikaci? Vice
¢i méné stejné, jak u vydavateld, zde ale klicovou roli hraje angli¢tina. Zakladni slovicka vam zde
opravdu stacit nebudou, musime zvladat spoustu specidlnich obrati a terminti, které se pouzivaji
pouze v hernim prumyslu. Proto silné doporucuji ¢ist zahranicéni zpravodajské weby zabyvajici se
pocitacovymi hrami z ekonomického hlediska jako Gamasutra, Rock-Paper-Shotgun a podobné
anglicky psané ¢lanky.

Pro tyto firmy bude nejdulezitéjsi publikace jejich tiskovek a propagace jejich titult. Vzhle-
dem k tomu, Ze jejich hry existuji pouze v digitalni verzi (stejné jako drtiva vétsina MMO tituld),
dostavame je pouze ve formeé kli¢i. S propagacnimi materidly byva vétsinou problém, jelikoz mé-
lokter4 spole¢nost se sidlem v USA ¢ Koreji ma chut posilat véci do soutézi do Ceské republiky,
proto se u nas soutézi prevazné o bonusové virtualni predméty, které si pak muzete odemknout
ptfimo ve hfe.

Jaké jsou vyhody této spoluprace? Predevsim to jsou reklamy — hran{ po internetu je tak
velkym trendem, Ze tito poskytovatelé denné vydélaji miliony dolart. Za banner a fullbrandingu
potiebu a hlavné material na ¢lanky, jelikoZ onlinovym hram se da vénovat i nékolik let (pokud
bude hra stéale v provozu).
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Kapitola 11

Reklama 7zivi

Tato kapitola se zabyva reklamou jakozto hlavnim zdrojem p¥ijmi na internetu. Nebudu se
tu bavit o konkrétnich ¢&islech, av8ak vysvétlim, jaké formy inzerce lze na webovych strankach
pouzit a pro¢ jsou ostatni formy vydélki nevyhovujici.

11.1 Bannery a fulbranding

Tou nejrozsirenéjsi formou reklam je klasicky banner, neboli vyskakovaci okénko na vasi
webové strance. Vétsinou se umistuje tam, kde je dobie vidét a zaroven nerusi ¢tenafe (na boku,
nad rozcestnikem apod.). Kdokoliv na néj klikne, je pak pfesmérovan na stranky distributor,
na jeho socialni sit ¢i eshop.

Mnohem zajimavéjsi je fullbranding. V podstaté se jedné o doCasny redesign stranky k pii-
lezitosti vydani blockbusteru. Skldda se z jednoho rdmu, ktery obklopuje samotnou webovou
stranku. Na ném se pak nachézi veskeré dulezité informace o hie, obrazky hlavnich postav, cena
a dalsi. Po kliknuti na ram vas to presméruje pak na eshop konkrétniho distributora. Nutno

podotknout, Ze tento zpiisob reklamy trva maximalné dva tydny.

11.2 Reklamy ve videu

V dnesni dobé se da taky vydélat prostfednictvim YouTube. Diky redakénimu poradu, ktery
vysilame na tomto kandle, jsme ziskali tzv. YouTube partnerstvi. Jedna se o program, diky
némuz vam spolecnost Google zacne do videf pfidévat reklamy, za které budete dostavat urcity
obnos penéz.

11.2.1 Komentovani her jako Zivobyti?

Kolik? To zalezi na mnoha faktorech. Hlavnim je celkovy pocet zhlédnuti na dil a pocet
odbératelit. Cim vic lidi reklamu ve videu uvidf a &m vic na ni klikne, tim vic penéz vam Google
posle. V Ceské republice si tak mnoho mladych lidi muze velice snadno pfijit k penézim, staci
byt originalni a mit pravidelné divaky. Nejvétsi vydélky chodi studiu Viral Brothers, jejichz
kazdy dil Debilnich Kect (poukazujici na rizné klisé ze zivota) myva pies milion zhlédnuti.

Pokud se na tuhle formu inzerce podivame z celosvétového hlediska, nékolik lidi se tim
dokonce i zivi. Piikladem budiz Svédsky letsplayer PewDiePie, kazdé jeho video ma vice nez
3 miliony zhlédnuti, pficemz tydné vyprodukuje 5 az 6 videi. Kdyz vezmeme v potaz, Ze vlastné
jde o okomentovana (a pomérné vtipna) videa z hrani her, jedna se o slusné Zivobyti. ..
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Komentovani her zazil v poslednich letech velky boom. Kromé spousty letsplayerti se do
komentovéni pustili i samotni herni novinari z IGN, Gamespotu a mnoha dalSich. Necekan&
populérni se ukazaly komentované Zivé prenosy turnaji ve hrach League of Legends, Dota 2
¢ Counter-Strike. Pokud ma live stream pies 10 tisic divaki, snazi se Google zacilit reklamu
podle struktury publika. Naptiklad Zivy pfenos zapasu dvou americkych tymu ve hie League of
Legends mélo pres 2 miliony divaki, tudiz jim budou vyskakovat reklamy na herni periferie.

11.2.2 Podminky k ziskani partnerstvi

Zde jsem si pomohl tiskovou zpravou piimo od spole¢nosti Google, kterou mi poslali pred
Véanocemi, kdyz jsem je zadal o podrobnéjsi informace. Cituji podminky k ziskdni YouTube
partnerstvi:

K partnerstvi se mazete pfihlésit pfimo ze svého actu. Musi se jednat o ucet, ktery nepo-
rusuje zadna pravidla a ve kterém nebylo nikdy zpenézeni zakézano. Jakmile kanal piihlasite ke
zpenézeni, miZete u vhodnych videi povolit zobrazovani relevantnich reklam, na kterych budete
vydélavat. Partnerem YouTube se muzete stat, pokud:

e program bézi ve vasi zemi*,
e nahravate ptuvodni, kvalitni obsah a zpenézujete minimalné jedno video,

e obsah vaSich videf spliiuje naSe smluvni podminky a pokyny pro komunitu a piecetli jste
si naSe vzdélavaci materialy o autorskych pravech.

Bez vyslovného povoleni osoby, jez materidl vytvorila, nesmite zpenézovat videa, kterd ob-
sahuji néasledujici prvky:

e hudba (v€etné cover verzi, texti a hudby na pozadi)

e Grafika a obrazky (véetné fotografii a umeéleckych dél)
e obrazové materidly z filma nebo TV

e obrazové materidly z videoher nebo softwaru.

e 7iva predstaveni (véetné koncerti, sportovnich akei a poradi)“

Vzhledem k tomu, Ze si veSskerou grafiku a videomaterial natac¢ime sami, zabéry z her mame
dovoleno natacet (ba dokonce to sami autofi po nas vyzaduji), stejné tak jako hudbu k pod-
kresleni a mtzeme se chlubit stalym publikem, spliiujeme tim padem vSechny podminky tohoto
programu.

11.3 Nevyhovujici modely prijmii

Prestoze ma mnoho lidi vid reklamam averzi, v sou¢asnosti se jedné o nejlepsi zptsob, jak
muZze médium piijit k financim. Nyni bych se chtél podivat na alternativy, které k tomuto ucelu
nevyhovuji. V potaz bylo zpenéZzeni obsahu. De facto se jedna o systém, kdy by se uzivatel
musel zalozit ucet a platit mésiéné urcitou financni ¢astku, aby zp¥istupnil kompletni obsah
webu. Tento zpusob, ktery je spis typicky pro stranky s erotickym obsahem, ale nelze v dnesni
dobé aplikovat s tispéchem, jelikoz si potencionélni ¢tenafi jednoduse najdou obsah nékde jinde
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(byt tfeba v jiné formé a kvalité). Lidé jsou lini platit za obsah, jelikoz mnoho podobnych stranek
nabizi to samé a hned, jakmile uZivatel vejde na jejich web.

Vice ¢ méné to samé plati pro ,donate”, neboli dobrovolné prispévky. Byt mame velkou
fanouskovkou zakladnu, silné pochybuji, Ze by nadm dokézali kazdy mésic zaplatit provoz pravé
skrze tuhle yirtualni charitu“. Mozna by to fungovalo prvnich par mésict, pozdéji by ale ¢tenari
ztratili chut investovat do podobnych projektt a zacali by hledat alternativu.

Posledni moznosti, jak ziskat finance na provoz webové stranky, je odkoupeni portélu re-
klamni nebo tiskovou agenturou. Ne vzdy jde o dobrou volbu, zvlast reklamni agentury maji
tendenci po podepsani odkoupeni spamovat ¢tenére irelevantnimi reklamami v mailovych schran-
kach. Snad netfeba dodévat, Zze tento krok by také znamenal ztratu nezavislosti projektu, coz je
leckdy hlavni pfi¢inou padu kdysi populdrnich hernich médii.
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Kapitola 12
Socialni sité

Zde bych chtél rozebrat asi nejvétsi trend soucasnosti — socialni sité. Mnoho lidi tuto moderni
soucést zivota silné podcenuje, proto bych zde chtél vysvétlit, jak se daji socidlni sité vyuzit
k propagaci a rozsifovani komunity. PrestoZe je socidlnich siti spousta, budu se hlavné zabyvat
facebookem (vSe o YouTube najdete v kapitole 14).

Na tuto socialni sit se denné piipoji kazdy druhy ¢lovék na svété. Proto se neni ¢emu divit,
ze hned po zprovoznéni stranek budete expandovat sem. Vasim hlavnim tkolem bude vzajemné
propagace webové stranky a vasi facebookové skupiny (v nasem piipadé Battleforce.cz, jehoz
skupina mé v soucasné dobé pres 5700 lidi), pficemz vam tomu bude stacit jediné: kreativita
a aktivita.

12.1 Oboustranna propagace

Prvni véc, kterou musite udélat, je propojit facebook s vasi strankou. Lze to udélat hned
nékolika zpusoby. Asi nejjednodussi nejspis bude plugin tla¢itko na hlavni strance, které tentokrat
bude plnit funkci banneru. Tim padem kazdy, kdo va8i stranku navstivi, bude védét, Ze méte
facebookovou skupinu a dost mozné na ono tlac¢itko jednou klikne. Diky tomuhle ndpadu nam
stabilné roste podet fanouskt na této socilni siti.

Dale pak miizete suplovat klasické integrované diskuze pod ¢lanky jinym pluginem. Ten
umoziuje komentovat ¢lanek pravé prostiednictvim facebooku. Po chvilce pozorovani aktivity
pod ¢lanky jsem zjistil, Ze lidé (pfevazné ti mladsi) mnohem radsi komentuji nasi tvorbu pres
sviij acet na socidlnich sitich, nez aby se pracné registrovali do interniho systému. Funguje to
vlastné skvéle — kazdy komentar a ,like, ktery nechaji pod ¢lankem, se zéroven objevi i na zdi
facebooku uzivatele.

12.2 Aktivita na facebooku

Slozeni facebookového tymu je témér stejné jako v redakci s tim rozdilem, Ze kompletni préva
méa pouze provozovatel portalu, programétor a ja. Senior editofi zde figuruji jako tvirci obsahu
a moderatofi. Junior editofi a redaktofi ve zkusebni dobé nemaji na tento tcet pfistup.

Na strankach pak sdilime své ¢lanky, redakéni pofad, podcasty a jakoukoliv dalsi nasi tvorbu.
Da se Tict, Ze jde o tzv. self-promo. Jakmile totiZ ,sharneme* ¢lanek na zed facebooku, tak ¢tenar,
ktery tfeba nechodi pravidelné na nas portal, si takhle muze precist ¢lanek, kterého by si tfeba
nevsiml pfi prohliZeni nagich stranek. Vlastné sdilenim odkazii na nasi tvorbu nenasilné nutime
fanousky k tomu, aby na odkaz klikli.
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Zcela zasadnim rozdilem oproti webovym strankim je to, Ze jste piimo v kontaktu s publikem.
MiZete si s nimi psat, fesit véci mimo téma, okamzité reagovat na pfipominky, navrhy a stiznosti.
Funguje to vesmés jako prezentace redakce samotné, ¢tenéfi pak k tymu maji mnohem bliz
a najdou si své oblibence. A tohle je kli¢ k tspéchu. Jakmile si vas lidé oblibi ne jako stranku
o pocitacovych hrach, ale jako kolektiv lidi, budou k vam chodit mnohem radé&ji (a snizite tim
riziko toho, Ze budou chodit ke konkurenci).

Kromé ¢lankt ob¢as vyhlasime rychlou soutéz, hodime na zed obrazek ¢ video souvisejici
s hrami nebo anketni otazku. Sta¢i napsat denné minimélné 2 z vyse jmenovanych véci a ujistuju
vas, 7Ze se vam komunita nerozprchne do jinych koutii socidlnich siti. Struéné Feceno, budte
aktivni, a dockéte se nalezitého feedbacku.

Prilisna aktivita ale nékdy skodi. Lidem vadi, kdyZ se béhem piil hodiny objevi na jejich
zdi tfeba pét naSich statusi, proto jsem zavedl hodinovy rozdil mezi jednotlivymi prispévky.
Avizovat pak velké ¢lanky o ptlnoci ¢ v v pét rano taky neni uplné idealni. Béhem dne proto
publikujeme novinky, vecer okolo 20. hodiny pak sdilime odkaz na recenze, velké tématické ¢lanky
¢i soutéze, protoze po veceri travi sviij ¢as na socidlnich sitich nejvice lidi.
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Kapitola 13

Podcast

Pod pojmem podcast si miiZete predstavit nahravku diskuze mezi jednotlivymi Cleny re-
dakce, které je volné ke staZzeni na naSich strankach a vychézi sestfihany ve formatu mp3. V té
komentujeme nejnovéjsi udalosti herni branZe ¢i rozebirame rizné témata souvisejici s hrami.
Obsah podcastu trosku zavisi na samotnych posluchacich a fanouscich, zde nadm nedélam pro-
blém improvizovat a nezavazné se bavit o tématu, ktery si uzivatelé vyberou.

13.1 Hlavni témata podcastu

Vlastné cely podcast je jedné velkd improvizace. Vzhledem k tomu, Ze neméame vétSinou
nic nachystaného krom strohé osnovy, ob¢as zabéhneme do offtopici, jindy se zase dohadujeme
a pereme za své nazory, a lidi to tim padem bavi poslouchat. Neméme proto potiebu kopirovat
seriozni a suché podcasty profesionali z konkurence.

V podcastech se snazime vzdycky jet dle daného schématu. Za¢indme predstavenim a rychlym
redakénim okénkem, kde se zminujeme o novinkdch na naSem portélu. Dale pak rozebirdme
udalosti ze svéta her, pokra¢ujeme hrou tydne (kazdy miize mit svoji) a dle situace se bavime
o dalsich tématech, jako je vydani néjaké konzole ¢i velmi ocekavané hry, zazitky z hernich akci
atak podobné. Obé¢as nas podcast zpestiime néjakou soutézi, aby méli nasi fanouSci motivaci si
poslechnout celou nahravku.

13.2 Cemu se vyvarovat a plany do budoucna

Na co je tieba si davat pozor, je vybér aktérd podcastu. Ne vSichni budou k danému tématu
co Tict, proto je nutné si pripravit aspon néjakou kostru témat, které se budou probirat. DalSim
problémem je vyrecnost téchto lidi. Sice neni problém vystFihnout hluché mista v nahravce, ale
mnohem lépe se pak poslouché podcast, kde vSichni nonstop mluvi.

Stejné tak je dulezita stopaZ. Ze zkuSenosti vim, Ze poslouchat vice nez hodinovou nahravku
miize posluchace nudit, proto se diskuze snazime omezit na pil hodiny s tim, Ze je budeme
produkovat ¢astéji, pfipadné i narazové podle situace (napf. nedavna smrt letsplayera M4rtyho).

Co se tyce planid do budoucna, nejblizsi dobé nejspis za¢neme produkovat videocast, ktery by
se zvefejiioval na nasem YouTube kanélu. Nespornou vyhodou je moznost poustét videa (trailery,
ukézky z her, zaznam z konferenci) ¢i pfimo Zivé diskuze s moznosti chatovat s posluchadi.
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Kapitola 14

YouTube

O samotném tymu a reklamach jsem psal v predeslych kapitoldch, nyni se mrknéme na to,
co v8echno na tomto kanale nabizime. Pfedstavim vam zde videorubriky a zaroven vysvétlim,
proc¢ je v posledni dobé& YouTube vlastné formou socidlni sité.

14.1 Battleforce TV

Tento potfad jsem jiz natukl v kapitole 6. Jeho cilem je interpretovat vytvory piSicich redak-
tori v audiovizualni podobé, tudiz v ném mutzete vidét recenze, preview, novinky, retro a mnoho
dalsiho. Kazdym dilem nariista sledovanost, proto jsme se rozhodli odménit vérné divaky sou-
tézemi.

Vyroba jednoho dilu trva jeden az dva tydny. Pfestoze piSici redakce a tym Battleforce funguji
skoro samostatné, nékteri redaktofi patii do obou skupin, coz zjednodusuje napiiklad nataceni
videorecenzi. V jiném piipadé by totiz jednu hru recenzovali dva jini lidé, coz se ne vzdy da
za dva tydny stihnout (coz se déje b&zné pred Vanocemi, kdy vychéazi obrovské mnozstvi velice
o¢ekavanych titula).

Obcas také natoCime par reportazi a rozhovorit z hernich akci. Tyto materidly jsou velice
vyhledédvané a indukujf prestiz média. Nasi nejvétsi chloubou jsou reportéze z nejvétsi herni vy-
stavy na svété — GamesComu 2012, kde jsme se mohli pohybovat po celém arealu s novinaiskym
Stitkem bez omezeni.

Problém muze nastat az s dabingem. Ne kazdy ma tzv. mikrofonovy hlas, proto se namluveni
textu vénuji z celého Battleforce tymu 4 lidé, 3 chlapci a jedno dévée. Tento pocet bohaté staci
k tomu, aby porad nedaboval pouze jeden ¢lovék, coz by bylo velice stereotypni a dle mého
nézoru i nudné.

14.2 Letsplaye a First Feeling videa

Trend, ktery otiasl s celym hernim prumyslem. Jde o komentované hrani, které si ziskalo
v posledni dobé obrovskou publicitu. Hodné zélezi na pojeti celého letsplaye, nam se vyplatilo
vtipné komentovat pribéh hrani, poukazovat na klisé interaktivnich médii, zesmésiovat arche-
typy ,americkych hlavnich hrdini“ (kterych je v poéitac¢ovych hrach spousta) a délat si srandu z
kazdodennich stereotypt. Necekejte tedy filozofické monology ani odborny komentéar, tato videa
slouzi ¢isté k pobaveni.

First Feeling videa jsou v podstaté to samé s tim rozdilem, Ze jde o prvni minuty hrani
recenzované hry (jinymi slovy ,,Prvni dojem*). Zde recenzent komentuje své prvni kriacky hrou,
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vypichuje své pocity, hodnot{ vizualni strdnku a nesnazi se ihned pochopit principy hry do
hloubky. Tento typ videi si spiSe na své exkluzivité, prevazné pak ve chvili, kdy hra jako takova
jesté neni v prodeji a vy jako novinafi méate moznost ji vyzkouset pred zbytkem svéta.
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Kapitola 15
Soutéze

Jak jiz nazev kapitoly napovida, zde vim preddm své zkuSenosti s pofadanim soutézi. Pora-
dim, jaké typy soutéZi jsou nejjednodussi pro piipravu, jak zpracovat posbirana data a na co si
dévat pozor.

15.1 O co se da soutézit

Herni komunita velice rdda sbira reklamni pfedméty a plné hry. Pravé zde by vam méli
pomoct hlavné distributofi, vyvojaii a partnefi portalu. Soutézit se da prakticky o cokoliv, co
podle vias ma néjakou hodnotu. Nejprakti¢téjsi jsou klice k odemknuti digitalnich verzi her, nao-
pak naro¢néjsi jsou soutéZe o hmatatelné predméty, jako jsou tricka, kli¢enky, mikiny, ksiltovky
a tak podobné. Krom toho, Ze je postovné a balné na vés, ne vzdy baliky skonéi v rukou vyherce.
Prestoze je tohle spiSe problém posty, odpovédnost padne na vas, takze pak shénite nahradni
ceny. Na druhou stranu je o tyto prfedméty vétsi zajem nez o plné hry, jelikoz se vétsinou nedaji
nikde koupit a slouzi ¢isté k reklamnim tcelim.

15.2 Propagace soutézi

Soutéze budou nejlépe vidét na vasi webové strance a socialnich sitich. Na webu proto napiste
velky ¢lanek, jenz bude obsahovat loga partnertt soutéZe a soutéz samotnou. Je slusSnosti se
zminit, kdo jaké predméty poskytl, a vézte, ze tohle bude jedna z véci, kterou si budou vasi
partnefi kontrolovat.

Neni od véci napsat partnertim soutéZe, zda by nesdileli vasi soutéz na socidlnich sitich. Tim
si udélaji reklamu jeden sobé, ale i vam, proto v drtivé vétsiné pripadt takovému néavrhu vyhovi.
Soutéze jsou velkym lakadlem potenciondlnich novych ¢tenait, proto je doporucuji v ramci
moznosti poradat co nejcastéji. Zde je nékolik zptsobt, jak svou soutéz pojmout. Zatneme od
téch nejnevhodnéjsich az po ty nejlepsi.

15.3 Typy soutézi a tkolt
Nejhorsi zkuSenosti mam s klasickymi zadanimi, kde zadate otazku a zadate o poslani od-
povédi na vasi emailovou adresu. V malém poétu zucastnénych by to nebyl takovy problém,

ale jakmile je soutézicich tisic, budete mit velké problémy s kontrolovanim spravnych odpovédi
a losovanim vyherci. Osobné nechapu, proc je tento typ soutézi tak rozsifeny.
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Dalsi zptusob zahrnuje socidlni sité. Jedna se o soutéz, kde je tkolem sdilet a komentovat
status ¢i obrazek. Problém je pravé v tom sdileni. P vét$im podtu soutézicich vlastné ani nevite,
kdo v8echno klikl na tlac¢itko ,sdilet”, jelikoz tuto informaci facebook automaticky skryva. Do
toho nechceme nutit lidi, aby si timhle zptsobem ,prasili“ zed, proto jsme od tohoto typu soutézi
upustili hned na zacatku. Nejvhodné&jsi a nejrychlejsi volba

Bez debat nejlepsi formou soutézi jsou formulafe pres aplikaci Google Drive. Jediné, co
potiebujete, je et na emailové sluzbé Gmail. Priprava takového formuléfe vam vezme pil
hodiny. Staé¢i totiz do néj napsat jméno soutéze, pravidla a soutézni otézku (pri¢emz muZete
soutézicim dat moznost vybéru z vice odpovédi, nebo jen text). Také méte moZnost si vyzadat
adresu, telefon, jméno a prijmeni. Po vytvoreni formulare vam Google vygeneruje odkaz, ktery
pak muzete pouzit tfeba na facebooku.

Cim si tento zpusob soutézi zaslouzil mou pozornost? Predevsim diky pohodlné pripravé
a praci s daty soutézicich. Veskeré informace z formuléie véetné odpovédi, jmen a adres se vam
objevi ve specialni tabulce. U kazdého soutéziciho pak vidite, kdy odeslal odpovéd, kolikaty je
v poradi a jakou mé adresu. Krom toho se tato tabulka chova jako Excel, takZe si v ni mu-
zete vytvorit filtry na Spatné odpovédi ¢i chybéjici tidaje. Tim paddem méte vSechno pripravené
k losovani, které probiha pfes generdtor nahodnych &isel na adrese www.random.org. Vzhle-
dem k tomu, Ze je kazdy soutézici o¢islovan, jedinou povinnosti, kterd vam zbude, je vyhlésit
vyherce. . .

15.4 Zadani soutézi

Kreativni soutézZe sice obcas poradame, ale jedné se o velice naro¢nou zélezitost. Hodnoceni
vytvorii naSich ¢tenafi je obtiZné a po dvou pokusech nés omrzelo si hrat na porotce, at uz
8lo o nejlepsi fotomontéz ¢ basnicku. Naopak soutéze ve stylu Ctenéfského returnu ve Score
nejspise zahajime zac¢atkem prazdnin, jelikoZ je to oblast, které rozumime nejvic a nebojime se
tak hodnotit a skatulkovat.

Co dal? Zalezi ¢isté na vasi fantazii! Jak v Battleforce TV, tak i v klasickych soutézich souvisi
soutézni otézka s:

e c¢lankem (,Jaké hodnoceni od nas dostala hra XY7*)

e pofadem (,Jakou hru jsme pfedstavovali v druhé novince?")

e podcastem (,Pro¢ si Pepa z Balikova mysli, Ze hry mohou zabijet?*)
e hrou (,Jak se jmenuje hlavni postava série?")

Stejné tak se ale nebrafite vtipnym zadanim, jako t¥eba hledani 59. slova v ¢lanku, napsani
spravné odpovédi pozpatku ¢i hledani pravopisnych chyb v pripraveném textu. Cilem soutéz je,
aby si vas lidé poradné zapamatovali a méli diivod se k vam vracet. Tyto body vam tak zajist{
vérnou zakladnu fanouskd.
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Cast IT1I

Metodika psani vybranych rubrik
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Kapitola 16

Novinky

Naprosto bé&Zzny typ ¢lankt nejen u hernich médii. Cilem novinky je informovat Ctenéfe
o né&jaké udalosti. Hlavni roli zde hraje rychlost, aktudlnost a presné informace. Na novinkach
zaciné kazdy novy redaktor portalu Battleforce.cz. Je to takova zkouska, zda se dany ¢lovék viibec
hodi pro psani, jelikoz se jedn& vesmés o nezadzivnou aktivitu, kterou je tfeba zautomatizovat
(vice tuto problematiku rozebiram v kapitole 22).

16.1 Jak novinka vznika

Redaktori pfevazné vychazi z tiskovych zprév od distributort a zahrani¢nich hernich portéli,
které maji k informacim zajisténé pristupy. Z ¢lanku se pak vytahnou ti nejdulezitéjsi informace
a prepiSou se do podoby, které si dany redaktor preje. Text miize podpofrit napriklad obrazkem,
trailerem ¢i odkazem na daldi materidly (souvisejici ¢lanky, stranky vydavatele apod.)

Zde je nutné podotknout, ze v zddném piipadé nechci suchy preklad anglicky psaného ¢lanku
nebo tiskovky, ze které nas autor ¢erpal. Idealni novinka vypada tak, Ze kromé klicovych infor-
maci, které redaktor prevzal ze zdroji, obsahuje i jeho komentafr ¢i text s dal§imi souvislostmi,
obrézek a samotny zdroj. Novinka by méla mit 1-2 odstavce textu. Delsi ttvar, ktery je podobny
novince, se nazyva preview (viz nize). Clanek by mél byt prevazné informativni, jinak by nesplnil
sviij ucel. Pokud do ného ale autor nasype i trosku humoru, jde o nejlepsi moznou kombinaci.
Lidé si pamatuji mnohem vic informaci, pokud ¢tou néco zébavného.

16.2 Co s novinkou

Jakmile ,novinkai*‘ napiSe ¢lanek, mize ho ihned publikovat. Aktualnost zde hraje velkou
roli, jelikoZ plati, Ze ,novinka ze vcerejska piezila i dinosaury”. Béhem dne se tak vyprodukuji
3-4 novinky, pfiemz ¢ést z nich se jesté avizuje pfes socidlni sité. Do vecera pak vSechny ¢lanky
projdou korekturou, kterou maji na starost jak senior editofi, tak i ja.

Novinky, které pak souviseji s hrami, které jsou ve vydavatelském seznamu nagich partnert,
archivuji a na konci mésice poslu spole¢né s dalsimi relevantnimi vytvory (recenze, doprovodné
¢lanky, videa nasi produkee, statistiky soutézi apod.). Novinky jsou méné ¢tené nez zbylé rubriky,

Mox:

novinka rychle zapadne pod naporem dalsich novinek).
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Kapitola 17

Preview

Jedné se o dtvar, ktery koluje nékde mezi novinkou a recenzi. Je to takovy souhrn veskerych
dostupnych informaci, slepeny ze vSech napsanych novinek a tiskovych zprav. Zde Ctenaf ziska
uceleny pohled na dany titul se vSemi poznatky, které jsou momentalné k dispozici. Preview se
piSe zpravidla po odhaleni vétsiho mnozstvi informaci o konkrétni hie ¢ tyden pred vydanim
hry jako rekapitulace vSeho, co se o titulu vi. Zde se klade duraz jak na informace obsaZzené
v ¢lanku, tak i ucelenéjsi dojmy autora. Na zékladé dostupnych poznatkt uz redaktor miize fict,
vSem miiZe spocCivat slabina hry, v ¢em naopak vyhody a zda bychom se na konkrétni titul méli
tésit ¢i nikoliv.

17.1 Rozdéleni preview podle zdroje

Preview se da psat mnoha zpusoby. Prvni mozZnosti je zkompilovat veskeré ¢lanky souvisejici
s danou hrou a pridat své nazory. Mnohem lepsi moznosti je pak vychazet z hrani alfaverze nebo
betaverze hry, kterou novinafi ob¢as dostanou. O recenzi by se nejednalo z toho divodu, zZe titul
jako takovy jesté neni hotovy — sami autofi ¢astokrat upozorni vSechny tcastniky betatestu, Ze
se obsah hry muze jesté zménit na zakladé odezvy ze strany odborného publika.

7 jistého 1hlu pohledu se da fict, Ze preview je takova pred-recenze. Na zékladé dojmu
redaktora pak mohou vyvojari opravit nékteré chyby a nedostatky, pripadné piidat tplné novou
ficuru. My na oplatku ziskdme material pro ¢lanky a videa.
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Kapitola 18

Recenze

Alfou a omegou vSech hernich portalu jsou recenze. Jedné se slohovy tutvar, jehoz tkolem je
hodnotit néjaké dilo, v tomhle pripadé pocitacovou hru. Praveé recenze je ona povéstna imaginarni{
vaha, kterd presvédci ¢tenare, zda si hru ma koupit ¢i nikoliv. Jak brzy zjistite, u her plati jina
kritéria nez pii recenzovani filma, knih ¢i ¢ehokoliv jiného.

18.1 Vybér recenzenta

Poté, co od distributora obdrzite kopii daného titulu k zrecenzovani, zacnete se ohlizet po
kandidatovi na recenzenta. Vétsinou napisu do redakéni skupiny facebooku, ze mam k dispozici
hru na recenzi, pfi¢emz pak po redaktorech chci divod, pro¢ by ji pravé oni méli dostat.

Je mnoho zptuisobii, jak zjistit, kdo se na recenzi hodi nejlépe. J& se pfedevsim koukdm po
wherni historii“ redaktora, resp. Zjistuji jeho zénrové preference, a zda ma s podobnymi hrami (¢i
pfimo s predeslymi dily) néjaké zkusenosti. Dale pak beru v potaz pocet publikovanych ¢lankd,
zbéhlost v gramatice a stylistice, volny ¢as a aktivitu v tymu. Za mimoiadné vykony pak obcas
daruji hru redaktorovi, coz znamené, Ze se s ni nemus{ délit s ostatnimi na spole¢ném uctu.

18.2 Jak vypada spravna recenze

U nés v redakci mame na recenze nachystany specialni formular. V prvni listé vypliujeme
vyvojafe, distributora v zahranié¢i, distributora v Ceské republice, zanr, predpokladanou hernf
dobu a doporucenou cenu. V druhé listé se vyplhuji klady, zépory a vysledny &iselny verdikt.

Recenze by méla jasné fict, co je obsahem hry. Nemysli se tim samoziejmé vycet zbrani
nebo hratelnych ras, ale lehké natuknuti p¥ibéhu, popis prostiedi a hlavni napli hry (boj, plnéni
ukolti, FeSeni hadanek apod.). Déle se také hodnoti technické zpracovani hry, ¢imz se mysli zvuk,
hudba, grafika a hardwarova narocnost. Kazdy z téchto bodu by mél recenzent byt schopen
ohodnotit, coZ je pravé ten klicovy rozdil mezi popisem a recenzi jako takovou.

Text jako takovy déli do nékolika tématickych blokt. Ja osobné po dvodu pak navazuji na
pribéh a prostfedi, pokra¢uji naplni hry (boj, hadanky atd.), po té néasleduje rozbor technickych
vlastnosti (grafika, zvuk, hardwarova naro¢nost). Celou recenzi pak ukonc¢uji klady, zapory a
¢iselnym verdiktem.

Je také tfeba brat ohled na zanr, velikost investice do vyvoje a autory hry. Napiiklad pokud
hra od nezavislého dvouclenného tymu obsahuje ogklivou grafiku, bude to mnohem mensi pro-
hiesek, nez kdyby se podobné véci dopustilo herni studio se stovkami zaméstnancti. Pokud se
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do hry investovalo ptl miliénu dolari, budete ¢ekat titul s vynikajicim scénafem ¢&i chytlavymi
hernimi principy.

Stejné tak je hloupost porovnavat strategie se stiileckami nebo simulatory. Hodnotit by se
mélo pouze v rdmci jednoho Zénru. V dneSni dobé je to drobny problém, jelikoZ se hranice
mezi zanry ¢im dal vice stiraji. Autorfi experimentuji s novymi kombinacemi zanrd, proto neni
problém si v dne$ni dobé zahrat napr. stiilecku s prvky RPG.

18.2.1 Videa a screenshoty

Nezbytnou soucésti recenzi jsou screenshoty, neboli obrazky z her. Ty se sbiraji uz pti hrani.
K tomuto tacelu ndm poslouzil program Fraps, diky némuz muZzete pomoci vami zvolené klavese
ulozit obrazek momentalniho zabéru na obrazovce. BéZné se béhem recenzovani takhle "vy-
tipe"kolem stovky screenshotti. Ty nejlepsi pak vlozime do textu, zbytek do webové galerie ¢i
do alba na facebooku.

Co se tyce videi

18.3 Recenzovani MMO titula

Zde prichazi jedna drobné specialitka herniho pramyslu. MMO hry, neboli online hry pro
masu hraci, jsou dnes velice popularnim zanrem, hlavné diky vSudypiitomnému p¥ipojeni k in-
ternetu. Recenzovani téchto her méa jeden hacek — mésic po vydani muZze hra vypadat tplné
jinak.

Vysvétlim. Protoze tyto hry hraje opravdu hodné lidi (World of Tanks mé denné 40 milioni
aktivnich hrac¢a), jsou v podstaté zavisli na jejich feedback. Velmi ¢asto po vydéani samotné hry
prichéazeji stahovatelné balicky s dalsi porci zabavy v podobé novych postav, zbrani, lokaci atp.
Recenze takového titulu je tim paddem spiSe komentovinim souc¢asného stavu hry. Kone¢ného
verdiktu tak nelze nikdy dosadhnout, proto se témto hram vénujeme ve specialni rubrice Online.

18.4 Casté nesrovnalosti s recenzi

Prestoze by méla byt recenze hlavné objektivni, nelze se ubréanit subjektivnimu pohledu
na hru. Napiiklad fanouSek RPG si hru stejného Zanru zahraje mnohem radéji, na rozdil od
zastance akénich strilecek. To samé lze aplikovat naopak, kazdy z téch dvou té samé hie da
nejspiSe jiny verdikt. Tim chci Fict jediné — subjektivité se ubranit nelze, recenze je hodnoceni
jednoho konkrétniho redaktora, a prestoze s verdiktem nemusi celd redakce souhlasit, stile se
jedna o recenzi, ktera reprezentuje cely tym.

18.4.1 Potize s ¢iselnymi verdikty

Dalsim problémem je samotné ¢iselné hodnoceni. Lidé maji zlozvyk Skatulkovat hry podle
C¢isel, pri¢emz na Ciselné skale od 0-10 symbolizuje ¢islo 0 velice Spatnou hru a 10 naopak vyborny
skvost. Z néjakého zahadného diivodu ale ¢tenéfi maji tendenci povazovat ,pétku” za Spatnou
hru (pfitom jde o ¢isty pramér) a ,osmicku* za celkem dobrou hru. Stale plati, Ze ,sto lidi, sto
chuti“, a s timhle musite pocitat i zde.

Ono je to ¢islo velice relativni. Kazdy recenzent ma trosku jinou stupnici hodnoceni a casto-
krat se stane, Ze pii porovnani dvou her podle &isla mohou vzniknout nesrovnalosti. Uvedme si
jako priklad ¢asopis Score. Kromé procentualniho hodnoceni{ maji v rohu malou tabulku, ktera
porovnava hry stejného zanru (,hra x je lepsi nez y, ale horsi nez z*). Problém nastane, kdyZ titul
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X dostane naptiklad 56 % a nasledné porovnaji s dalsimi dvéma tituly (feknéme, ze Y dostalo
68 % a Z 60 %). Ve vysledku nam vznikne nesmyslna nerovnice. Pro¢?

Jak jsem fikal, ¢iselné hodnoceni je relativni. Hra, kterd byla ve své dobé povazovana re-
cenzentem za mirné nadprimeérnou, se muze o dva roky pozdéji jevit jako tézko uchopitelné
a nudna. Proto se tyto ,ne-nerovnice” objevuji pomérné c¢asto.

éiselny verdikt zpisobuje dalsi problém. Néktefi ¢tenaii se misto pro¢itani recenze mrknou
na vysledné &islo, coz ve vétsiné piipadd vyuasti v zufivou diskuzi pod ¢lankem ,proc¢ tato hra
dostala vic nez tamhleta® (pfitom je to v recenzi jasné napsané a odivodnéné).

18.5 Jak vypada Spatna recenze

Zacénu rovnou kritikou amatérskych vytvort. Drtiva vétsina z nich si pod pojmem recenze
predstavi popis nebo vypravéni, coz je samoziejmé Spatné. Pojdme se podivat na jednotlivé
chyby blize.

18.5.1 Zaména za jiné slohové atvary

Suplovat recenzi popisem je nejéastéjsi chybou nezkusSenych pisalkt. Vycet veskerych zbrani,
ras a kontinentu je sice hezké, ale témér vzdy chybi hodnoceni jednotlivych prvkia. Struéné
Feceno, recenzi déla hodnoceni, a jeji absenci nezachrani ani pétistrankovy vycet véeho mozného.

Dalsi zasadnim problémem je vypravéni pribéhu. Uz jsem &etl opravdu hodné recenzi, a ty
mezi nejhorsi (pokud opomeneme gramatické zvrhlosti) patfili pravé vytvory, které vam prevy-
pravély pifbeh, a to vietnd pribshovych zvrati, pointy a dalsich citlivich mist ve scénafi. Ze
tam neprobéhl ani popis prostiedi ¢i né&jaké hodnoceni, to uz radsi rozebirat nebudu. ..

18.5.2 Rady na zavér

Pokud hra obsahuje i rezim pro vice hrac¢i, mél by si ho recenzent aspon na par hodin vy-
zkouset. Bez toho by objektivita ¢lanku spadla na hranici Gnosnosti. Zajimavym problémem
mladistvych je hodnoceni grafiky. JelikoZ jsou to jesté déti, nedokdzou prijmout fakt, ze fotorea-
listické grafika je vlastné k ni¢emu, pokud se hra hraje vyloZené Spatné. Naopak ogklivou grafiku
lze odpustit v pripadé, Zze se u daného titulu vyborné bavite. Stejné tak spousta mladych lidi
bere kreslenou a animovanou grafiku za néco neestetického, pfitom muze jit i vybornou stylizaci
hry.

Recenze se pomérné slozity slohovy ttvar a trva dlouho, nez se ho ¢lovék naudi psat. Proto
doporucuji se pravidelné vénovat psani. Naposto idedlni je zrecenzovat pravé dohranou hru
a publikovat ji na blozich ¢ hernich webech.
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Kapitola 19

Dalsi redakéni rubriky

Tématickych ¢lanka jsme zacali produkovat obrovskou spoustu, zde bych akorat rad vypichl
ty nejctenéjsi a nejzajimavejsi.

19.1 Online

U recenzi jsem se zminil, ze MMO hram nejde tak néjak s ¢istym svédomim udélit vyslednou
znamku. Proto tu je k dispozici tahle rubrika, které monitoruje zmény v téchto titulech a zpétné
je hodnoti s pfedchozimi verzemi. Jeden takovy ¢lanek obsahuje informace k péti riznym on-
line hram, pri¢emz kazda tyden dostane prostor jina pétice. V dobé, kdy maji v8ichni piistup
k internetu, je popularita tohoto zanru celkem pochopitelna.

19.2 Dopisovna

Tohle je spiSe zalezitost Séfredaktora, tedy mé. Kazdé dva tydny vyberu par otazek, které mi
prijdou do emailové schranky, na facebook ¢ do profilu Ask.fm. Nasledné pak na né odpovidam
a funguju tak jako mluvéi portalu.

19.3 Modovna

Zde se zabyvame modifikacemi neboli uzivatelskymi pfidavky do her. Tento software je Sifen
dokonce celou hru pfedélaji a v podstaté vytvoii zcela jiny titul s novymi pravidly a prostiedim.
Moderska scéna je stejné piivétiva jako ta nezavisld, a protoZze je trendem soucasnosti sdileni
vytvorl, ofekava se rapidni narust uzivatelskych modia. Modifikace se hodnoti bez ¢&iselného
verdiktu a nutno dodat, Ze se bere potaz jen ptridany obsah, nikoliv cela hra.

19.4 Retro

Tento piiznac¢ny nazev charakterizuje rubriku asi nejlépe. Jedna se o nostalgické zavzpomi-
nani na staré tituly, které jsme kdysi hrali v mladi. Jedn4 se o nedavno zalozenou rubriku, tudiz
méme jeSté hodné her, které bychom chtéli zpétnym zrcatkem rozebrat a porovnat je s dneSnimi
tituly. Nejedna se ale o recenzi, uz kvili tomu, Ze jsme v détstvi méli uplné jiné vniméani (a hry
z nasich mladych let by tak dostavaly az moc vysoka hodnoceni, coz neni moc objektivni).
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Cast TV

Chyby zacinajicich pisalki
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Kapitola 20
Chyby zacinajicich pisalkt

Jakozto Séfredaktor magazinové sekce Battleforcec.cz mém na starost také nabor dalsich
potencionélnich spolupracovniki a redaktori. Obcas napiSe Clovek, ktery je seznamen s pravidly
psani emaili, zvlada pravopis ¢i dokonce prilozi sviij Zivotopis. VétSinou mi ale do schranky
pristanou Zadosti od mladych hernich nadsenci, jejichz vyjadfovan{ a gramaticka stranka véci
mi leckdy vyvola mraz na zadech a navaly nevolnosti.

Také mi asto piSou mensi a notné amatérské projekty, které by s Battleforce.cz radi navazaly
spolupréci. Bohuzel, ¢astokrat je jejich tvorba ve velice bidném stavu a spi$ nez zdroj zdbavy
¢ informaci jsou tyto portaly ,od hrac¢a pro hrace* stfedem kritiky a vysméchu jak ndhodnych
navstévniku, tak i zkuSenych redaktord. Nechci tim samoziejmé tvrdit, Ze moje redakce je zcela
bezchybné, ale i my obcas ,pfeslapneme”, byt se nadm to stava ¢im dal méné. Zékladnich chyb
jsme se uz dokézali vyvarovat.

Proto jsem se rozhodl sepsat nejéastéjsi chyby jak zajemct o post redaktora na jakémkoliv
hernim portalu, tak i zacinajicich pisalkd, kterym chyb{ znalost zakladnich vlastnosti herni
novinafriny.
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Kapitola 21

Bez dobré gramatiky a typografie do
redakce nelez

Pravopis je alfou a omegou veskeré psané tvorby. At uz pracujete jako redaktor lokélniho
deniku, v reklamni agentuie, v advokatni kancelari ¢i jste pouhy student, piSici email svému
profesorovi, méli byste zvladat gramatiku a typografii psaného textu.

Na email mi ale velice Casto prijde o¢i drasajici zprava, plné gramatickych a typografickych
chyb. Nejbéznéjsim piipadem je napiiklad tenhle email od nepodepsaného fanouska:

,Hoj pls mohl bich kvam do redakce 777 Hraju us skoro pét let a chtél bich se kvim strasné
rad pridat , bich mohl délat recenze a tak ... ¢tu vas strasné dlouho a byl bich rad kdyby jste
mé vzaly , nejradsi pafim CSko a wowko.“

Bohuzel, toto neni mou rukou napsany vtip, ale opravdu zprava, ktera se mi jesté tyden valela
ve schrance, nez jsem mél chut na ni odpovédét. A podobnych Zadosti mi chodi desitky tydné.
Vétginou se jedné o mladé nadSence v rozmezi 10-16 let, podobné zpravy ale nejsou u starsich
zajemcu vyjimkou. Nejéastéjsimi chybami v textu jsou chybéjici/prebyvajici ¢arky, neznalost
shody podmétu s prisudkem a vyjmenovanych slov, mezery pied interpunkci, zaménovani s/z,
u zkusebnich ¢lankt pak neclenéni textu do odstavci.

21.1 Pric¢ina gramatické nezdatnosti

Vzhledem k rekonstrukci celého webu a vytvoreni novych rubrik jsem na zac¢atku roku 2013
zahéajil nabor novych lidi do redakce, pficemz jsem po nich zadal i zivotopis. Tento krok potvrdil
moji domnénku, Ze s gramatikou a typografif jsou na tom nejhufe kandidati z technickych ucilist
a sportovnich skol, déle pak kandidati z cirkevnich $kol. Témér bezchybné Zivotopisy naopak
prichéazely ze studenti obchodnich akademii a gymnazii.

21.1.1 Socialni sité jako ptvodce problému

~eiv e

tendenci se pridavat do rtznych socidlnich skupin na facebooku, pri¢emz tyto nékdy tisici¢lenné
skupiny spravuji déti ve véku 12-15 let. A to je ten problém. Velice, ale velice ¢asto pisi statusy
s chybami, které ¢tou pak aZz desetitisice lidi. A ti pak ony chyby za¢nou psat velice rychle
taky. Tento problém se dle mého nazoru nejvice projevuje u facebookovych stranek a skupin
patficich napf. osobnostem ¢eské popkultury (rappefi, moderatofi, zp&vaci,. .. ). Fanousek ma
pak tendenci pfijimat jejich styl psani za spravné, uvedme si piiklad:
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,,éawes lidi, tak co, jak se vam 1ibil m1j posledni video-klip ? Diky za vSecky lajky a podporu,
jste bestovni !¢
Pravé mezera pied interpunkci je nejrozsirendjsi typografickou chybou, na kterou jsem béhem

naboru narazil. BohuZel, na tuto mezeru piSe obrovské mnozstvi lidi, coZ je zapri¢inéno pravé
viralnim §ffenim na ¢eském facebooku.

21.2 Struktura psani emailu

Jak spravné napsat email se b&Zné vyucuje na stfednich skolach. Tato forméalni zélezitost je
vlastné dulezitou vizitkou kazdého ¢lovéka, ktery se snazi navazat kontakt s urc¢itou osobou ve
formalni sféfe. Presto jsem narazil na par jedinci, ktefi zasady psani forméalniho dopisu zcela
ignoruji, a to se tyka i nékterych studentt vysokych skol.

Spravny formalni email by mél obsahovat osloveni a rozlouceni, a to bez vyjimek. Jiz parkrat
jsem obdrzel kritiku od autorti dopist, ktefi argumentovali tim, Ze jsou starsi nez ja, tudiz
,hetfeba zadnych formalit®. Je tfeba si uvédomit, Zze spravné osloveni vytvari hranici mezi tim,
zda si vasi zpravu dotyény precte, nebo ji znudéné presune do kose.

Dale vam v z&dném piipadé nesmi chybét predmét, pro¢ vlastné piSete. Usnadiiuje to pak
praci lidem, kterym chodi denné desitky az stovky emaili. Znadm hodné lid{, ktefi dopisy bez
predmétu ihned mazou (nebo na né maji nastavena filtry, takze jim neptijde do polozky doru-
¢enych zprav), tudiz bych tuto mali¢kost nebral na lehkou vahu.
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Kapitola 22

NadSenec neni automaticky 1 novinar

Toto je asi ten nejéastéjsi problém, se kterym se bézné setkdvam. PrestoZze sam pochézim
ze skupiny lidi, ktefi pfisli k herni novinaiiné pravé pres svilj entuziasmus ke hram, trvalo
nékolik let, nez jsem se v branzi dokézal zorientovat. Spousta mladych lidi by chtéla psat pro
Battleforce, mélokdy se ale mezi nimi objevi ¢lovék, ktery by spliioval vSechny podminky pro
herniho novinare. Hrat dokola jednu hru neni spravna cesta

Kazdy novinaf by mél mit prehled v oblasti, které se chce vénovat. Toto tvrzeni se d4 uplatnit
i v herni novinafiné. Rozhodné nestaci, aby ¢lovék hral dokola jednu hru, mél by mit ve svém
portfoliu co nejvice dohranych tituli a umét si na né vytvorit vlastni nédzor. Co naopak nevadi,
je zaméfeni se na jeden konkrétni zanr. Takovi lidé pak mohou vést své vlastni rubriky, a pravé
tito specialisté jsou v herni branzi velice zZadani.

Stejné dilezity je pak obecny piehled v herni branzi. Co to znamenéa? Znat hlavni herni
distributory, vyvojafskéi studia, osobnosti herni branze, zénrové rozdéleni her, média zamérujici
se na interaktivni zabavu a trendy tohoto specifického odvétvi. Pravé zde se vétSina zajemct
o redaktorsky post ,rozbije“, jelikoz jim chybi dostateéné znalosti. Vytusténim jsou pak c¢lanky,
kterym chybi kontext a obsahuji hromadu nesrovnalosti. Co tedy doporucuji? Cist, &fst a &fst!
Nemusite nutné kupovat herni ¢asopisy, staci si obcas precist nékolik mainstreamovych webovych
strdnek o pocitacovych hrach a postupné se tim vzdélavat. Znalcem se ale nestanete ze dne na
den, vyzaduje to ¢as a néjaké zkuSenosti.

22.1 Zmnalosti a piehled nejsou vSechno...

Jak uz nadpis napovida, navazeme na problém z predchozich odstavci. f{eknéme, 7e mame
kandidata, ktery se specializuje na st¥ilecky z prvni osoby a ma solidni kulturni a herni prehled.
Leckdo by ho uz pfijal do redakce, nebyt faktu, Ze neovlada gramatiku/typografii/mé $patnou
stylistiku. At uz je ¢lovék jakkoliv velky odbornik na jednotlivé Zanry, bez zvladnutého pravopisu
se nema do redakce Sanci dostat.

22.1.1 ZkuSenosti s problémem

Kdyz jsem nastupoval do Battleforce jako novacek, méli jsme v redakci jednoho chlapce, ktery
meél strasny problém se slovosledy a obraty. Bohuzel, tehdy byl ve vedeni Sestnactilety mladik
a portal byl jesté v notné amatérském stavu, tudiz jsem nemohl krom otrockych korektur nic
délat. Zména prisla v dobé&, kdy jsem nastoupil na post Séfredaktora. Chlapce jsem nékolikrat
upozornil na chyby ve slovosledu a ve stylistice obecné, dokonce jsem ho vzal nékolikrat na
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komunika¢ni kanal Skype a snazil se mu vysvétlit, kde déla chyby a jak se jim vyhnout. Ani
pred kamerou nevypadal nijak dobfe, jelikoZ mél vadu Feci.

Problém ale byl ten, Ze se jakoZto jeden z prvnich ¢lentt povazoval idealnfho herniho novi-
néfe, proto ony chyby ignoroval. Cim dal Castéji se ale objevovala kritika ze strany samotnych
Ctenarl, pricemz se snazil situaci zachranit tim, Ze nefunguje korektura. Vzhledem k tomu, Ze
jsem korektora délal v té dobé ja, bylo toto tvrzeni ponékud nestastné.

Co z téchto fadki vyplyva? Ze ne kazdy zvladne psat ¢lanky a snaha k spéchu v zadném
pripadé nestaci. Tento kluk byl velice snazivy, ale jeho zlozvyky pri psani ¢lanki a nesrozumitelné
mluva mu v podstaté odfizla moznost se podilet na dalsi tvorbé. Nad8eni pro véc se ceni, snaha
téz, ale kvalitu jako takovou urc¢uji az dovednosti.

22.2 ...a novinarina nejsou jen recenze

Duvod, pro¢ béhem naboru pustim do redakce vic lidi, nez je vlastné potieba, je fakt, Ze
velka ¢ast z nich odpadne hned po prvnim mésici. Novacci totiz brzy zjisti, ze Zili v krasné iluzi
o tom, jak budou hrat hry a dostanou za to jesté zaplaceno. Realita je ovem trosku jinde.

Novi redaktori prochézi tzv. zkusebnim obdobim, kdy maji za tkol plnit webovou stranku
novinkami ze svéta her. K plnym hram na recenze a piistupy do jinych redakénich uc¢ti, jako je
digitalni distribuce Steam ¢i facebookovéa stranka, se dostanou az po tispésném pokoteni zkuseb-
niho obdobi, které zpravidla trva mésic a pil. JenZe malokdo se pres tuto ,zkusebku* dostane.

Zjisti totiz, Ze je vlastné psani nebavi. Herni novinafina neni v zadném piipadé o tom, Ze
budete dostavat od distributort hry a do toho penize za dobfe odvedenou praci. Psani novinek
z hernfho svéta je proto velice i¢innym sitem, jak oddélit ,herni nadsence” od ,zdjemcti o post
redaktora“. Clovek totiz musf louskat tiskové zpravy od distributori v angli¢ting, vydat ¢lanek
co nejrychleji, aby byla zachovana aktualnost, a zdroven si pohlidat pravopis a preklepy, na ¢emz
se zasekne spousta novacki.

Dalsim problémem je naSe definice novinek. Rozhodné nechci, aby se jednal o pouhy preklad
tiskové zpravy ¢i ¢lanku. Naprostou nutnosti je pridat i sviij komentar, pripadné spojit novinku
do kontextu s dalsimi, v ptivodni zpravé nevyi¢enymi fakty.

22.3 Bez anglictiny jste zcela bezruci

V dnesni dobé se ¢lovek bez anglictiny neobejde a u pocitacovych her to plati dvojnéasob.
Ceska republika je velice malou zemi, coz se odrazi predevsim v cenach her a mozZnostech loka-
lizace. Vétsinou se hry dockaji pouze prekladu textu (v dialozich, menu, uzivatelském rozhrani)
a Cesky dabing je zde spiSe vzacnosti. Mistni distributofi na profesionalni piekladatelsky tym
leckdy nemaji penize (jelikoz hrozi, Zze se jim investice do CeStiny nevrati), proto si vétSinou
najiméa dobrovolniky, ktefi maji s prekladem néjaké zkusenosti.

Tim vlastné nepfimo napomahaji hra¢tim se zlepSovat v angli¢tiné. Drtiva vétsina recenzo-
vanych tituli je pouze v angli¢ting, proto by mél redaktor ovladat tento jazyk co nejlépe. U
stiilecek a strategii je jazykova vétSinou nizka, avSak prib&hové hry, adventury a online tituly,
které témér vzdy obsahuji obrovské mnozZstvi textu, se jiz musi hra¢ potykat se slozitymi texty (u
adventur, jejiz naplni je feSeni hadanek na zakladé dryvku z knizek ¢i malé napovédy v podobé
hadanky, se bez pokro¢ilé angli¢tiny neobejdete).
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22.3.1 Proc je angli¢tina dilezita

Bez angli¢tiny se neobejdete ani v redakci. Kazdy redaktor by mél byt schopny rychle prelozit
jakoukoliv tiskovou zprévu ¢i ¢lanek ze zahrani¢nich servera témér bez chyb a nasledné ho prepsat
dle svého. Stejné tak by mél byt schopen prelozit kus videokonference ¢i pfednasky. Proto byl
jeden z tkold béhem naboru prelozit pfedem vybrany ¢lanek ze serveru www.ign.com, abych si
ovétil, zda budou zdjemci rozumét anglicky psanému ¢lanku.

Dalsim divodem, pro¢ tak kladu diraz na znalostech ciziho jazyka, jsou rozhovory. I amatér-
sky novinaf by mél umét v rychlosti sestavit sérii smysluplnych otazek. Na zahrani¢nich hernich
akcich vétsinou mate omezeny cCas, ktery vdm PR manazefi a vyvojafi poskytnou, tudiz by mohla
pripadna improvizace pro zacinajictho novinare skoncit rozpacitym koktdnim podivné polozené
otazky v poloangli¢tiné. Stejné tak je nutné sem tam upustit od predem pfipravené linie otazek
a rychle reagovat na odpovéd vyzpovidané osoby relevantni poznamkou.

Jakozto séfredaktor pak musim ovladat angli¢tinu z celého tymu nejlépe. Mam totiz na starost
nejen komunikaci se zahrani¢nimi distributory, ale i s vyvojafri, manaZery, hernimi novinéfi ¢i
dokonce Fediteli vyznamnych firem zaméfujici se na vyrobu hernich periferii, coz vyzaduje velice
pokrocilou slovni zésobu.
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Kapitola 23
Cil prace

Tato prace mé hned nékolik cili. Predevsim méla za tkol ukazat, jak funguje provoz her-
niho portélu a vytvorit tak takovy navod pro sviij tspé&sny projekt, jelikoz doted nikdo nevydal
zddnou publikaci o provozu webovych stranek, které se zabyvaji hrami. Pfitom je to jasné nej-
oblibenéjsi a nejrozsifenéjsi druh zabavy tohoto desetileti.

Abych tuspésné vytvoril navod pro piipadné zajemce o ptsobeni v herni branzi jako novinar,
vysvétlil jsem, jaké prostiedky se uzivaji v redakci herniho portalu Battleforce.cz a jakym zpu-
sobem lze profitovat z reklam. Dale jsem v této praci rozebral metodiku psani vybranych rubrik
véetné novinek, recenzi a preview. V zavérecné Casti jsem pak vypichl nejvétsi chyby amatéri,
kterych by se méli v8ichni vyvarovat.

V prilohach pak fesim aktuélni otazku — pocitacové hry a jejich souvislost s nésilim. Argu-
mentuji, pro¢ jsou medializace her jakozto nésilnych prostiedkt spiSe snahou mainstreamovych
médii si utrhnout velkou ¢ist publicity. Do kontrastu s touto piilohou vkladam jinou, ktera se
zabyva moznostmi aplikace pocitacovych her do vzdélani. Na zavér jsem kontaktoval zéstupce
prednich hernich médii, se kterymi jsem udélal rozhovor ohledné dvou vySe zminénych témat.
Jediné, ¢eho chci docilit svymi pfilohami, je to, aby se na tento druh interaktivni zabavy Sirs{
verejnost prestala divat jako na podnét lidské agrese.

23.1 Navazani na Stredoskolskou odbornou ¢innost v budoucnu

Své redakci se budu jesté dlouho vénovat, tudiz mohu svou praci rozsitit do dalsi své zku-
Senosti. Taktéz je moZné, ze se zkusim na hry podivat z druhé strany barikddy (napf. jako
scénarista, PR manazer a tak dale). Pocitacové hry jsou v Ceské republice nepopsanou kapi-
tolou, proto se jimi budu zabyvat i v dalsich odbornych pracich. Krom toho stale probiha miij
vyzkum, jenz se zabyvé aplikaci her do vzdélani, pristé tfeba dostane vic prostoru. ..

23.2 Prinos prace

Hlavnim piinosem je bez debat nahlédnuti na novinafinu z netradi¢niho hlediska. V souc¢asné
dobé existujf pouhé dvé Cesky psané knizky, které se zabyvaji hrami, ale uz ne herni novinafing.
Také jsem vyzdvihl moZnosti na socialnich sitich, které doted spousta vétSich médii podcenuje.

Dale bych chtél opét upozornit, ze jsem vyuzil minimum kniZnich a internetovych zdroji.
Predevsim jsem vychézel se svych zkuSenosti jako herni novinar a Séfredaktor rychle se rozris-
tajictho portalu pro v8echny herni nadsence.

45



Proto tato prace bude jisté velmi uzite¢nou pomiickou pro zacinajici amatérské novinére,
ktefi se jen potfebuji odrazit od dna a jejichZ snem je stat se souc¢asti herniho prumyslu. Stejné
jako kdysi ja.
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